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Resumo: O presente estudo propde-se pesquisar sobre a Onda Coreana (Hallyu) com foco na industrializagdo cultural
global praticada pela Coreia do Sul em diversos ambitos, como forma de exercer o Soft Power e se estabelecer como
poténcia cultural. Para isso, abordaremos brevemente sobre a construgdo da imagem dos /dols como agentes de moda de
influéncia global. O resultado dessa pesquisa ¢ uma coleg@o capsula, apresentada em um editorial de moda.

Palavras chave: K-pop; Idols; Moda; Hallyu; Soft Power.

Abstract: The present study proposes to research the Korean Wave (Hallyu) focusing on South Korea’s global cultural
industrialization, practiced in several areas, as a way to exercise Soft Power and establish itself as an influential cultural
power. In order to do so, we’ll briefly expose the image construction that is made around Idols with the intention of setting
them as global fashion influences. As a result of this research, a capsule collection was created and presented through a
fashion editorial.

Keywords: K-pop; Idols; Moda; Hallyu; Soft Power.

Introduciao

Este resumo ¢ um excerto do Trabalho De Conclusao De Curso (TCC) realizado no curso de moda da
Universidade Federal de Juiz de Fora, de cunho tedrico-pratico, cujo resultado final € uma cole¢ao de roupas
chamada Confidence, apresentada por intermédio do editorial chamado Stargaze, esses dois produtos sdao
derivados da pesquisa tedrica sobre o fendmeno Hallyu. O nome da colecdo se relaciona com os sentimentos de

autoconfianga e poder que os cantores de K-pop exalam nos palcos, enquanto o nome do editorial foi escolhido

! Bacharela nos cursos de Moda e Artes e Design pela Universidade Federal de Juiz de Fora, transita entre as dreas de modelagem, costura e design de estampa, explora
narrativas artisticas de forma interdisciplinar e se interessa pela pesquisa relacionada as culturas do leste asiatico.
2 Graduado em Bacharelado em Artes Visuais pela Universidade do Estado de Santa Catarina e mestre em Artes, Cultura e Linguagens na 4rea de Arte, Moda: Historia e
Cultura pela Universidade Federal de Juiz de Fora, onde atualmente cursa doutorado em Poéticas Visuais. Sua pesquisa gira acerca dos temas da arte téxtil, o bordado e
a tecitura enquanto linguagem, sendo atravessada pelos estudos das subjetividades contemporaneas e pelas questdes de género.
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pela relacdo que se pode fazer entre observar as estrelas e admirar celebridades, visto que os cantores e atores
coreanos sdo agentes importantes para a propagagao da cultura coreana.

A parte tedrica deste trabalho pretende investigar a Onda Coreana (Hallyu) e apontar o crescimento da
Coreia do Sul como influenciadora global de moda, abordando o impacto da cultura Sul Coreana nas atitudes
estéticas e de consumo contemporaneas, relacionando essas praticas ao conceito de Soft Power. Procura-se
analisar a introducdo de celebridades de K-pop no mundo da moda a partir de suas participagdes em desfiles e
como embaixadores de marcas de moda de luxo. A pesquisa se mostra importante por propor explorar
academicamente a industria cultural asiatica, focada na Coreia do Sul, assunto que se tornou mais recorrente no
cotidiano brasileiro ¢ que tem influenciado a moda ¢ o consumo na era das redes sociais. Como diz o
pesquisador Palha (2021, p. 90) em sua pesquisa sobre fas brasileiros de K-pop, entre os fas ocorre um
movimento de aculturagdo, em que apropriam-se de habitos de beleza e se identificam com a moda coreana,
introduzindo essas praticas a sua propria imagem corporal. Tal afirmacdo ilustra a influéncia direta das
produgdes culturais coreanas sobre a estética e consumo desses fas.

A fim de desenvolver a teoria e pratica, foi feita uma pesquisa bibliografica, em conjunto com o estudo
de fotografias, ilustracdes e videos sobre o tema, relacionando os textos de referéncia e as imagens. Para a
criagdo da colegdo, foram feitas pesquisas de tendéncia e conceituacdo tematica das pecas, a fim de que as pegas

da colecdo remetam ao tema e expressem a esséncia artistica da autora.

HALLYU - a onda coreana e soft power

O presente artigo foi desenvolvido com o intuito de analisar o processo politico e comercial do
estabelecimento dos artistas musicais e atores coreanos como influéncias comportamentais ¢ de consumo
mundial, principalmente na moda, visto que o trabalho completo ¢ um trabalho para conclusao da graduagao no
curso de moda. Para iniciar a discussdo, precisamos apresentar brevemente a histéria da Hallyu (3+), o termo
foi criado por jornalistas chineses e pode ser traduzido como Onda Coreana, referindo-se ao fluxo global de

produtos culturais originais da Coreia do Sul. O surgimento desse fenomeno estd atrelado inicialmente as
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relagdes diplomaticas com a China em 1992, visto que antes disso a China ndo consumia conteudos culturais
coreanos de forma significativa. Como consequéncia da melhoria das relagdes entre os dois paises, quando o
drama “What is Love?” foi ao ar pela CCTV em 1997, alcangou a marca de audiéncia de 4,2%, assistido por
mais de 150 milhdes de espectadores chineses (Centro Cultural Coreano no Brasil, 2021). Além desse, outros
dois grandes destaques foram os dramas Winter Sonata (2002) - principal responsavel pela introdugdo das
producdes visuais coreanas no Japao - € Dae Jang Geum (MBC), transmitido em 2003 e 2004 e exportado para
paises na Asia, América do Norte, Europa e se popularizando substancialmente no Oriente Médio.

Em conjunto com os dramas de TV, a musica pop coreana ganhou espago entre os jovens chineses por
meio do Seoul Music Room, um programa de radio transmitido de Pequim para varios lugares da China. No
Japdo, a solista BoA® contribuiu para a introdugdo da musica coreana ao gosto japonés em 2002, sendo a
primeira artista coreana a ter sucesso no pais depois do fim das restricdes de importacdo e exportagdo de
entretenimento entre a Coreia e o Japao. Dessa forma, aos poucos a Coreia do Sul cumpriria a estratégia de
vender objetos e produtos culturais sul-coreanos e levar ao exterior a visdo de que o pais tinha capacidade para
se tornar um polo de influéncias culturais. Para isso, o pais focou seus esfor¢os em vender produtos culturais
abaixo do preco de mercado para os paises nos quais o Japao e os Estados Unidos ndo tinham tanta forca, a fim
de conseguir publico consumidor internacional para suas produgdes. Tal medida funcionou tdo bem que, de

acordo com ladevito, Bavoleo e Lee:

Os componentes das exportagdes totais de produtos culturais foram reorganizados para colocar as
telenovelas com 64,3% do total em 2001, e o crescimento do valor total dessas exportagdes passou, no
periodo de dois anos, de 88,4 milhdes de dolares para 22,2 bilhdes de ddlares. Os niimeros relacionados
com o turismo também foram modificados pelo fendémeno das ondas coreanas. 64% dos turistas que
entraram no pais em 2004 o fizeram motivados pela Hallyu (Iadevito et al. P. 4-5. 2010. Tradugdo nossa)*

A pesquisadora Naiane Almeida (2019) argumenta que as agdes governamentais da Coreia do Sul em
relacdo a disseminagdo da cultura coreana globalmente tém relagdo direta com o conceito de Soft Power que, de

acordo com Joseph Nye (2005, apud Ballerini, 2017, p. 15) “é a habilidade de conseguir o que se quer pela

> BoA ¢ o pseuddnimo da cantora, dangarina, compositora e produtora sul-coreana Kwon Bo-ah, que debutou aos 13 anos como solista no K-pop em 2000 pela empresa
S.M. Entertainment. Ela é conhecida na comunidade Kpopper como “Rainha do K-pop”, pelo seu impacto no sucesso do K-pop no Japao, além de ser a primeira artista
coreana a ter seu album na Billboard 200 e por ter vendido mais de dez milhdes de albuns em sua carreira. (Wikipedia, 2025)
4 “La ola coreana mostro sus primeras manifestaciones en materia econdmica. Los componentes de las exportaciones totales de productos culturales se reacomodaron
para ubicar a las telenovelas con el 64,3% del total en el afio 20015 , y el crecimiento en el valor total de estas exportaciones paso, en el lapso de dos afos, de 88,4
millones de délares a 22,2 mil millones™6 . Los niimeros relacionados con el turismo también se vieron modificados por el fenémeno de la ola coreana. El 64% de los
turistas que ingresaban al pais en el afio 2004 lo hacian motivados por el Hallyu.”
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atracdo e ndo pela coer¢do ou por pagamentos. Surge da atratividade de um pais por meio de sua cultura, de sua
politica e de seus ideais.” . Sendo assim, a Coreia do Sul adota a politica de exportar a propria cultura para
outros paises a fim de melhorar as relagdes exteriores e gerar produtos que, além de trazerem lucros financeiros,
possibilitam a reconstrucdo da imagem sul coreana e o senso de identificag¢do, tanto para os estrangeiros quanto
para os proprios coreanos (Almeida, 2019).

Por fim, consideramos importante sinalizar que a forma que as empresas de entretenimento coreano
funcionam também ¢é parte de uma estratégia de Soft Power, visto que operam seus contratos de maneira
diferente das empresas norte-americanas atuais. A comecar pela formagdo dos grupos de K-pop que, como
estratégia para gerar identificacio e facilitar a comunica¢do com os fis estrangeiros, incentiva os frainees’ a
aprenderem outras linguas, além de recrutarem jovens asiaticos de outros paises. Além disso, os artistas assinam
contratos longos e exclusivos. Portanto, as empresas coreanas controlam a vida profissional e pessoal desses
jovens, incluindo alimentagdo, peso e estética no geral, visto que quando se tornam Idols’ sdo vistos pela midia
como exemplo de comportamento e beleza a ser seguido, como consequéncia qualquer tipo de controvérsia

pode levar ao hiato e fim de suas carreiras, sendo essa outra diferenca marcante da industria norte-americana.

Introducao dos idols como agentes de moda

Por possuirem uma imagem de exemplo, os idols seguem um restrito padrao estético e por causa disso
varios frainees passam por procedimentos cirurgicos para se adequarem ao padrdo de beleza mididtico
(Almeida, 2019, p. 42-43). Depois de sua estréia, os idols atuam de maneira semelhante a atual profissdo de
influenciador, fazendo lives, postando fotos em plataformas sociais gratuitas e pagas, além das apari¢des
presenciais que sdo acompanhadas pelos fansites’. Como consequéncia, acontecem fendmenos como o
surgimento de contas, em redes sociais, de fas dedicados a mapear as marcas de roupa e acessorios usados pelos

artistas em suas aparicdes, sejam presenciais ou em programas televisivos, shows ou apresentagdes.

5 Jovens em treinamento para se tornarem idols de K-pop
® Nome dado aos artistas musicais e celebridades relacionadas a industria do K-pop, podem ser solistas ou membros de grupos. Dentre os fas de cultura coreana, o termo
também pode ser usado para se referir a atores.
" Nome dado aos fas que acompanham os idols em todos os eventos que participam, fazendo fotos e videos que sdo disponibilizados para fas em geral por meio da rede
social X (antigo Twitter) principalmente.

4



i COLOQUIO
tDE MODA

19° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
11° CONGRESSO DE INICIACAO CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

FAAP - SAD PAULD
DE 30 DE SETEMBRO A 03 DE OUTUBRO DE 2025

No contexto da moda de luxo, a marca Gucci apresentou sua colecdo Cruise 24, no Palécio
Gyeongbokgung, em Seul, fortalecendo ainda mais a dinamica do Soft Power adotada pelo pais. O diretor de
moda Luigi Torre argumenta na matéria para a ELLE, que além da fama do K-pop e K-dramas, a escolha da
cidade de Seul foi influenciada pelo volume de consumo coreano. Ele afirmou que em 2022 “[...]Jo mercado de
luxo regional foi avaliado em cerca de 16.8 bilhdes de dolares, um crescimento de 24% em relagdo a 20217
(Torre, 2023). Ainda sobre marcas de luxo, o cantor Lee Jeno alcangou um grande feito para os idols coreanos
na moda, na ocasido em que desfilou o primeiro look da colecdo de primavera 2023 da marca PETER DO na
New York Fashion Week, sendo o primeiro artista de K-pop a abrir um desfile na historia do evento.

Por causa do local de destaque que os idols ocupam mundialmente também ¢ comum que marcas de
moda convidem cantores de K-pop para colaborar na criagdo de pecas individuais e cole¢des capsula ou
investem na parceria com idols, nomeando-os como embaixadores. De acordo com uma matéria do site
METROPOLES, “[..] na temporada outono/inverno 2024, publicagdes feitas pelos artistas sul-coreanos
geraram mais de R$600 milhdes em valor de midia para as grifes” (Estevao; Cantanhéde, 2024). Além disso,
23% do total de EMV - earned media value, medido pela empresa Lefty - ¢ fruto dos artistas de K-pop e “[...]
dos 30 maiores influenciadores globais presentes nas fashion weeks de Londres, Paris, Mildo e Nova York, 16

eram artistas do pop coreano” (Estevao; Cantanhéde, 2024).

Desenvolvimento da cole¢ao

A partir desta pesquisa, decidiu-se criar uma colegao capsula que expresse a identidade visual da autora
a0 mesmo tempo que se inspira na cultura sul-coreana e seus idols. Em razao das caracteristicas de espago deste
resumo, ndo apresentaremos em detalhes as origens de cada elemento, porém todos estdo referenciados na
monografia que origina este resumo. E importante ressaltar que nio ha qualquer inteng¢do de apropriacio
cultural dos simbolos que inspiraram a cole¢do, buscando-se sempre evitar apagamentos e esvaziamentos de
seus significados.

A colec¢dao ¢ chamada Confidence e direciona-se a pessoas que se movimentam, como dangarinos,

performers, cantores € modelos, além dos fas de K-pop e consumidores da cultura coreana. A ideia desta



= COLOQUIO
*DE MODA

19° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
11° CONGRESSO DE INICIACAO CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

FAAP - SAD PAULD
DE 30 DE SETEMBRO A 03 DE OUTUBRO DE 2025

colegdo de Outono/Inverno 24/25 ¢é ser estilosa, jovial e marcante, com a mistura de tecidos leves de
transparéncia e tecidos pesados, que enquadram as pecas no estilo streetwear com tracos romanticos. Os
elementos de inspiragdo coreana se mostram na escolha dos tecidos, nas silhuetas e nas formas de algumas
pecas, como pode-se exemplificar com a presenca de adaptacdes do Hanbok — vestimenta tradicional
sul-coreana — na jaqueta curta preta do tltimo croqui a direita, na fileira de cima da figura 1. Além disso, no
sobretudo do primeiro croqui da fileira de baixo, foi utilizada a técnica de costura inglesa para simular a técnica
tradicional coreana chamada Jogakbo, que consiste em unir varios retalhos de tecido para criar um tecido maior.
Realizada em tecidos com transparéncia, gerava a sensagao estética de um vitral de tecido. A figura 1 apresenta

a imagem de todos os croquis da cole¢do e a figura 2 é uma colagem de algumas imagens do editorial.

Figura 1: Croquis da colecdo

of 1V %

Fonte: Autoria propria (2025).
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Figura 2: Algumas imagens retiradas do editorial de moda Stargaze

N R RV B 1 T K » R o i e

Fonte: Autoria propria (2025).

Consideracoes Finais

Diante do breve exposto, € possivel perceber que a expansao cultural coreana tem ligagdo direta com a
estratégia governamental de Soft Power, movimento que se mostra bem sucedido quando observamos as
influéncias globais de habitos e consumo, causadas por agentes midiaticos coreanos (idols) e produgdes
audiovisuais. Apresentamos um panorama geral de como deu-se o inicio da Hallyu e a criagdo da imagem de
autoridade em torno das celebridades, fato que torna-os essenciais para que as marcas de luxo atinjam publicos
mais amplos, visto que essas figuras sao acompanhadas o tempo todo por fas presencial e digitalmente.
Consideramos o fato dessa pesquisa ter sido realizada como um exemplo do impacto que a cultura coreana
exerce no consumo e, no caso deste trabalho, na criagdo de moda. Por fim, incluimos uma parte da cole¢ao, com
os croquis e editorial, a fim de demonstrar a concepc¢ao de uma coleg¢do capsula inspirada na cultura coreana e

na presenga dos idols no mundo da moda.
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