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Resumo: Um instantdneo da sociedade brasileira pode ser observado no publieditorial "Em Brasilia - Ultimos Langamentos
da Moda Textil para a Primavera e Verao 1959/60", publicado na Revista Manchete em outubro de 1959. Fotografado por
Otto Stupakoff, o editorial trazia seis fotografias que destacavam a alta costura com tecidos Rhodia, tendo a arquitetura
modernista de Brasilia como cenario de progresso. No entanto, perpetuava modelos paternalistas, racistas e de estratificacdo
social, ainda visiveis em 2024.

Palavras-chave: fotografia de moda; Otto Stupakoff; Rhodia.

Abstract: A snapshot of Brazilian society can be observed in the advertorial "In Brasilia: Unveiling Textile Fashion for
Spring-Summer 1959/60," published in Revista Manchete in October 1959. Photographed by Otto Stupakoff, the editorial
featured six images showcasing haute couture with Rhodia fabrics, using Brasilia's modernist architecture as a backdrop for
progress. However, it perpetuated paternalistic, racist, and socially stratified models, which remain visible in 2024.
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Introducao

Este trabalho analisa o publieditorial "Em Brasilia: Ultimos Lancamentos da Moda Téxtil para a
Primavera e Verdo 1959/60! ", composto por seis fotografias de Otto Stupakoff, publicado em encarte especial de
papel de maior gramatura na edi¢do de outubro de 1959 da Revista Manchete. O objetivo ¢ compreender os

aspectos socioculturais e historicos revelados em sua visualidade, para além do discurso promocional da Rhodia.

! Artista visual, fotégrafa e mestranda no Programa de Pés-Graduacdo em Artes da Universidade Estadual do Rio de Janeiro, desenvolve a pesquisa “A evolugdo da
linguagem visual na fotografia de moda brasileira a partir do trabalho de Otto Stupakoff para a Rhodia nos anos 1960”. Atua como fotdgrafa nas areas de publicidade
e moda ha 25 anos. Autora da série Capilaridade, que questiona os padrdes de beleza europeia introjetados nos corpos femininos brasileiros.

2 Ultimos Lancamentos da Moda Textil para a Primavera e Verdo 1959/60! Revista Manchete, edi¢do 389, encarte central, out.1959, disponivel em
https://memoria.bn.gov.br/DocReader/docreader.aspx?bib=004120&pasta=an0%20195&pesq=0tto%20stupakoff&pagfis=30208
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Parte-se da premissa de que a fotografia de moda, enquanto linguagem pertencente ao campo das artes
visuais, opera como um dispositivo narrativo que articula imaginario, desejo e representacdo. Assim, as imagens
ndo apenas exaltam os filamentos sintéticos da Rhodia, mas também expdem, ainda que de modo subliminar, as
hierarquias sociais, raciais e de género que estruturavam a sociedade brasileira da época.

O cenério escolhido, Brasilia ainda em construgdo, simbolizava um projeto de futuro: uma cidade
planejada para ser capital, marcada pela arquitetura modernista que anunciava o rompimento com o passado
colonial. Ao utilizar o canteiro de obras da nova capital como palco da campanha, a Rhodia associa diretamente
seus produtos, fios sintéticos, ao idedrio nacional de progresso, modernidade e industrializacao, caracteristico do
Brasil desenvolvimentista sob o governo de Juscelino Kubitschek. Dessa forma, o publieditorial se insere em uma
complexa rede de significagdes, onde estética, politica e consumo convergem na constru¢do de uma narrativa
visual sobre o pais ¢ sua mulher idealizada.

A metodologia adotada combina a leitura de imagem em dois movimentos alternados: primeiramente,
um exame formal minucioso das fotografias, considerando elementos como composi¢ao, iluminagdo, diregdao de
modelos, angulo, lente, figurino e cenario; em seguida, uma interpretacao critica das imagens a luz de seu contexto
narrativo e simbdlico. Embora o publieditorial seja composto por seis fotografias, este estudo se deterd nas quatro
imagens mais significativas. Os principais referenciais tedricos incluem, no campo da moda, os trabalhos de
Claudio Marra e Maria Claudia Bonadio, que investigam a fotografia de moda e a publicidade téxtil nas décadas
de 1950 e 1960, com énfase na atuacao da Rhodia. No campo da fotografia, destacam-se Vilém Flusser, com suas
reflexdes sobre a imagem técnica, Roland Barthes, que compreende a fotografia como dispositivo sensivel e
afetivo, e Georges Didi-Huberman, cujas contribui¢des permitem pensar a imagem como rastro do real, vestigio

de memoria e expressao historica, ampliando, assim, as possibilidades de uma leitura critica dessas imagens.

O Publieditorial

Os editoriais de moda sdo produgdes elaboradas pelas equipes das revistas para destacar tendéncias
emergentes, oferecendo as marcas uma exposi¢ao espontanea e valorizada, sem custos diretos, pois a curadoria

editorial legitima as pecas selecionadas. J4 o publieditorial € uma peca publicitaria paga que simula a linguagem
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visual de um editorial, porém com contetido exclusivo de uma tnica marca. No caso da Rhodia, essa estratégia
inovadora no mercado publicitario brasileiro consistia em criar publieditoriais com roupas desenvolvidas por
criadores de moda, destacando as qualidades dos tecidos feitos a partir de seus fios sintéticos e alinhando as pecas
as tendéncias e inspiragdes da colecdo. Em edi¢des especiais, como o editorial analisado, o contetudo era ainda

veiculado em encartes coloridos e em papel de maior gramatura, reforcando o prestigio da marca.

Figura 1: a pagina de abertura

Em Brasilia—

ULTIMOS
LANCAMENTOS

DA MODA TEXTIL
PARA A

PRIMAVERA E VERAO
1959/60!

Torto de Justino Morting
Fotor de Otfo Stupokolf

Delicada ¢ harmonica em suas linhas de uma
beteza essencialmente feminina. Brasilia &
um retinamento de bom gosto que se mani
festa em pleno deserto, A Inteligénela de sua
concepgiin parece ultrapassar o nosso tem-
po. Admirandoa em conjunta ou nos deta
Ihes, o turista nko contéen o seu entusiasmo:
— £ genial!

0 que die vé & um deslumbramento de cores
e de formas, de grach e de simplicidace.
Sus miquins fotografica apanha um pano-
rama inteio, com a3 palmeiras jovens ba-
Joucanda & brisa da tarde e um grupo de
fmogas alinhadn come pum destile de modas.
Fias cxibem, pela primeira vez na histéria

doze manequins, contratadas especialmente
para mostrstem em folografias a serem
divulgadas no mundo Inteiro, as Qltimas
cringies de noses inddstria textil. E & um
espoticulo ! Dirsei Gue foram raptadas
dos salbes da Alta Costura de Paris para
servirem de oraumento ds Wias arquitetd:
nicas imaginadar por Oscar Niemeyer.
Cosa succede ? — pergunta um iallano,
A seu lado, outros turistas estrangeiros,
desenbarcados de um dnibus, também admi
ram a ‘“operagiomoda’ promovida pela
Cin. Braxileira Rhodiaceta, E suas muthe
res transformam rapilamente a excursio
“Brasiiabyday” uma febril pesquisy de
eloghnela. Elas percebem que TN 0s te
Gdus para primavera e verso foram 1A
colocidos @ alégres, Tao dindmicos como a
vida moderna, . tio elegantos quanta as
mals belas ¢ elegantes manequing que fo-
ram levadas a Brastlia. Parls mandou sevs
tons para o Brasil — ¢ os tecltos aqui pro-
duzidos causaram LANTO eNtUSASTIO QuANtO
as mals dindmicas iniciativas. Fssa ¢ a
razio porque escolbeuse Brasilia pars ser-
vir de cendrlo a0 langamento oficial das
Selegoes Albéne, Rhodia ¢ Rhodianyl para
4 temporada 1%08/60. E elas sugerem o
langamento de uma “Linha Brasilia™ para
concorrer com Ak invencdes da Avenida
Montaigne parislense on da Plazza Di Spa

Fonte: Revista Manchete, edigdo 0389, 1959, p.49
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A fotografia de abertura ¢ uma noturna, que utiliza uma tnica fonte de luz dura, posicionada acima das
modelos, gerando sombras marcadas e sem suavidade, o que refor¢a a atmosfera cinematografica e sofisticada da
cena. As modelos, em trajes glamourosos, ocupam a parte inferior da imagem e refletem-se no chao polido,
criando uma duplicacdo visual que adiciona profundidade a composi¢do. A metade superior ¢ dominada pela
coluna escultural de marmore branco que se destaca contra o céu noturno, compondo uma cena minimalista e

elegante, onde o uso restrito de cores realca os vestidos e os gestos cuidadosamente coreografados das modelos.

As roupas utilizadas remetem formalmente ao estilo “New Look”, criado por Christian Dior em 1947,
marcado pela cintura bem definida e saias volumosas, de comprimento entre o joelho e os tornozelos. Esse estilo
simbolizou um retorno a feminilidade e ao luxo apds os anos de austeridade provocados pelas guerras, propondo
a figura da “mulher-flor”: graciosa, sofisticada e intensamente feminina. Mesmo a modelo central, coberta por
um casaco, evidencia essa silhueta ao posicionar a mao na cintura, sugerindo as formas caracteristicas do New

Look. Os acessorios. luvas, saltos altos e chapéu, complementam o visual, reforcando a estética elegante da época.

A valorizacao dessa silhueta exigia um aparato de roupas intimas especificas, como evidenciado por um
anuncio da Rhodia publicado na revista Manequim em 1959. Nele, indicava-se o uso de modeladores e anaguas
feitos de nylon cor-de-rosa, material sintético promovido pela marca, para alcangar a chamada “cintura de vespa”.

No livro de Bonadio, a legenda diz:

Em 1959 o0 New-Look ja ndo era novidade, mas a silhueta proposta por Christian Dior ainda era moda e exigia cintura
de vespa e amplas anaguas para armar as saias. Na matéria publicada em Manequim, sugere-se nylon cor-de-rosa
para modelador e organza de nylon da mesma cor para as anaguas. O excesso de roupas de baixo utilizadas no
periodo foi grande impulsionador na popularizagao do novo material. (Manequim, agosto de 1959, ano 1, no.2, p.42
apud Bonadio,2014, p.44)

A frase ‘O dinamismo de Brasilia € cenario para novos e audaciosos lancamentos’ (Manchete, 1959, p.50)
introduz a segunda fotografia do publieditorial, onde sete modelos elegantemente vestidas equilibram-se sobre
uma viga de agco em um prédio em construg¢do, simbolizando o ritmo acelerado da nova capital erguida sob o
governo de Juscelino Kubitschek. A imagem explora o contraste entre a dureza do canteiro de obras e a delicadeza
das figuras femininas, criando uma composi¢ao visual marcada pela harmonia dos contrastes e pela profundidade
das linhas arquitetonicas. Ao escolher Brasilia como cenario, a Rhodia associa tecidos sintéticos, como a helanca

Rhodianyl e Jacguard Albene, ao ideario de modernidade e progresso, promovendo uma moda voltada a mulher
4
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multifacetada dos anos 50 e 60, que transita entre o cotidiano e ocasides de gala, agora com mais praticidade e

liberdade proporcionadas pelos avangos da industria téxtil

Figura 2: a segunda fotografia

Fonte: Revista Manchete, edi¢do 0389, 1959, p.50 e 51

Do ponto de vista técnico, a fotografia revela grande sofisticacdo. A luz suave e difusa, proveniente da
borda da sombra, indica um dia ensolarado, como observamos na fotografia abaixo, suavizado pela escolha de
uma locagdo parcialmente coberta, o que garante um controle refinado da iluminagdo. A imagem foi captada com
uma camera de grande formato, evidenciada pela nitidez, pela perspectiva precisa e sem deformacodes e pela alta
defini¢do necessaria a impressdo em revistas da época, cujos recursos graficos ainda eram limitados se
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comparados aos padrdes atuais. O uso de uma lente fixa, possivelmente uma teleobjetiva curta, contribui para a
sensagao de proximidade com as modelos. Entre todas as imagens produzidas por Stupakoff em Brasilia, esta
talvez seja a que melhor sintetiza o espirito da época: a promessa de progresso industrial, a forca de uma estética

moderna e o registro visual de um Brasil em transformagao.

Figura 3: o palanque utilizado para a segunda fotografia do editorial demonstra a relevancia desse projeto

Fonte: Acervo do Instituto Moreira Salles

Figura 4. a fotografia panoramica
- 73

e o
L2 o

BN Levados prm Bracilia nas Selegdo Albéne, Rhodia ¢ Rhodianylt 0 ULTIMOSILANC: ENTOS DA MODA TEXTIL PARA A PRIVAVERA E VERSO DE 1959/50! e

Fonte: Revista Manchete, edi¢do 0389, 1959, p.52 a 55
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A fotografia publicada em formato panorama na Revista Manchete, mostrando doze modelos da Rhodia
em frente ao Palacio da Alvorada, representa uma sintese visual entre moda, arquitetura e ideologia do progresso.
A escolha do Palacio como fundo ndo ¢ aleatoria: simbolo da modernidade brasileira projetado por Oscar
Niemeyer, ele incorpora os ideais do desenvolvimentismo de Juscelino Kubitschek. As colunas em “V” invertido
evocam leveza e inovagao estrutural, dialogando com os tecidos sintéticos que a Rhodia buscava promover como
simbolos de um futuro tecnologico e elegante. A legenda ‘Trazidos pela brisa de Paris... Levados para Brasilia...’
(Manchete, 1959, p.52) conecta a sofisticagdo europeia ao modernismo tropical em construgdo, posicionando o

produto e suas consumidoras dentro de um imaginario cosmopolita e elitista.

A fotografia ¢ marcada por uma luz solar intensa e sombras duras, especialmente visiveis nas modelos
que usam chapéus. A escolha de Stupakoff por um angulo levemente inferior eleva visualmente as modelos,
conferindo-lhes imponéncia e destacando os vestidos. O uso de uma lente teleobjetiva comprime os planos,
aproximando o espectador das figuras e acentuando a unidade estética do grupo. A fotografia foi cortada para se
ajustar as quatro paginas da revista como uma panoramica, sugerindo um controle rigoroso da composicao para
fins editoriais. Tal planejamento minucioso revela a natureza encenada e pensada da fotografia de moda, em

contraste com a ideia de espontaneidade comum a fotografia documental.

O trabalho de Stupakoff nessa imagem nao apenas apresenta vestidos, mas também dramatiza papéis
femininos. Usando a imaginacao para acessar a intimidade dessa imagem, digo que cada um desses doze looks
se refere a um determinado esteredtipo feminino: a primeira mulher lembra uma personagem de cinema; a
segunda, alguém que vai pegar o trem na Europa; a terceira ¢ a mais velha de alto poder aquisitivo; a quarta ¢
uma adolescente; a quinta de cor de rosa € uma atriz dramatica; a sexta vai almogar com amigas; a sétima ¢ uma
jovem esposa; a oitava € a nona sao as amigas se encontrando; a décima vai a um evento de gala; a décima
primeira esta elegantemente em uma tarefa cotidiana e a tltima ¢ uma jovem debutante. Todas sdo brancas, felizes
nas suas peles e pertencentes de classe hegemodnica. Esse ¢ o “mundo perfeito”, idealizado, homogéneo e
excludente, que legitima uma elite de consumo. A auséncia de diversidade racial entre as modelos expde as
hierarquias simbolicas daquele momento historico, que, sob a promessa de modernidade, reiterava a exclusdo

social e racial.
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Por fim, essa fotografia carrega uma fungao politica e simbolica. Ao colocar os tecidos sintéticos diante
do Palacio da Alvorada, afirma-se a promessa de um Brasil moderno, um pais que consome tecnologia e estilo
europeu, a0 mesmo tempo em que constroi sua identidade nacional excludente. Com o crescimento exponencial
no consumo de fios sintéticos na década seguinte, a imagem se torna um marco nao apenas da historia da moda,
mas também do projeto nacional. De acordo com Bonadio: 'Em 1960, o consumo aparente de fibras sintéticas
no Brasil era de 5.731 toneladas. Cinco anos mais tarde, esse numero quase triplicou, somando 15.041 toneladas
e saltando para 56.640 toneladas em 1970.' (Bonadio, 2014, p. 208)

A matéria se encerra com trés fotografias de carater mais fotojornalistico do que as anteriores. Na primeira,
as modelos aparecem embarcando em um avido da VASP; na ultima, o préprio Otto Stupakoff oferece um buqué
de flores a uma das modelos. Neste artigo, a imagem intermedidria ¢ a que merece maior destaque: nela, duas
modelos, Pamela e Anne, posam ao lado de dois operarios responsaveis pela construcao de Brasilia, criando uma
cena que tensiona os contrastes sociais ¢ simbolicos presentes no editorial, destacando a disparidade entre as
classes sociais, representada pelas roupas e pela postura dos personagens. As mulheres estdo em poses elegantes
e descontraidas, enquanto os trabalhadores estdo desconfortaveis e tém suas roupas sujas, o que reflete a hierarquia
social. A presenca dos dois trabalhadores serve apenas para realgar o status das mulheres brancas. Este contraste
sugere uma sociedade estratificada, onde o glamour da alta sociedade ¢ mantido as custas do trabalho bragal de

classes menos privilegiadas.
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Figura 5: Pamela e Anne

Pamela e Anne entre dois dos vinte mil homens que

estdo construindo Brasilia. Anne quis ajudd-los a ar-
rumar o jardim. a

Fonte: Revista Manchete, edi¢do 0389, 1959, p.56

A imagem demonstra que o sonho de uma nova capital era sustentado por muitos trabalhadores andnimos,
cuja contribui¢do frequentemente nao era reconhecida de forma justa. A legenda menciona que as mulheres estao
entre ‘dois dos vinte mil homens que estdo construindo Brasilia’ (Manchete, 1959, p.56), destacando a magnitude
do trabalho bragal envolvido na constru¢do da cidade. A auséncia de identidade desses dois trabalhadores, cujos
nomes ndo sao citados, reforca a invisibilidade e a falta de reconhecimento desses individuos na grandiosa
narrativa da construgdo de Brasilia. Além disso, a fotografia reafirma a mulher como cuidadora da casa, no caso

de mulheres brancas da alta sociedade, cuidando do jardim, refor¢ando um esteredtipo de género restritivo.
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Essa foto ndo trata apenas de mostrar os novos filamentos da Rhodia e as tendéncias primavera-verao de
1959/60, mas ¢ também um poderoso comentario sobre as dindmicas sociais, econdmicas € raciais do periodo.
Através da leitura critica dessa imagem, podemos compreender melhor as complexas interagdes entre moda,

progresso urbano e injustica social.

Consideracoes Finais

A fotografia de um editorial de moda opera no terreno do onirico. Sao imagens que visam transportar a
leitora da revista para um mundo dos sonhos, onde pode imaginar-se como a personagem retratada, adotando seus
habitos, estilo de vida, aventuras, roupas ¢ atitude. A edi¢do da Revista Manchete de outubro de 1959, por
exemplo, apresenta a mulher idealizada que frequentara os saldes de Brasilia, vestida tdo bem quanto uma
europeia, destacando a cintura fina, luvas e muitas anaguas, um tipo fisico que em muito se difere da mulher
brasileira. Essa mulher também ¢ retratada como dona de uma casa com jardim e funcionarios, tipica dos Anos
Dourados, um periodo desenvolvimentista sentido a flor da pele, com eletrodomésticos que facilitavam a vida
doméstica, comida industrializada e agora chegavam os tecidos que deviam vestir essa mulher. Para pertencer a
essa elite, era essencial consumir.

Essa idealizacdo da mulher refor¢a a posicao de inferioridade em relagdo ao homem. A moda torna-se um
espago de apoio para a mulher, oferecendo a ela um meio se vestir conforme as expectativas de um grupo social
especifico, obtendo assim aprovagdo e pertencimento.

As mulheres sio mostradas como simbolos de beleza e sofisticacdo, mas também como elementos
decorativos emprateleirados no cendrio arquitetonico de Brasilia. Isso reflete um padrdao comum na publicidade
da época, e que perdura até hoje, onde o papel da mulher, muitas vezes € relegado a ser um adorno estético. Sua
presenca ¢ chancelada por um padrdo de beleza, e ndo por um papel mais profundo na sociedade, reforcando
estereotipos, sobretudo por ser um padrao de beleza eurocéntrico, um ideal dificil e custoso de ser alcangado por
grande parte das mulheres brasileiras. Essa idealizacdo também revela as desigualdades sociais, raciais e de
género presentes na época. Nesse editorial da Rhodia ndo ha modelos negras, nem muito menos indigenas; os

negros que aparecem sao representados como empregados.
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Essas imagens de moda em Brasilia s3o mais do que simples registros estéticos; elas ‘ardem em contato
com o real’ (Huberman, 2012, p,210), encapsulam um momento de transformagao no Brasil. Utilizam a nova
capital como um simbolo de modernidade e progresso, a0 mesmo tempo em que contrastam a vida glamourosa
das modelos com a realidade dura dos trabalhadores, uma desconexdo entre modernidade e realidade social. Esse
contraste enfatiza as desigualdades sociais da época, enquanto a escolha de cenarios modernos reflete o desejo de
um Brasil que olha para o futuro. As fotografias, portanto, funcionam tanto como documentos histéricos quanto
como comentarios sociais e politicos sobre a sociedade brasileira da época. A fotografia de moda ou a publicidade
desses anos, nos provocam também pela exclusdo, por aquilo que ndo mostram.

As imagens refletem uma tentativa de alinhar a moda e o estilo com o progresso do Brasil durante a
construcdo de Brasilia, mas o fazem de maneira que perpetua esteredtipos de género, ignora as realidades sociais
e contribui para a marginalizacdo das verdadeiras forcas de trabalho por trds da construcdo da cidade. Essas
fotografias sdo um retrato das tensdes entre modernidade e tradigdo, progresso e desigualdade, que ainda sdo
relevantes nas discussoes sobre representagdo e justiga social hoje.

Nem todas as decisdes no processo criativo de um editorial, tangem ao fotografo. No trabalho
comissionado, o fotdgrafo parte de um briefing, dado por uma editoria de moda, por uma agéncia de publicidade
ou pelo cliente. A historia que agéncias de publicidade nos vendem ¢ a historia do ponto de vista das classes
hegemonicas, seus clientes.

Cabe ao fotografo a escolha das ferramentas mais adequadas para contar uma historia visual. Otto
Stupakoff utilizava equipamentos de grande formato, os mais indicados a época, especialmente quando o parque
grafico ainda ndo dispunha dos recursos tecnoldgicos como os disponiveis atualmente. Esse tipo de camera
impunha um ritmo de trabalho mais lento e cuidadoso, exigindo que o fotografo dirigisse as modelos com
precisdo, para que todas estivessem em sua melhor forma no momento do clique. Nessa dindmica, o fotografo
assume o papel de um cacador a espreita, esperando pelo instante decisivo, aquele momento magico em que todas
as modelos atingem seu esplendor e a fotografia se preenche de significado

Pensar numa evolugdo da linguagem visual dessa fotografia realizada por Stupakoff em Brasilia para a

Rhodia ¢ pensar onde seus defeitos foram sanados, onde a fotografia de moda tornou-se libertdria para as
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mulheres, ativista em relacdo a género e raga e promotora de uma sociedade mais igual, rompendo a historia tinica
das elites.

Nos anos 2000, com o advento da telefonia celular e a expansao das redes sociais, a fotografia de moda se
popularizou ainda mais, impulsionada pela presenca de cameras cada vez mais potentes nos aparelhos moveis. O
mundo tornou-se intensamente imagético, passou a ser necessario tornar-se imagem para existir. Essa
transformagdo nao resolveu os antigos problemas de representacdo, mas abriu novas possibilidades. Grupos
historicamente marginalizados, sobretudo aqueles organizados em torno das urgéncias raciais, de género e
territoriais, passaram a ocupar espacos antes negados, produzindo e difundindo suas proprias narrativas visuais.
A informacdo de moda tornou-se mais acessivel e democratica, deixando de ser uma imposi¢do vertical dos

grandes meios de comunica¢do para emergir, cada vez mais, das ruas, das periferias e das bordas do sistema.

Nesse contexto, intensificou-se a necessidade do artivismo, um movimento que funde arte e ativismo como
estratégia de resisténcia e transformacdo. O artivismo utiliza a criagdo artistica como ferramenta critica e
propositiva, capaz de questionar estruturas de poder, empoderar comunidades invisibilizadas e reivindicar espacos
de fala e existéncia. Em uma era marcada por desigualdades persistentes e injusti¢as estruturais, o artivismo
reafirma o papel da imagem, especialmente da fotografia, como linguagem de luta, memoria e reinvengdo. Assim,
a fotografia de moda deixa de ser apenas vitrine de consumo e torna-se também campo de disputa simbolica, onde
novas subjetividades podem ser projetadas, vistas e legitimadas. E nesse territorio que arte, moda e politica se

encontram, propondo outras formas de olhar e de imaginar o mundo.
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