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Beyond fashion: the role of print design in Granado's nostalgic strategy
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Resumo: Este artigo investiga como a Granado, desde suas origens, demonstra a influéncia do Art Nouveau e reinterpreta
designs vintage em suas embalagens. A pesquisa, comparando estéticas passadas e atuais, busca compreender a
constru¢do da identidade de marca, o design de superficie como um diferencial mercadologico e o apelo ao consumo
nostalgico, conciliando tradigdo e modernidade.

Palavras-chave: Design de superficie; nostalgia; marca.

Abstract: This paper investigates how Granado, since its origins, bears the influence of Art Nouveau and reinterprets
vintage designs in its packaging. By comparing past and present aesthetics, the research seeks to understand the
construction of brand identity, surface design as market differentiator and its appeal to nostalgic consumption, reconciling
tradition and modernity.
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Introducao

A nostalgia e o interesse por estéticas passadas impulsionam o mercado e emergem como uma
estratégia para agregar valor a construcdo de marcas. Nesse cenario, a Granado, pharmdcia brasileira
centenaria, destaca-se por adaptar-se e reinventar-se, com foco na tradicdo e em sua esséncia vintage,
explorando a nostalgia através de suas embalagens e estampas.

O principal objetivo ¢ apresentar o papel do design de superficie e da nostalgia como estratégias da

Granado, tomando a marca como estudo de caso acerca de seu posicionamento no mercado. O objeto de
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pesquisa sdo as estampas presentes em suas atuais embalagens, € a metodologia consiste em uma anélise
comparativa das embalagens ao longo da trajetoria da marca, buscando identificar continuidades e rupturas em
sua linguagem visual. Para fundamentagdo, o referencial tedrico aborda os conceitos de nostalgia, vintage e

retrd; o movimento artistico Art Nouveau; € os conceitos e classificagdes do design de superficie e da estampa.
Entendendo como a Granado se beneficia da nostalgia

O interesse contemporaneo por estéticas do passado tem impulsionado o mercado a incorporar
elementos “antigos” em novos contextos, conforme apontam Cauduro & Peruena (2008, p. 108). A publicidade
frequentemente utiliza a nostalgia como estratégia para construir narrativas sobre o produto e a marca,
estimulando a empatia do consumidor. Assim, essa apropriagdo de referéncias historicas, aliada ao apelo
nostalgico explorado na publicidade, pode conferir aos produtos um “valor agregado”, persuadindo os
consumidores ao associd-los a um passado idealizado. Tais produtos evocam situagdes ou eventos previamente
vivenciados pelos proprios consumidores. (Merchant et al., 2013 apud Silva, 2015, p. 19).

A Granado, “pharmécia” mais antiga do mercado brasileiro, fundada em 1870 pelo portugués José
Coxito Granado, se adaptou bem as dindmicas do mercado. Em 1994, apds trés geracdes de administragdo
familiar, a empresa passou para a direcdo do inglés Christopher Freeman, que, em 2005, ao lado de Sissi
Freeman, conduziu o seu rebranding. A estratégia focou na tradicao e na esséncia vintage da marca, elementos
presentes desde sua fundagdo, além de explorar a nostalgia de seus produtos a partir de estampas e embalagens
de carater vintage que remetem tanto a brasilidade quanto ao movimento artistico Ar¢ Nouveau.

As embalagens da marca, a serem analisadas posteriormente, mesmo apds o processo de repaginagao,
mantém um design que remete a sua estética original. O passado reconstituido por tais produtos e embalagens ¢
uma imagem idealizada de um periodo de nossa histéria cultural (Havlena; Holak, 1991 apud Silva, 2015, p.
31). Essa caracteristica contribui para evocar a nostalgia de uma era passada, “uma vez que as pessoas
acreditam que tempos passados eram melhores, [...], mesmo que isso nao seja verdade. Essa crenga dos ‘velhos
bons dias’ € a principal caracteristica do conceito da nostalgia” (Havlena; Holak, 1991 apud Fleck; Abdala;

Trott, 2009).
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A nostalgia compde o repertorio das experiéncias humanas e pode ser observada em distintas €pocas e
contextos socioculturais. Nao se trata de um sentimento que exige ‘cura’, nem de um passado que se recusa a
cessar. Pelo contrario, a nostalgia representa uma forma de melancolia que, paradoxalmente, ¢ vivida com
prazer. Sendo assim, o seu significado literal ¢, portanto, “o sofrimento causado pelo desejo de regressar ao seu
lugar de origem” (Wildschut et al., 2006 apud Silva, 2015, p. 10).

Segundo Cook (2004), a nostalgia pode integrar essa transi¢cao para o progresso € modernidade, onde os
eventos do passado sdao manipulados e “reconstituidos” para uma audiéncia presente. Estabelece-se uma
conexdo dinamica entre ambos os tempos: o que € representado € 0 momento em que a representacdo ¢
concebida. Para complementar, Gregson ef a/ (2001) argumentam que a nostalgia construida através do vintage
implica numa reapropriacao e reinvengao dos bens de consumo ao invés do anseio por um passado real. Neste
contexto, Rokenkohl (2011) define vintage como um produto produzido no passado que ¢, contudo, incorporado
ao repertorio atual. J4 os elementos que sdo concebidos na atualidade, mas se inspiram em caracteristicas
formais de estilos passados, s3o denominados como retré. Ambos os termos abrangem o design, a arquitetura e

a moda.
A estampa como via de transicio para reposicionamento da marca

Na formacao da identidade da Granado, a nostalgia e o design vintage sao elementos centrais, com
influéncia do estilo Art Nouveau. Essa estética, presente desde os primoérdios da marca, ndo s6 constréi uma
ponte com o passado, mas também ¢ fundamental para a preservag¢do da sua tradi¢do. Para tanto, é preciso
entender que estilo vai além da aparéncia. Com essa finalidade, Dondis (2015) destaca que elementos basicos
como cor, textura, escala e movimento sdo meios visuais essenciais, sendo fundamentais para a qualidade e
eficicia de uma estampa. J4& Gomes Filho (2006) argumenta que o estilo de um objeto ¢ uma construcao
intencional que visa a provocar uma atracdo imediata no consumidor. Essa capacidade de incorporar valores de
ordem emocional, sensivel e cultural ao produto, por meio de sua fungdo simbdlica, reflete diretamente na
aceitagdo de seus produtos no mercado.

Nesse sentido, a escolha pelo Art Nouveau na identidade visual da Granado € estratégica. Esse
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movimento artistico, que floresceu na Europa no final do século XIX — mesmo periodo em que a marca surgiu —

e se estendeu até o inicio da Primeira Guerra Mundial, buscava inspiracdo em formas naturais,
caracterizando-se por seus desenhos orgénicos e curvilineos. Entretanto, no processo de reposicionamento da
Granado, para atingir o publico jovem foi necessario transforma-la em uma marca contemporanea, porém sem
descaracteriza-la. A virada de chave para o rejuvenescimento da marca se deve ao trabalho de Sissi Freeman,
diretora de marketing e vendas da Granado, que trouxe um maior apelo para as embalagens a partir de estampas
que remetem a flora brasileira e a nostalgia da botica, atribuindo sofisticacdo, cuidado e delicadeza aos produtos
e as novas linhas (Monitchele, 2024).

Essencial para a diferenciacao de produtos no design de moda, o design de superficie destaca-se por suas
multiplas possibilidades técnico-artisticas, mostrando-se cada vez mais fundamental para agregar valor aos
produtos. De acordo com Schwartz (2008), o design de superficie ¢ uma area voltada a criagdo de padrdes
graficos que envolve um processo criativo, conceitual e técnico para o desenvolvimento de motivos, texturas e
repeticdes. Para uma compreensdo mais aprofundada, faz-se necessario analisar as suas principais
classificagdes. Com essa finalidade, utilizou-se o livro Diserio textil: Tejidos y Técnicas, de Udale (2008, p.
96-99), que aborda diferentes tipos de design téxtil, apresentando, entre eles, categorias como:

(a) floral: flores e/ou tipos de plantas;

(b) geométrico: formas geométricas, xadrezes, listras, petit pois;

(c) étnico: racas, culturas, mitologias;

(d) artistico: baseado em escolas e tendéncias de arte, figurativos e abstratos.

Essas classificagoes sdo ferramentas essenciais para aprofundar a compreensio da intencionalidade por
trds da escolha das estampas da Granado, ja que, em 2016, o processo de internacionalizagdo da marca
intensificou a presenca de estampas em suas embalagens, especialmente em produtos langados a partir de entao.
Assim, a botica passa a apostar na brasilidade carioca presente em estampas juntamente com o seu artificio

principal: a tradig@o.
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Analise das embalagens da Granado

Considerando a evolugdo do reposicionamento da Granado, esta analise comparativa das embalagens da
marca tem como objetivo identificar: (a) os principais pontos estéticos presentes desde seu primoérdio até
meados dos anos 2010; (b) as semelhancas com as embalagens atuais; e (c) o papel das estampas como um
diferencial em sua linguagem visual e um elemento-chave na criagdo de narrativas nostalgicas.

A Figura 1 oferece um panorama visual dos rétulos e embalagens da Granado, abrangendo desde os
séculos XIX e XX até os anos 2010. Com a ja mencionada forte influéncia do Art Nouveau, percebemos essa
estética na colagem de rétulos (canto inferior esquerdo) e também no rétulo da Agua de Colénia (centro
superior da imagem), ilustrada por Georges Auriol, do inicio do século XX. Em langamentos mais recentes
(2010 em diante), os rotulos, cores, grafismos e tipografia mantiveram-se semelhantes ao seu padrao original.
Portanto, as embalagens expressam um equilibrio entre modernidade e tradi¢do ao preservarem a inspiragao do

acervo historico da Granado.

Figura 1: Colagem com rétulos e embalagens da Granado desde o século XIX até os anos 2010
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Fonte: Elaboragao pela autora.

Nesse contexto de valorizagdo da heranca, a marca adota a nomenclatura vintage para produto cujas
embalagens sdo reedi¢cdes de designs antigos, como as linhas Carioca, Benjoim e Super Fino (lancados em

2010). A Linha Vintage ¢, inclusive, constantemente repaginada, preservando tracos originais enquanto
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incorpora novas estampas. Pegas como a lata comemorativa Imperatriz Leopoldina (canto superior esquerdo),
de 2016, ilustrada por Paola de Orleans e Braganga, marca essa transi¢cdo ao demonstrar a intencionalidade da
Granado em utilizar o design de superficie para recriar e valorizar sua historia, sendo o ponto de transi¢do para
nova fase ao introduzir estampas que conectam o passado a linguagem visual contemporanea.

Apods a andlise das embalagens anteriores da Granado, faz-se necessario analisar agora as que foram
desenvolvidas a partir de 2016. Como mencionado anteriormente, esse periodo marca uma intensificacao no uso
de estampas com a valoriza¢do de elementos que conectam a brasilidade e a sua heranca. A Figura 2 ilustra essa
evolucdo visual através de oito embalagens analisadas, que possuem uma predominancia de ilustragdes
botanicas que apresentam estampas florais compostas por folhagens e animais. O floral, motivo produzido ha

milénios e dominante na estamparia até o s€culo XVII, ganha forca novamente com a ascensao do A7t Nouveau.

Figura 2: Colagem com embalagens da Granado a partir de 2016 — hoje
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Fonte: Elaboragdo pela autora.

Observa-se que em produtos como Tuberosa, Rosa Damascena, Magnolia e Violeta — e em linhas como
Picnic, Citrus Brasilis e Tropicalia — a flora e fauna nacionais sdo representadas por meio de flores, frutos,
beija-flores e borboletas em paletas vibrantes, combinando espécies nativas e introduzidas que prosperam no
pais. Algumas embalagens, a exemplo dos kits Picnic, Tropicalia e Citrus Brasilis, incorporam sutis padroes
geométricos, como o xadrez vichy ao fundo, detalhe que adiciona um toque cléssico e acolhedor, combinando-se

harmoniosamente com os elementos organicos.
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O traco das estampas atuais ¢ variado, oscilando entre o naturalista/botanico e o ilustrativo quase

pictorico, com composi¢des que alternam entre densidade e leveza por meio da variagdo de peso de seus
rapports. Essas estampas reforcam a conexao com a natureza, a feminilidade e o senso de bem-estar e frescor.
Mantiveram-se as molduras e tipografias tipicas do Art Nouveau e os selos centrais com nomes dos produtos.
Essa caracteristica, presente em embalagens anteriores analisadas, garante a continuidade da identidade visual
da botica e fortalece a narrativa de tradigdo e nostalgia. O design de superficie, bem como as estampas tém,
portanto, funcdo e potencial narrativo, elucidando repertérios historicos de discursos, difundindo conceitos,

percepgao e trocas culturais em processos de contato do consumidor final com a marca.
Consideracoes Finais

A Granado ¢ um excelente exemplo de como a nostalgia, quando bem aplicada na estratégia de marca,
consegue construir uma narrativa de sucesso, utilizando sua rica historia visual alinhada as exigéncias do
mercado contemporaneo. Essa habilidade se manifesta na ressignificacdo de estéticas passadas tanto em suas
embalagens quanto na adog¢do da nomenclatura vinfage, apresentando reedigdes que, embora inspiradas em
designs anteriores da marca, se mantém constantemente atualizadas. A nostalgia, por sua vez, tem como efeito
criar sentimentos como o afeto, a aproximagdo entre geragdes € o saudosismo de uma época que nao foi
necessariamente vivida. O zeitgeist de um periodo que pode, assim, tornar-se objeto de nostalgia no presente e
futuro, a medida que as pessoas relembram e valorizam as caracteristicas daquele periodo.

As analises revelam que o design de superficie ¢ um elemento chave dessa estratégia. A predominancia
das ilustragcdes botanicas que aludem a fauna e flora brasileira, em conjunto com a manutencdao de tragos
historicos e da grafia tradicional da Granado, refor¢am os valores da marca. Dessa forma, o design de superficie
se consolida ndo s6 como um diferencial mercadoldgico, mas como uma narrativa que valoriza a historia da
marca e engaja o consumidor em uma experiéncia unica.

As estampas elucidam repertorios historicos e culturais, sendo uma via eficaz para o posicionamento da
marca no mercado. Depreende-se, assim, que a aplicagdo de estampas autorais na Granado, para além de

agregar valor ao produto, também gera desejo por meio da exclusividade. Por contarem historias, essas
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estampas transformam frascos e caixas em itens colecionaveis e expandem sua aplicabilidade para outros
segmentos, como a gastronomia (Granado Sorveteria). Tais iniciativas criam uma maior conexao entre

consumidor e marca, fortalecendo assim o seu branding.
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