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RESUMO 

A moda, enquanto linguagem visual, opera como um sistema de signos capaz de expressar identidade, valores 

culturais e posicionamentos sociais por meio da indumentária. Nesse contexto, o processo criativo no design de 

moda envolve uma série de decisões projetuais que moldam a comunicação visual do produto, a partir de 

intervenções intencionais em superfícies, formas, cores, texturas e acabamentos. Essas decisões resultam na 

configuração dos chamados “elementos criativos”, considerados como unidades expressivas dotadas de função 

comunicacional no produto de moda. 

A síntese imagética desempenha papel fundamental na transição entre os pensamentos divergente e convergente, 

fases essenciais no desenvolvimento criativo. No ambiente acadêmico, a inserção de intervenções práticas em 

campo tem potencial para aprofundar o entendimento dos estudantes sobre essas etapas, ao mesmo tempo em que 

favorece a tomada de decisões mais embasadas e coerentes ao longo do projeto. 

Este trabalho tem como objetivo apresentar os resultados práticos de uma abordagem metodológica aplicada à 

disciplina de Planejamento de Coleção, no curso de graduação em Design de Moda. A proposta parte da aplicação 

dos “elementos criativos” como eixo estruturante do processo de criação, sob a perspectiva da semiótica — 

ciência que estuda os signos e os processos de significação. A metodologia proposta baseia-se na ideia de que os 
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processos de codificação (atribuição de significados visuais) e decodificação (interpretação desses signos) são 

centrais para a construção do design de moda enquanto linguagem projetual. 

A pesquisa é de natureza qualitativa, com caráter observacional, e envolveu intervenções em campo aliadas à 

análise documental dos projetos desenvolvidos pelos estudantes. Como instrumentos de coleta e orientação do 

processo criativo, foram utilizados mapas mentais (mindmaps), painéis de forma e experimentações têxteis, que 

possibilitaram o desenvolvimento e a aplicação de diferentes configurações visuais. A partir desses recursos, os 

estudantes elaboraram os croquis finais da coleção, considerando critérios como identidade da marca, 

posicionamento mercadológico e coerência com o tema inspiracional. 

Os resultados indicam um avanço significativo na capacidade criativa e crítica dos alunos, especialmente na 

articulação entre os diferentes requisitos de projeto. A aplicação dos elementos criativos como ferramenta 

metodológica mostrou-se eficaz na construção de uma coleção de moda conceitualmente sólida e visualmente 

coerente, destacando a importância da mediação semiótica no processo de ensino-aprendizagem em design de 

moda. 
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