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Resumo: A pesquisa tem como objetivo analisar como a marca de roupas Tropicalia — Moda Alternativa utiliza elementos
nostalgicos do Tropicalismo para criar propagandas e campanhas contemporaneas de moda. Assim, este estudo busca
compreender, por meio da analise imagética de material disponivel no perfil do Instagram da marca, a forma que a
referida grife de moda mobiliza, através da nostalgia, a estética tropicalista dos anos 1960 ¢ 1970 para a constru¢ao de
uma identidade feminina-brasileira consumivel.

Palavras chave: Tropicalia; moda subversiva; nostalgia.

Abstract: The research aims at the analysis of the clothing brand Tropicalia — Moda Alternativa and how it uses nostalgic
elements of Tropicalism to create contemporary fashion advertising and campaigns. This study searches for
understanding, through images analysis of available material at the brand’s Instagram account, the way the
above-mentioned fashion brand mobilizes, through nostalgia, the tropicalist aesthetic from the 1960s and 1970s aiming for
the construction of a feminine-brazilian consumable identity.
Keywords: Tropicalia; alternative fashion; brazilian fashion.

Introduciao

“Quando Pero Vaz Caminha
Descobriu que as terras brasileiras
Eram férteis e verdejantes
Escreveu uma carta ao rei

Tudo que nela se planta

Tudo cresce e floresce

E o Gauss da época gravou”

A cangdo Tropicalia (1968), composta por Caetano Veloso, deu nome e se consolidou como manifesto

do movimento de contracultura brasileira inspirado e liderado por musicos da MPB. A letra da musica, que se
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inicia evocando Pero Vaz de Caminha e se encerra citando Carmen Miranda, funciona como uma sintese critica
da identidade nacional, apontando para a valorizagdo do Brasil em meio ao contexto repressivo da Ditadura
Militar e as influéncias culturais dos Estados Unidos sobre a América Latina. O movimento tropicalista tinha
como eixo central a exaltacdo do “tropical”, em didlogo direto com a Semana de Arte Moderna de 1922 ¢ em
oposi¢do a uma visdo de cultura homogénea, higienista e conservadora. Como aponta Barros (2016, p. 163), “o
tropicalismo foi apreendido pelas alas conservadoras como um verdadeiro perigo para a sociedade em razao de

suas ideias libertarias e desagregadoras da familia e do sistema”.

Assim como o estilo hippie, a Tropicalia nasceu de um caldo contracultural, compartilhando valores de
liberdade, experimentacdo estética e ruptura com padroes normativos. E ambos os movimentos foram
reapropriados “pelo capitalismo com mecanismos de massificagdo com o consumo de seus principais simbolos
(...) em mercadorias” (Barros, 2016, p. 167). No caso do movimento hippie, essa apropriagdo deu origem ao
hippie chic ou ao boho, que ressignificam a estética em uma chave de sofisticacdo mercadologica, traduzida em
tecidos leves, franjas, estampas étnicas e acessorios maximalistas. Observa-se um processo de estetizagdo da
rebeldia transformada em estilo de vida aspiracional, associado a liberdade, a juventude e ao exotismo tropical,

mas consumido como mercadoria.

A reatualizagdo da Tropicalia em narrativas visuais e estéticas manifesta-se de forma recorrente em
diferentes campos da cultura contemporanea. O termo ultrapassa a musica e se desdobra em bares, festas,
grupos de encontros e estabelecimentos comerciais que adotam o nome como signo identitario. No campo da
moda, essa referéncia ganha ainda maior relevancia: o estilo tropicalista tornou-se conceito de campanhas
publicitarias, adjetivo qualificativo associado a determinadas marcas — como a Farm Rio — e até mesmo
designacdo para pessoas que adotam essa estética, exemplificado pelo uso do termo “tropicalete” em redes
sociais como o TikTok. Além disso, a presenga direta do nome em empreendimentos, como a propria marca
Tropicalia — Moda Feminina, evidencia a permanéncia e a poté€ncia simbolica desse repertorio cultural, que se

converte em identidade consumivel e objeto de investigacao nesta pesquisa.
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A marca foi fundada por volta de 2009, por Mari — o sobrenome nao ¢ citado no site oficial da loja —
idealizadora e criadora da marca. Na aba “Quem Somos™, conta-se uma breve historia da Tropicdlia Moda
Alternativa, e comega com a seguinte frase: “Inventando roupas desde 2012”, demonstrando um lado
alternativo, que iria além das roupas comuns. E dito ainda que “tudo comegou” muito antes, com a maquina de
costura da avd, Milu, que utilizava para transformar certas pegas, suas e de outros; e que herdou de sua avo este
objeto com o qual iniciou seus trabalhos como estilista. Parte do texto de apresentacdo da loja busca trazer essa
aproximacao com o publico, contando cada fase da constru¢gdo da marca como se fosse um conto, sempre

pontuando questdes de afeto e memoria.

Ap0s alguns anos, enquanto morava na Bahia, Mari conhece Bruno, marido e, posteriormente, sdcio.
Eles deram continuidade ao “sonho” dela, como ¢ dito no site, e retomaram o projeto da Tropicélia em Sao
Paulo, onde “juntaram seu amor pelas cores” e continuam desenhando a identidade da marca, que tem como
objetivo expressar arte e alegria através das roupas”, fazendo com que quem as vistam se sintam Unicos,
“especiais”, e que tenham na indumentaria a oportunidade de expressar suas ideias. Com o auxilio das imagens
de seus produtos, € possivel inferir que a identidade da marca Tropicalia Moda Alternativa foca em cores fortes,
como vermelho, laranja e amarelo; kimonos, vestidos largos, cal¢as pantalonas, que remetem ao conforto, e
padrdes como copia de pele animal, por exemplo zebra e tigre; estamparia composta por formas geométricas e
desenhos de plantas, ongas-pintadas, olhos, luas, estrelas; diversos simbolos atribuidos a cultura hippie € com

referéncias a0 movimento tropicalista.

Além disso, a marca conta com uma produ¢do em baixa escala — o que eleva o preco de seus produtos
— ¢ afirma ndo ter nenhum impacto ambiental, pois trabalha com reciclagem dos materiais utilizados nas
roupas, acessorios e embalagens, finalizando o texto relembrando que suas pecas sdo Unicas, exclusivas e que
“ndo ha uma s6 copia sequer no mundo”, o que retoma a ideia de alternatividade, que foge dos meios
tradicionais de produgdo, mas ainda investe nas estética tropicalista e suas “brasilidades” — o que pode ser
entendido como ‘“cores vibrantes” — para produzir suas roupas, que devido a baixa escala de produgdo e

exclusividade das pecas, como supracitado, se tornam mais caras, configurando uma grife de roupas.

? Disponivel em: https:/tropicaliamodaalternativa.com/quem-somos/. Acesso em 7 set. 2025.
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Essa mercantilizacdo, como aponta Mazza (2024), ndo elimina totalmente a poténcia simbdlica desses
movimentos, mas reinscreve-os em um campo ambiguo, no qual contestagdo e mercado coexistem de maneira
paradoxal, revelando a capacidade da moda de absorver e reconfigurar linguagens subversivas. O presente
trabalho tem natureza qualitativa e se insere no campo dos estudos em moda, comunicacdo e cultura,

investigando as relagdes entre estética, politica e identidade.

O objetivo principal desta pesquisa ¢ analisar de que modo a Tropicalia, enquanto repertorio estético e
politico, ¢ mobilizada na constituicdo de uma identidade tropicalista pelo objeto de estudo. Busca-se
compreender como essa estética pode ser entendida simultaneamente como forma de resisténcia simbolica e
como mercadoria cultural. De forma mais especifica, pretende-se identificar os elementos visuais e discursivos
associados a Tropicélia presentes nas imagens selecionadas, observar como tais signos se articulam a narrativas
do movimento e problematizar as tensdes entre autonomia estética, memoria cultural e mercantilizacdo. O
estudo também se propde a discutir de que maneira a estética tropicalista — marcada por sua forga
contestatdria, pelo carater hibrido e pela linguagem antropofagica — ¢€ resgatada pela moda contemporanea e
quais afetos e referéncias identitarias (Hall, 2016) emergem das imagens analisadas da marca Tropicalia Moda

Alternativa.

A metodologia adotada consiste em uma analise de discurso e imagética, tomando como corpus
campanhas publicitarias recentes que mencionam ou aludem ao tropicalismo, articulando-as a textos musicais e
visuais da Tropicalia nos anos 1960. O estudo se apoia em referenciais tedricos que discutem a moda como
pratica comunicacional e contracultural (Marques, 2013; Barros, 2015; Barros, 2016), a Tropicalia como
movimento politico e estético (Monnerat, 2013; Mazza, 2024) e a nostalgia como recurso de consumo e

identidade (Prado; Tavares, 2017).

A Moda tropicalista: do historico ao nostalgico

A Tropicélia surgiu no final da década de 1960 como um movimento de ruptura cultural, liderado

principalmente por musicos como Caetano Veloso, Gilberto Gil ¢ Os Mutantes, mas que se estendeu a diversas
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linguagens artisticas, incluindo as artes visuais, o teatro e a moda. Sua base conceitual estava, como apontado
por Barros (2015), na antropofagia modernista, resgatando a Semana de Arte Moderna de 1922, e na mescla
irreverente entre cultura popular e cultura de massa, elementos nacionais e estrangeiros, tradi¢do e
modernidade.
O Tropicalismo foi considerado por muitos como “uma moda exoética”, um “enlatado
americano” de viés burgués, considerado um verdadeiro perigo para a sociedade, devido

as suas ideias desagregadoras da familia e do sistema. Tanto a direita militar quanto a
esquerda ortodoxa consideravam o “desbunde” como um movimento “imaturo”, subjetivo

CEINT3

e individualista. Seus participantes foram rotulados de “meninos de Marcuse”, “alienados”
e, por fim, “malucos” pela valoriza¢do dos processos intuitivos, sensorios € imaginativos.
(Barros, 2015, p. 2087)

Nesse contexto, a moda foi uma das linguagens mais evidentes para a expressao do tropicalismo, pois
se manifestava diretamente nos corpos, transformando a aparéncia em territorio de contestacdo politica e
estética. A moda tropicalista caracterizou-se pela ousadia nas formas, cores e estampas, dialogando com a
estética psicodélica internacional, mas com forte valorizacdo de simbolos brasileiros. Estampas florais, tecidos
leves, franjas, brilhos, roupas artesanais e acessorios extravagantes compunham um visual vibrante que traduzia
o espirito de liberdade e experimentagcdo. Assim como no movimento Zippie, havia um afastamento da estética
burguesa e formal, mas a Tropicalia acrescentava um elemento de brasilidade performatica: a mistura entre

Carmen Miranda, a mulata, a baiana, o indio e os icones modernos da cultura pop.

Conforme Barros (2015, p. 2088), a Tropicalia possuia “a filosofia de assumir tudo o que a vida nos
tropicos oferece, sem preconceitos estéticos, expressando uma assimilacdo do ‘senso comum’”. Ja em outra
analise, a autora observa que essa estética também podia ser identificada por termos como hiponga, bicho-grilo,
cabeludo ou desbundado (Barros, 2016, p. 168). Trata-se de uma proposta que se aproxima da ideia de
antimoda, no sentido de romper com padrdes considerados ultrapassados pelos jovens subversivos da época.
Nesse contexto, vestir-se era mais do que adotar uma tendéncia: tornava-se manifestacdo politica, expressao
estética e ato de resisténcia. O corpo, recoberto por simbolos tropicais e contraculturais, carregava ideias e
valores que se inscreviam na propria materialidade da roupa, transformando a aparéncia em linguagem

contestatoria.
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O corpo feminino, nesse cendrio, desempenhou papel central na difusdo da estética tropicalista, pois
simbolizava ndo apenas a liberdade sexual, mas também a critica aos padrdes normativos e a irreveréncia
propria do tropicalismo. Como observa Pereira (2016, p. 19), “os simbolos da cultura juvenil passam, entdo, a
vir da rua, e estes ganham vida na passarela. Assim, a moda deixa de ser padronizada e, gradativamente, o estilo
individual norteia as escolhas da composi¢cdo, com pecas de vestudrio e acessorios”. Nesse sentido, o feminino
tropicalista se configurava como performance politica e estética, em que o corpo vestido tornava-se suporte de
discursos de contestacdo e expressao de novas subjetividades. Essa feminilidade esta ligada ao rompimento da

tradicdo, o que leva também a uma valorizacao do jovem, uma existéncia da juventude.

Diferentemente de geragdes anteriores, os jovens passaram a ser reconhecidos ndao apenas como uma
fase de transi¢do para a vida adulta, mas como sujeitos plenos de criagcdo cultural e politica. A juventude se
consolida como forga social e de consumo, capaz de introduzir comportamentos, estilos e linguagens que
desestabilizaram os valores tradicionais. No Brasil, essa efervescéncia se traduziu em manifestagdes estudantis,
na emergéncia de movimentos artisticos como a Tropicalia e em novas formas de vestir e habitar o corpo. Como
observa Pereira (2016, p. 19), “a emergéncia de uma cultura juvenil proporcionou um questionamento dos
valores até entdo estabelecidos”, o que reforca a poténcia da juventude como matriz estética e politica no

cenario da contracultura.

Entretanto, como ocorreu com o movimento Aippie e outras estéticas contraculturais, com o passar dos
anos, a moda tropicalista também foi gradativamente absorvida pelo mercado. Seus simbolos — cores fortes,
estampas tropicais, acessorios maximalistas — tornaram-se referéncias estilisticas que ultrapassaram o campo
da militancia cultural para circular no consumo de massa. A partir da década de 1970, a estética tropicalista foi
diluida e ressignificada em estilos da moda, sendo reinterpretada de forma sofisticada e cosmopolita. Conforme
Mazza (2024, online) “a Tropicdlia, se ndo inventou, a0 menos sintetizou um senso de brasilidade que acabou se
tornando parte da nossa cultura, da forma como nos vemos no mundo” a propria cangdo, que da nome ao
movimento, cita elementos do que chamamos de simbolos de identidade nacional de uma maneira ufanista: ¢

um viva a Carmem Miranda, a mulata, a bossa nova.
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Prado e Tavares (2017, p. 129) destacam que a memoria coletiva, quando apropriada pelo consumo,
projeta-se como promessa de futuro, configurando-se em uma experiéncia que, ainda que ancorada no passado,
¢ continuamente ressignificada no presente. Nesse sentido, elementos como o proprio movimento tropicalista
funcionam como expressdes de uma nostalgia compartilhada, constantemente reatualizada nas praticas
culturais. Essa logica se aproxima do que Mazza (2024) descreve ao observar a presenca da Tropicalia no
cotidiano contemporaneo: playlists em livrarias consideradas descoladas, blocos de carnaval e festas tematicas,
além de grupos musicais que recuperam a estética tropicalista em performances e figurinos extravagantes. O
tropicalismo, assim, ultrapassa sua origem historica e reaparece como identidade cultural consumivel,

reafirmando-se como uma estética valorizada e reinterpretada em diferentes circuitos sociais e mercadologicos.

Ainda conforme Mazza (2024) a resisténcia tropicalista, analisada por ele através de Caetano Veloso,
ainda ¢ um simbolo para o progressismo brasileiro. Assim, a estética ainda estd de alguma maneira ligada a
necessidade de se desvincular dos vieses conservadores na contemporaneidade. As moda tropicalista ¢
atualmente, uma estetica da esqueda brasileira também vinculado ao movimento LGBTQIAPN+, ao movimento
negro ¢ ao feminismo. Como observa Marques (2013, p. 133), “a moda, enquanto linguagem comunicacional,
possui potencial contracultural e pode ser compreendida como campo de resisténcia aos padroes hegemonicos”.
Dessa forma, o tropicalismo, que ja nasceu como linguagem de contestagdo, reafirma-se hoje também como
signo estético e politico de resisténcia, capaz de congregar lutas identitirias e de promover uma expressao

cultural plural e inclusiva.

Por outro lado, ¢ preciso considerar que a estética tropicalista, ao mesmo tempo em que se coloca como
signo de resisténcia, também ¢ absorvida pelo mercado como estratégia de mercantilizacao da brasilidade. A
nostalgia, nesse processo, opera como recurso identitdrio, pois mobiliza memdrias coletivas e afetos
compartilhados, transformando-os em bens de consumo. Dialogando com Prado e Tavares (2017, p. 129), a
memoria coletiva, aqui posta no movimento tropicalista, ¢ reinterpretada no presente para ser oferecida ao

consumo. Nesse sentido, a Tropicalia reaparece em campanhas publicitarias e colegdes de moda como uma

estética disponivel, que evoca liberdade, irreveréncia e brasilidade, mas que €, a0 mesmo tempo, ressignificada
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como estilo de vida aspiracional. A mercantilizacdo da nostalgia, portanto, revela a capacidade da moda de

transformar simbolos contraculturais em identidade consumivel, reafirmando as tensdes entre critica e mercado.

No proximo tdpico, mobilizamos a marca Tropicalia Moda Alternativa como objeto empirico da
pesquisa, em um movimento de identificar de que maneira os elementos estéticos e discursivos do movimento
Tropicalista sdo reinscritos em suas imagens publicadas no Instagram. A metodologia adotada, de natureza
qualitativa, combina a andlise de discurso e imagética, permitindo compreender como signos visuais — como
cores, cendrios, texturas e poses — articulam narrativas de feminilidade e de brasilidade em chave
contemporanea. Inspirando-se nos aportes de Marques (2013), entende-se a moda como linguagem
comunicacional que produz sentidos e atua como espaco de resisténcia, mas também como mercadoria inserida
nas dinamicas do consumo cultural. Dessa forma, a andlise das postagens busca observar como a estética
tropicalista se atualiza na comunicacdo da marca, de que forma mobiliza memorias afetivas ligadas a

contracultura e como essas representacoes revelam tensdes entre autenticidade, mercado e identidade.

Para operacionalizar a andlise, realizamos um recorte metodolégico centrado nos posts publicados no
feed do Instagram da marca Tropicalia Moda Alternativa durante os meses de julho e agosto de 2025,
totalizando 44 postagens — das quais 42 em formato de reels, um carrossel de imagens e um post estatico,
ambos elaborados em parceria com artistas que utilizam as pegas da marca. Inicialmente, foi conduzida uma
leitura panoramica desse material, considerando tanto os elementos visuais quanto os textuais presentes nas
legendas. A partir dessa andlise geral, selecionamos trés postagens especificas, escolhidas em fungdo da cena
representada e da composi¢do estética das imagens, observando também os enunciados que acompanham as
pecas. A filtragem desse corpus foi orientada pelos afetos mobilizados pela estética tropicalista e pela bagagem
tedrica e sensivel das autoras, de modo a evidenciar como a marca reinscreve, em sua comunicag¢ao, referéncias

ligadas a Tropicalia e as suas ressonancias na contemporaneidade.

Tropicalia moda feminina
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O slogan “Vista arte por onde for’* ndo se limita a um apelo estético, mas sugere uma forma de existir
no mundo: vestir-se ¢ assumir uma identidade que se confunde com atitude politica e cultural. Nesse sentido, o
perfil da marca nao apresenta a roupa como produto neutro, mas como signo carregado de intencionalidade,
alinhando-se ao espirito tropicalista que, desde sua origem, recusava dicotomias entre arte e vida, corpo e
politica, mercado e cultura. O feminino construido nessas imagens aproxima-se de uma ideia de liberdade —
uma mulher que ndo apenas segue tendéncias, mas que constroi narrativas visuais proprias, inserindo-se em
uma légica de resisténcia estética. Como observa Barros (2015), o vestuario tropicalista funcionava como

antimoda, no sentido de desafiar padrdes estabelecidos e afirmar novos codigos visuais.

A marca destaca suas modelagens amplas e estampas exclusivas, apresentadas como “ideais para quem
valoriza moda alternativa e um estilo leve”. Esse tipo de narrativa se inscreve em uma estética que remete
diretamente ao boho chic ou ao hippie chic, estilos que apropriam do imaginario contracultural dos anos 1960
em uma chave sofisticada e consumivel. As formas fluidas, o conforto e as referéncias artesanais evocam tanto
a utopia libertaria dos movimentos juvenis quanto o carater hibrido do tropicalismo, que sempre mesclou
tradi¢do e modernidade, cultura popular e referéncias internacionais. Nesse sentido, a proposta da marca dialoga
com a logica da Tropicdlia ao assumir uma postura de irreveréncia estética e liberdade de expressdo, mas
também se aproxima da mercantilizagao dessas linguagens, transformando-as em estilo aspiracional. Como
observa Marques (2013), a moda, enquanto pratica comunicacional, possui potencial contracultural, mas
também ¢ constantemente reapropriada pelo mercado. Assim, a marca funciona como veiculo de memoria e

identidade, acionando afetos coletivos e convertendo-os em experiéncias de consumo simbolico.

Em uma analise visual preliminar do perfil no Instagram, observa-se que as postagens da Tropicalia
Moda Alternativa sdo construidas em cendrios que dialogam diretamente com um imaginario estético associado
as chamadas “pessoas de esquerda”. A presenca de plantas, do tradicional chdo de taco, de moveis e objetos
artesanais, combinada ao uso intenso de cores vibrantes, cria uma atmosfera que se distancia do minimalismo
contemporaneo e se aproxima de uma estética reconhecida socialmente como alternativa. Essa visualidade, ao

mesmo tempo em que evoca autenticidade, também recorre a signos ja cristalizados como marcadores culturais

* Disponivel em: https://www.instagram.com/tropicalia_modaalternativa/. Acesso em 30 ago. 2025
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de um esteredtipo da esquerda brasileira. Assim, os cendrios e composi¢des visuais da marca reforcam a
singularidade de seu posicionamento e inserem em um repertorio de imagens que, no imagindrio coletivo, sdo
associadas a irreveréncia, a contracultura e a uma identidade politica progressista. E um vinculo a analise de
Mazza (2014, online):

Numa manha de sabado, quem entrar numa livraria descolada de Sdo Paulo ou do Rio de
Janeiro ouvira, quase invariavelmente, uma playlist de cangdes da Tropicélia. Nao ha nada
mais cool. A banda Bala Desejo, que se esfor¢a para ser mais tropicalista que os
tropicalistas, com seus looks estramboélicos e cameras analogicas, foi uma das sensagdes de
2022. Abundam festas, blocos de Carnaval e aderecos inspirados na Tropicélia. Nos petits
comités nas casas de artistas, uma cena frequente: vestidos de branco, todos cantam
baixinho, ao som de um violao, as mais delicadas composi¢des de Caetano.

Figura 01: Casaco Lua de Areia
d tropicalia_modaalternativa - Seguir
N Brigitte Bardot * C'est une bossa nova

q tropicalia_modaalternativa Essa peca néo foi feita pra quem
precisa de legenda.
Nem pra quem vive de preto basico e desculpas.
Lua de Areia é pra quem encara a roupa como territério.
Veludo firme, tom indecifrével, presenca sem pedir licenca.

Casaco Lua de areia, sempre ha beleza no mistério ¥
Link na bio!
Peca exclusiva.

Parcelamos em até 12x (até 5x sem juros)

Envios para todo Brasil

Frete Gratis a partir de $250 em compras e brinde especial de uma
linda bolsinha colorida para compras a partir de $500

Primeira compra??? Use nosso cupom: CHEGAMAIS e ai s6 alegria

Fazemos qualquer tamanho por encomendal!!

Editado - 5 sem

‘ agata.avancini Nunca torci tanto por um cartio de crédito + o
parcelinhas &

0 Qv W
724 curtidas
24 de julho

@ Adicione um comentério...

Fonte: https://www.instagram.com/p/DMgeZMcy_s9/
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No reels do dia 24 de julho, ¢ apresentada uma peca chamada de casaco Lua de Areia. Na legenda, a
descricao da peca ¢ transformada em um signo simbdlico e identitario. Ao citar “Essa pega ndo foi feita pra
quem precisa de legenda” mostra uma ligagdo com um publico com uma intengdo de “ser diferente”, uma peca
que serviria como uma expressao de autenticidade. A recusa ao “preto basico” e as “desculpas” reforca a ideia
de ruptura com a padronizagdo e aproxima a pega do ethos alternativo construido, em que a roupa se converte
em territorio de expressdo individual. Assim, a marca se posiciona dentro do aspecto de antimoda (Barros,
2015) em um discurso que parece buscar o publico que deseja se vestir como manifestagdo estética e politica

que rompe com convengoes estabelecidas.

Figura 02: Macacdo pantalona azul marinho ¢ verde agua

p tropicalia_modaalternativa and a.elena_ugc
“y MNancy Sinatra = These Boots Are Made for Walkin® (Live}

@ tropicalia_modaalternativa Roubei a cena antes mesmo de saber
4 praonde eu ia.
Vestido longo ou pantalona? Os dois &

A Tropicalia veste liberdade, mistura e movimento, porque guando
o look é leve, a atitude voa junto. @ =

Se é pra causar, que seja com conforto e arte no corpo.
Links no video!

Parcelamos em até 12x (até 5x sem juros)

Envios para todo Brasil

Frete Gratis a partir de $250 em compras e brinde especial de uma
lindz bolsinha colorida para compras a partir de $500

Primeira compra??? Use nosso cupom: CHEGAMAIS e ai so alegnia
T

Fazemos qualguer tamanho por encomendal!!

4w See Translation

Qv W
Liked by clau.marques08 and others
7 August

@ Add a comment...

Fonte: https://www.instagram.com/p/DNEajKcybMT/
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Ja em 7 de agosto, outro reels traz uma modelo usando uma roupa que se enquadra como um macacao
estilo pantalona azul marinho e verde dgua com listras brancas, com um tecido sobreposto para assemelhar-se a
um vestido, o que implica certa versatilidade na peca. Na legenda, a frase “A Tropicalia veste liberdade, mistura
e movimento”, faz um jogo de palavras como o nome da marca e o movimento tropicalista propriamente dito,
além de propor certa independéncia do corpo feminino por meio das roupas e retomar o conceito de tropicélia
como um movimento libertador, livre de amarras sociais e rebelde, o que se confirma com a outra parte da
legenda: “Se ¢ pra causar, que seja com conforto e arte no corpo”, trazendo também a questdo artistica em

detrimento com o comum € o basico.

Figura 03: Conjunto de lua

2 tropicalia_modaalternativa and a.elena_uge
417 Trinix = Vaitimbora

f) tropicalia_modaalternativa Inimeras possibilidades com essa gata-
T-U/  gatissima @a.elena_uge
Veja até o final e se inspire com quantos looks cabem num so
conjunto — com criatividade (e Tropi), ndo tem erro!

Vocé ndo precisa se parecer com ninguém.
 seu melhor look é aguele que veste a sua autenticidade.
E nisso, a Tropi € especialista. @

Links das pegas no video!

Parcelamas em até 12x (até 5x sem juros)

Envios para todo Brasil

Frete Gratis a partir de $250 em compras e brinde espedal de uma
linda bolsinha colorida para compras a partir de $500

Primeira compra??? Use nosso cupom: CHEGAMAIS e ai so slegria

Te

Fazemos qualquer tamanho por encomenda!!!

5w See Translation

Qv W

Liked by lahtezolin and others

23 July

@ Add a comment...
Fonte: https://www.instagram.com/p/DMqw6ZnSivl/
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Na figura 03, o reel de 28 de agosto, traz um cendrio diferente para a produ¢do. Ao fundo, ainda mais
elementos decorativos buscam ilustrar essa identidade hippie e tropicalista, por exemplo: luzes coloridas, itens
como paleta de cores e violdo, que a modelo finge tocar em certa parte do video, inceso, e como parte do
proprio “look™, chapéus e colares maximalistas, além do proprio penteado da modelo, um coque frouxo, que
remete a descontragdo e relaxamento. A estampa do conjunto de calca e cropped ¢ composta por luas, estrelas,
constelagdes, olhos e outros simbolos que sdo relacionados a estética mistica e hippie, com uma certa quebra
nas mangas verdes listradas, que diferem do restante da roupa, buscando alternatividade e irreveréncia ao
mesmo tempo que estabelece essa estética “Tropi” — apelido da loja — atribuindo os elementos tropicalistas
apresentados no video a identidade da marca, que, como estd na legenda, se afirma especialista na oferta do

melhor look que “vista a autenticidade” de quem compra.

Contudo, esse discurso simbdlico e afetivo convive diretamente com a logica mercadologica. Logo apds
a descrigdo conceitual, a legenda migra para os apelos comerciais — condi¢des de parcelamento, envio, frete
gratis, cupom de desconto e customizagdo de tamanhos. Essa dualidade revela a tensdo propria da moda
tropicalista contemporanea: por um lado, resisténcia simbolica e afirmacdo estética; por outro, mercantilizacdo e
inser¢do em estratégias de consumo massificado. Como destacam Prado e Tavares (2017), a memoria ¢ a
experiéncia cultural, quando apropriadas pelo mercado, se convertem em recursos de consumo constantemente

reinterpretados no presente.

Consideracoes Finais

A breve andlise da marca Tropicdlia Moda Alternativa evidencia como a moda, nesse contexto,
ultrapassa sua funcdo utilitaria e se posiciona como linguagem comunicacional e expressdo cultural. As
postagens de conteudos para a venda da indumentaria funciona também como um veiculo de subjetividade,
permitindo que o corpo feminino se torne suporte de identidade e de pertencimento coletivo. As pecgas, ao
dialogarem com signos vinculados a estética alternativa, conecta passado e presente, acionando memorias

afetivas e culturais que se reconfiguram em novas experiéncias de consumo.
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A estética tropicalista apresentada ndo ¢ uma referéncia direta, apesar da marca levar o mesmo nome do
movimento, ela ndo se apresenta como uma homenagem ao movimento em sua narrativa. Entretanto, suas
roupas incorporam texturas, cores e referéncias artesanais que reforcam a autenticidade e a exclusividade da
marca de uma maneira ligada ao campo progressista, que conversa com uma tentativa de fuga ao padrao da
moda. Esse movimento estético evidencia a capacidade da moda de funcionar como pratica de resisténcia
simbdlica. Como destaca Hall (2016), a identidade ¢ um processo continuo de construgdo, e a Tropicdlia Moda

Alternativa demonstra isso ao reinterpretar o movimento tropicalista de forma singular e contemporanea.

Ao mesmo tempo, o perfil evidencia a tensdo entre autenticidade e mercantilizacdo. Embora cada peca
carregue valores afetivos e simbolicos, ela também se insere na logica de consumo, tendo uma exclusividade
marcada também por um prego elevado, mas que pode ser parcelavel e ¢ distribuida nacionalmente, entrando
numa légica de acessibilidade aos publicos. Essa dualidade reforca a ambiguidade da marca: enquanto constroi
uma narrativa de contestagdo, ela também transforma experi€ncias estéticas e culturais em produtos
consumiveis, utilizando, neste caso, a nostalgia e o movimento tropicalista como estratégia e palanque
mercadoldgico. Essa dimensdo mostra que o consumo de moda ¢ uma aquisicdo matéria vinculada a processos

subjetivos como o de desejo simbdlico, a construcdo de pertencimento e a expressao identitaria.
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