COLOQUIO
DE MODA

19° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
11° CONGRESSO DE INICIAGAO CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

FAAP - SAO PAULO
DE 30 DE SETEMBRO A 03 DE OUTUBRO DE 2025

HALLYU WAVE: CONSUMO DE MODA, TENDENCIAS E INFLUENCIA CULTURAL

Lorena Pompei Abdala, Curso de Design de Moda, Faculdade de Artes Visuais, UFG, lorena.abdala@ufg.br !

RESUMO

Este artigo tem por objetivo central apresentar como as tendéncias de moda se articulam nos processos de difusdo
e disseminacdo da cultura contemporanea, utilizando como como recorte, o fendmeno da onda coreana do K-Pop
(Hallyu wave) e como a mesma articula-se com a moda para a difusdo da cultura coreana e disseminacdo de
tendéncias globais, dialogando com os autores Erner (2005), Raymond (2010), Thompson (2018), Caldas (2004)
e Vejlgaard (2008/2019). O propdsito € apresentar uma discussao sobre como estratégias do governo sul coreano,
enviesadas pela logica do termo conhecido como soft power, a partir das perspectivas de Nye (2004) e Khanna
(2019), corroboraram para a efetivagdo e absor¢do da cultura coreana pelo ocidente, € como o consumo de moda
e lifestyle tem legitimado o fenomeno. O objetivo ¢ uma compreensado aplicada dos fendmenos das tendéncias de
moda e do soft power, analisados por este recorte. Desta maneira serdo apresentados os conceitos de tendéncias
de moda, soft power e contextualizagdo do fendmeno coreano na industria da moda. Este breve escopo se propoe
a trazer uma aplicagdo real sobre como se desdobra uma tendéncia de moda. As tendéncias ndo surgem por acaso,
mas seguem padrdes identificaveis e previsiveis, sendo impulsionadas por individuos e grupos especificos que
desempenham papéis fundamentais no processo de difusdo. Diferentes grupos desempenham papéis cruciais na
disseminagdo de tendéncias, como trendsetters (iniciadores), early adopters (primeiros seguidores) e
influenciadores (aqueles que amplificam a tendéncia). As tendéncias estdo sempre ligadas a um contexto social e

cultural, refletindo os valores, necessidades e aspiragdes das sociedades em determinados momentos histéricos.
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Sao constru¢des de multiplos atores, que ganham forga e se consolidam conforme os interesses do grande capital
cultural do mundo. Pelas perspectivas de Vejlgaard (2008), Erner (2005), Caldas (2004), Raymod (2010) e
Thompson (2018), podemos interpretar o K-pop como um catalisador de tendéncias dentro da teoria de difusdo
de tendéncias, ao influenciar grupos de referéncia, como os early adopters, no inicio da primeira onda coreana e
influenciadores atuais no campo da moda. A vibrante estética, cuidadosamente construida, dos idolos do K-pop
foi rapidamente absorvida e replicada em diferentes contextos locais e globais, consolidando ciclos de inovagao
e massificacdo, dentro da logica da economia cultural. As parcerias com marcas de luxo, intensificaram esses
processos ao reforgar o prestigio e a exclusividade associados ao estilo K-pop, legitimando-o como um fendémeno
global. Assim, a convergéncia entre a cultura pop coreana e moda de luxo ndo apenas gera novas tendéncias, mas
também redefine o papel da estética no consumo contemporaneo, evidenciando a complexidade das dinamicas

culturais e econdmicas da sociedade globalizada.
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