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RESUMO

O objetivo dessa pesquisa foi analisar a moda de rua dos jovens japoneses em didlogos tedricos com o
texto Profanagdes de Giorgio Agamben (2007) como forma de contribuir com o entendimento da moda de rua
onde o sistema de moda habitualmente procura suas inspiragdes para a proxima massificagdo. O objetivo ndo ¢
estudar a socializagdo sob o ponto de vista de processo no qual os individuos aprendem a viver e a se comportar
efetivamente com outras pessoas; mas a ruptura com esse processo. O ponto central ndo ¢ o modo pelo qual a
pessoa se integra na sociedade ou se marginaliza, mas como o individuo se coloca como agente de transformagao
dessa sociedade. O objetivo dos nossos estudos € compreender o consumo de moda como forma de estabelecer
discursos de transgressdo e como este discurso ¢ construido e materializado. A transgressdo ¢ a esséncia do
comportamento na qual reside as mudangas e, logo, a l6gica da moda. A transgressao pode estar associada ao nao
cumprimento de leis que usam o poder de policia do Estado para se impor ou a outros comportamentos informais
e estabelecidas pela cultura e pela tradigdao. Consumidores que desviam das regras de grupo ou das regras culturais
sofrem processos de julgamento na visdo de senso comum ao mesmo tempo que no sistema da moda € visto como
inovador, aquele que da inicio a um novo comportamento. (SIMMEL,1904). O “uso livre”, ou o ato de
profanacao, € um gesto critico na transformagao dos valores das coisas saindo do fetichismo em dire¢do a um
ethos ludico. O que ¢ importante na profanacao € o evento de subjetivacao e os processos de aprendizagem ligados
a essa experiéncia humana. Profanar significa “abrir a possibilidade de uma forma especial de negligéncia, que

ignora a separacao, ou melhor, faz dela um uso particular.” Profanar ndo ¢ apenas trazer algo que havia sido
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separado de volta a esfera do uso, mas a esfera dos homens. Nao se limita ao fato de abolir separagdes, mas sim
em aprender a encontrar um novo uso, a brinca com elas. O ato de profanagdo consiste em aprender a desativar
usos antigos € comuns para criar novo uso. Trata-se de libertar uma coisa de seu uso adequado, tornando-a livre
por um momento, abrindo-a para um novo uso por um longo ou curto periodo. No periodo de 28/05 a 09/06/2025
foram captadas 106 imagens nas cidades de Tokio, Osaka e Kyoto de jovens no metro e nas ruas em deslocamento
tanto em horarios diurnos quanto noturnos. Adotou-se a proposta de analise de imagem parada de moda de Maciel
e Miranda (2009) utilizando os critérios pré-estabelecidos de observacao e interpretagdo em trés etapas: analise
denotativa, conotativa e mito. Esse método oferece condi¢des de apresentar os elementos constitutivos e traduzir
o discurso visual. Esse percurso metodologico possibilitou achados de pesquisa relacionados a relagao entre moda
e identidade cultural com o conceito de profanagdo onde esses jovens utilizam das vestimentas da gueixa e do
samurai ndo como discursos de tradicao e de nostalgia, mas de profanacdo e uso livre em negociagdes simbolicas
entre cores, formas, materialidades e gestuais em composi¢des com cenarios, contextos € aparéncias provocando
reagOes ao profanar os mitos de identidade cultural tradicionais. As limita¢des da pesquisa foi a impossibilidade
de desenvolver entrevistas com esses jovens sobre suas intengdes ao compor os looks. As implicagdes praticas ¢
entender novas ondas de comportamento de moda de rua que vao além da estética Harajuku usando Agamben

como contribui¢do para a teoria de adog@o de moda.
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