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Resumo: Este artigo apresenta uma analise tedrica do papel do figurino em produgdes audiovisuais, destacando sua fungao
comunicativa e narrativa. A pesquisa segue uma abordagem exploratéria e bibliografica. O figurino, assim como a
cenografia, a dire¢do de arte e a fotografia, desempenha a fun¢do de mediador simbodlico entre a obra e o publico,
contribuindo para a composi¢cdo estética e caracterizacdo dos personagens. O estudo evidencia a relevancia central do
figurino nas produgdes audiovisuais, abordando-o enquanto elemento narrativo, simbolico e estético.

Palavras-chave: Figurino; Moda e Cultura; Audiovisual.

Abstract: This article presents a theoretical analysis of the role of costume design in audiovisual productions, highlighting
its communicative and narrative function. The research follows an exploratory and bibliographic approach. The costumes,
as well as the scenography, art direction and photography, play the role of symbolic mediator between the work and the
audience, contributing to the aesthetic composition and characterization of the characters. The study highlights the central
relevance of costumes in audiovisual productions, approaching them as a narrative, symbolic and aesthetic element.

Keywords: Costumes; Fashion and Culture; Audiovisual.

Introducio

Este artigo propde uma investigacao teorica acerca do papel do figurino nas produgdes audiovisuais, com

foco em sua fungdo comunicativa e narrativa. Partindo de uma pesquisa bibliografica, o estudo busca estreitar os
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vinculos entre os campos da moda e do audiovisual, reconhecendo o figurino como um elemento essencial na
constru¢do de sentidos em obras como cinema, teatro, televisao, videoclipes e performances.

No ambito da producdo audiovisual, cada componente visual colabora para a imersdo e a verossimilhanga
da narrativa. Assim como a cenografia, a dire¢ao de arte e a fotografia, o figurino atua como mediador simbdlico
entre a obra e seu publico, contribuindo para a composicdo estética e para a caracterizacdo das personagens. A
constru¢do do vestudrio cénico envolve nao apenas escolhas estilisticas, mas também uma leitura atenta do
contexto historico, social e emocional da narrativa.

O objetivo desta pesquisa ¢ analisar os fatores que evidenciam a relevancia do figurinista como
profissional da érea criativa, destacando sua capacidade de traduzir o roteiro em trajes que reforcem a identidade
visual da obra. O estudo parte de referenciais como Viana (2010, 2021), Leite e Guerra (2002) e Castro e Costa
(2010), entre outros, para discutir como moda, arte e cultura se entrelagam na concep¢do de figurinos
significativos.

A metodologia adotada ¢ de natureza exploratoria e bibliografica, fundamentada na leitura critica de livros,
artigos académicos e dissertagdes que abordam temas como figurino e arte, vestuario e identidade cultural, moda
e cinema. As palavras-chave utilizadas na pesquisa incluem: “figurino e arte”, “mensagens transmitidas pelas
vestes”, “design e audiovisual”, “trajes de cena”, “moda e cinema”, e “figurino e cultura”.

Compreender o figurino como linguagem € reconhecer sua poténcia enquanto elemento estético, simbolico
e histérico. Neste sentido, este estudo defende que a atuagdo do figurinista deve ir além do dominio técnico,

exigindo também sensibilidade estética, conhecimento historico e didlogo com os demais setores da produgdo

artistica.

Compreendendo o figurino
O figurino, também chamado de traje cénico ou indumentaria dramatica, ¢ concebido para compor e

intensificar a expressividade de uma obra artistica. Seu papel ultrapassa a fung¢do decorativa: ele comunica

temporalidade, pertencimento social, subjetividade e intengdes narrativas. Como observa Castro e Costa (2010,
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p. 80), é possivel identificar, por meio do vestuario, o periodo histérico e os valores culturais que uma producao
pretende representar.

De modo geral, o traje pode ser entendido como um conjunto de pegas destinadas a vestir o corpo, mas
seu significado ¢ ampliado quando situado no campo das artes. Conforme observa Pereira (2012), o termo “traje”
tem origem no verbo “trazer”, revelando o gesto simbdlico de assumir e comunicar uma identidade. No contexto
do figurino, vestir-se torna-se uma performance visual, carregada de signos e narrativas.

O figurino precisa estar em harmonia com os demais elementos da encenacao ou da producao audiovisual,
como a iluminagdo, o cenario ¢ a direcao de arte. Essa integragdo ¢ essencial para a coesao estética da obra e para
a criacdo de atmosferas verossimeis. Viana (2010) destaca que o traje é, muitas vezes, o primeiro canal de
comunicac¢ao com o espectador, pois sua presenca antecede a fala do ator e oferece pistas visuais sobre o universo
diegético.

“O corpo do ator, cerne da estrutura teatral, para a qual todos os outros elementos do espetaculo trabalham,
passa a ser a razdo principal da execucdo do figurino. O traje, repleto de signos, comega a ser estudado

como o primeiro elemento de contato entre o palco e a plateia. Sua fungdo é comunicar, estabelecer uma
ligagdo com o publico mesmo antes que o ator se pronuncie.” (VIANA, 2010, p. 283)

O figurino nao € apenas aquilo que se veste em cena, mas aquilo que se interpreta por meio do corpo.
Como afirma Viana (2021), qualquer atuagido que envolva um corpo em performance trajando uma indumentaria
esta caracterizada como um ato de figurino — seja no teatro, no cinema, na danga, no circo ou nas performances
contemporaneas.

Essa perspectiva também ¢ explorada por Leite e Guerra (2002), ao reconhecerem que o figurino
acompanha a humanidade desde suas primeiras manifestacdes simbolicas. O desejo de se ornamentar estd
intrinsecamente ligado a constru¢do de personagens sociais e imaginarios — desde os rituais tribais até a estética
mididtica contemporanea.

O figurino, portanto, deve funcionar como um “objeto animado” (LEITE; GUERRA, 2002), que contribui
para a expressividade da obra e para a autenticidade narrativa. Mais do que visualmente atrativo, ele precisa ser

coerente com o universo da cena e com os corpos que o habitam.
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Moda, Arte e Cultura

Vestir-se ¢ um ato cultural e comunicacional. A indumentéria, ao longo da historia, refletiu os valores
sociais, politicos e estéticos de seu tempo. Nesse sentido, moda, arte e cultura constituem um triptico simbidtico,
cujas manifestacoes se entrelacam e se retroalimentam na producao de significados coletivos e subjetivos.

Como observa Nery (2009, p. 9), “a indumentaria sempre foi um reflexo do gosto contemporaneo,
retratando, de certa forma, o desenvolvimento econdmico, cultural e politico”. A roupa, portanto, ndo apenas
cobre o corpo, mas narra historias, expressa crengas e localiza o sujeito em um tempo-espago sociocultural.

A arte, por sua vez, ¢ um campo de expressdo e¢ contestagdo. Ela comunica identidade, questiona
normatividades e celebra a pluralidade de vivéncias humanas. No contexto da moda, isso se traduz na maneira
como os estilos, cortes e materiais evocam movimentos estéticos, referéncias historicas e contextos culturais.
Madrid (2023, p. 5) reforca esse papel: a moda permite que individuos expressem suas identidades, ampliando o
potencial politico do vestir.

Essa interrelagdo ¢ visivel, por exemplo, em colec¢des de alta-costura inspiradas em movimentos artisticos
— como a colecdo Mondrian de Yves Saint Laurent (1965), baseada no De Stijl, ou as cria¢des surrealistas de
Elsa Schiaparelli. Da mesma forma, o audiovisual também influencia diretamente a moda cotidiana, como se
observa no impacto cultural de personagens iconicos do cinema, das novelas e das produgdes asidticas
contemporaneas, como o K-pop e os doramas.

Viana (2017) propde compreender a moda como um fendmeno social, resultado de processos historicos e
mercantis. A “moda”, no sentido moderno, nasce da sistematizagdo de padrdes de vestuario e sua reprodugdo em
larga escala, notadamente a partir da Revolucao Industrial. Antes disso, o termo “indumentaria” refere-se de forma
mais ampla ao conjunto de praticas e objetos relacionados ao ato de vestir.

A cultura, como destaca 0 mesmo autor, € uma entidade viva: molda-se e transforma-se continuamente,
refletindo os modos de viver e de criar de um povo. Assim, o figurino — inserido nesse tecido cultural — atua
como dispositivo de tradug@o simbodlica. As escolhas de cores, tecidos, cortes e ornamentos expressam nao apenas

caracteristicas de personagens, mas também marcas de pertencimento, rupturas e hibridismos.



1212 COLOQUIO

it DE MODA

17° EDICAD INTERNACIONAL
19° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
11° CONGRESS0 DE INICIAGCAD CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

A

FAAP - SAO PAULD
DE 30 DE SETEMBRO A 03 DE OUTUBRO DE 2025

“A cultura ¢ uma entidade viva, e a moda, como parte dela, ndo pode ficar indiferente.” (VIANA, 2017, p.
52)

O figurino, portanto, torna-se um artefato cultural por exceléncia. Ele inscreve no corpo a estética de uma
época, os valores de uma narrativa e os imagindrios de uma coletividade. Sua for¢a comunicacional reside
justamente nessa capacidade de construir pontes entre a fic¢do e a realidade, entre o tempo presente e os multiplos

tempos da memoria cultural.

“Que boa ideia este casamento primaveral em pleno outono”

A frase proferida por Bebel, personagem de Camila Pitanga na novela Paraiso Tropical (2007), tornou-se
emblematica na memoria afetiva da teledramaturgia brasileira. Ao comentar, com ar de encantamento, a atmosfera
de um casamento sofisticado, Bebel revela ndo apenas sua tentativa de adaptacao a elite carioca, mas também sua
fragilidade diante da artificialidade desse novo mundo. O enunciado “que boa ideia este casamento primaveral
em pleno outono” sintetiza um esforco de performance social — e ¢ justamente esse esfor¢o que o figurino torna
visivel.

Nesta cena, Bebel se encontra em um contexto de alta exigéncia estética e simbolica. Para participar do
casamento da elite sem destoar, ela passa por um processo de transformagdo que envolve o vestir, o falar e o
portar-se. O figurino escolhido para a ocasido — leve, elegante, com cores suaves e corte cldssico — traduz esse
desejo de pertencimento e disfarce. Trata-se de uma mascara social construida a partir da indumentaria.

Conforme Viana (2010), o traje cénico atua como mediador simbdlico entre o corpo do intérprete e o
publico, sendo o primeiro vetor de comunicagdo na cena. E ele quem constréi, antes mesmo da fala, uma leitura
do personagem. No caso de Bebel, o figurino sofisticado oculta sua origem humilde e refor¢a a persona social
que ela precisa performar. Esse deslocamento ¢ intensificado pelo treinamento vocal e corporal ao qual a
personagem se submete — como se fosse necessario vestir também uma nova linguagem.

Segundo Leite e Guerra (2002), o figurino, mesmo quando incipiente, esta presente desde que o ser

humano se compreendeu como personagem. Ele se ornamenta para ocupar papéis, assumir status ou representar
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subjetividades. O caso de Bebel ilustra esse processo de maneira contundente: seu corpo ¢ transformado em
superficie simbolica através da indumentdria e da postura.

Mais de uma década depois, a atriz Camila Pitanga resgata a mesma fala em Beleza Fatal (2025), novela
de Raphael Montes, desta vez interpretando a personagem Lola. A repetigao da frase funciona como recurso
metalinguistico e também como evoca¢ao cultural — hd uma memdria estética sendo acionada ali. O figurino de
Lola, embora contemporaneo e mais luxuoso, remete a0 mesmo universo simbolico: trata-se de uma mulher que
também busca inser¢do em um espago de poder por meio de aparéncias cuidadosamente produzidas.

Como observa Viana (2021), o figurino ¢ uma linguagem que opera na constru¢dao da verossimilhanca.
Ele organiza os corpos em cena, atribui-lhes historicidade e atribui veracidade as ficgdes. Castro e Costa (2010)
reforcam que a vestimenta também revela temporalidade, contexto cultural e fungdo social dos sujeitos
representados.

Assim, tanto Bebel quanto Lola carregam, em seus figurinos, as marcas de um jogo identitario: entre o ser
e o parecer, entre o intimo e o performado. O traje primaveril em pleno outono — delicado, claro, florido — nao
¢ apenas um comentario sobre clima e estética, mas uma metafora sobre deslocamento social e disfarce emocional.

O figurino, nesse contexto, ¢ a ultima barreira entre o olhar do outro e a esséncia da personagem.

Consideracoes Finais

Este estudo buscou evidenciar a centralidade do figurino nas producdes audiovisuais, compreendendo-o
como elemento narrativo, simbodlico e estético. A partir de uma andlise teérica e da articulagdo com exemplos
significativos da teledramaturgia brasileira, foi possivel reconhecer o figurino como linguagem visual que
comunica intengdes, temporalidades, identidades e pertencas sociais.

O figurino nao atua de forma isolada: ele se insere em um sistema visual que inclui dire¢ao de arte,
fotografia, atuacdo e mise-en-scene. No entanto, como demonstrado ao longo do artigo, ele ¢ frequentemente o
primeiro contato entre o espectador e a personagem, funcionando como media¢ao simbolica entre o universo
diegético e o olhar do publico. Ao vestir-se, a personagem também se inscreve em codigos sociais e culturais que

ampliam a poténcia comunicativa da obra.
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A andlise da frase “que boa ideia este casamento primaveral em pleno outono”, utilizada por Camila
Pitanga em duas novelas diferentes, permitiu abordar a ressignificagdo do figurino como recurso dramatico e
discursivo. No caso de Bebel, o traje cénico revela uma tentativa de insercao e disfarce; ja em Lola, a repeticdo
da cena resgata um gesto cultural e identitario. Ambos os momentos ilustram como o figurino pode ser utilizado
para construir tensdes entre aparéncia e esséncia, entre identidade e performance.

Dessa forma, constata-se a importancia de contar com profissionais qualificados na elaboragdo do figurino,
capazes de compreender os contextos culturais, historicos e simbodlicos da narrativa. O figurinista, nesse sentido,
atua ndo apenas como técnico, mas como intérprete visual da dramaturgia. Ele traduz o roteiro em vestimentas
que ndo apenas vestem, mas expressam, tensionam e significam.

Conclui-se, portanto, que o figurino ¢ um componente fundamental das obras audiovisuais. Ele comunica
antes da fala, inscreve sentidos no corpo da personagem e participa da construcgao estética e identitaria da cena.
Seja em grandes superproducdes, seja em narrativas cotidianas, o vestir na arte ¢ sempre um gesto politico,

simbolico e cultural.
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