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RESUMO 

O presente resumo compreende o resultado do trabalho de conclusão de curso da Especialização em Moda, Arte 

e Cultura, da Universidade Federal de Juiz de Fora, cujo objetivo era investigar a relação entre Christian Dior e o 

misticismo, considerando a ressonância desta temática nas produções contemporâneas da marca, em específico, 

durante o período em que Maria Grazia Chiuri ocupava o cargo de diretora criativa. A pesquisa partiu da 

constatação de que o universo místico, principalmente o tarô, teve forte influência na história de vida do criador 

e de sua maison. Para investigar de forma aprofundada, foi analisado o fashion film “Le Château du Tarot”, 

produzido para exibir a coleção de alta-costura de primavera-verão 2021, a fim de compreender como as 

narrativas visuais e simbólicas relacionadas ao tarô e ao criador foram incorporados no vídeo. As metodologias 

adotadas foram as pesquisas qualitativa e exploratória, sendo a primeira realizada sob a forma de uma revisão 

bibliográfica acerca do fashion film, da trajetória de Christian Dior, sua relação com o misticismo e seus 

respectivos simbolismos, além da investigação das reincidências da temática nas criações contemporâneas da 

marca. Enquanto a pesquisa exploratória envolveu um estudo de caso do vídeo “Le Château du Tarot”, voltada à 

compreensão mais assertiva de como os elementos simbólicos foram trabalhados na direção de arte do fashion 

film, sobretudo nos figurinos. A fundamentação teórica baseou-se nas contribuições de Jung (1987), Dior (2007), 

Svendsen (2010), Sinclair (2012), Lipovetsky e Serroy (2015), Soloaga e Guerrero (2016), Fernandes (2018), 

Morel (2018), Nadolny (2022), Campos (2023) e Fury (2023), as quais foram fundamentais para articular as 
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teorias do fashion film, dos simbolismos e das transformações estéticas e culturais envolvendo a moda e as práticas 

artísticas. Em se tratando do estudo de caso, o fashion film “Le Château du Tarot” foi definido com base na 

expressiva proeminência do tema em relação às outras produções fílmicas lançadas pela marca entre 2017 e 2024, 

período em que Maria Grazia Chiuri era diretora criativa, além de investigar como a temática se aproximou do 

espírito do tempo da pandemia, marcado pela incerteza e introspecção. As descobertas apontam que Christian 

Dior era afeito da cartomancia e consultava frequentemente a sua cartomante particular Madame Delahaye. 

Ademais, possuía crenças em amuletos e rituais da sorte, como a estrela, o trevo de quatro folhas e o lírio-do-

vale, além da numerologia, como o número oito, e da astrologia. Esses símbolos foram encontrados em diversas 

produções feitas por ele e, também, por Chiuri, ao mesmo tempo em que apareciam nas linhas de joalheria e 

perfumaria. Por conseguinte, a coleção, apresentada no fashion film na forma de figurino das personagens, foi 

inspirada de maneira expressiva pelas imagens das cartas de um dos primeiros baralhos de tarô italianos da 

história, o Visconti-Sforza (ac. 1452), que simultaneamente se relacionava com o cenário e seus objetos cênicos, 

o castelo italiano de Sammezzano, e as raízes italianas de Chiuri. Por fim, concluiu-se que o conjunto de elementos 

simbólicos, visuais e narrativos inseridos na produção do vídeo evidenciaram a relevância do misticismo no 

universo Dior e do imaginário arquetípico nas estratégias comunicacionais das marcas de moda, em especial 

quando constatamos o potencial criativo, imersivo e sedutor proporcionado pelo formato de mídia fashion film. 
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