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RESUMO

A estabilidade de qualquer jogo social estd subordinada a manutencdao de suas regras; o jogo, sabemos, cria a
illusio. A um s6 tempo causa e consequéncia do jogo, as leis que normatizam sua experiéncia e as disposigoes
do jogador (habitus) constituem os territdrios de possibilidade do jogo — suas pegas, players, e movimentos —
sendo por isso sua instancia mais intrinseca e resguardada (Bourdieu, 1996). Desde meados dos anos 1980, uma
nova ordem econdomica mundial emergiu trazendo profundas mudangas com reflexos sensiveis para o “jogo da

2,

arte”: nas palavras de Chin Tao-Wu (2006), nunca antes o mundo corporativo havia imposto com tanta
ferocidade seu poder sobre a alta cultura. O fendmeno de “privatizacdo cultural”, cuja raiz encontra-se na
retragdo dos investimentos publicos para o setor desde Ronald Reagan e Margareth Thatcher (que possibilitou o
avanco do campo empresarial sobre as artes), quando transposto ao mundo da moda e do luxo, enquadram
também — em maior ou menor proporcao, a depender da institui¢do — alguns dos processos de formacao e/ou
consolidagdo de grandes colecdes e museus de arte contempordnea cujo financiamento ¢ oriundo dessa
industria. Emulando as regras do jogo, tais estruturas vao paulatinamente infiltrando e disputando alguma
autoridade narrativa num campo — o da arte — que antes lhe era estrangeiro e até mesmo interdito. Ocorréncia
um tanto paradigmatica — grosso modo pode-se dizer que desde os anos 1990/2000 toda grande grife de luxo
passou a direcionar massivos investimentos materiais e simbolicos para o setor artistico, seja na forma de

mecenato esporadico, seja através da constitui¢do deliberada de um acervo, museu e/ou premiagao —, 0 objetivo

deste trabalho ¢ realizar um estudo morfoldgico acerca da natureza dessa relacao (Zolberg, 1992). Diagndstico
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de ordem sociologica, esse empreendimento desdobra-se em ao menos duas escalas: (a) primeiro, na
cartografia, sistematizacao e classificagao de algumas de suas principais ocorréncias; o que nos permite depois,
(b) entender e elencar as aplicacdes mais recorrentes dessas iniciativas para a negociacdo de capitais
econdmicos, sociais e culturais na contemporaneidade. Metodologicamente combinamos trabalho de campo
realizado entre 2021 e 2023 (sobretudo em cidades como Paris, Mildo e Veneza), com uma extensa netnografia
(2020-2025) e revisao bibliografica de maneira a construir com rigor cientifico uma amostragem que possa
servir de base para tais afericdes (Figueredo, 2024, 2025). Um tipo de estratégia intrincada que traduz a
adaptabilidade do campo da moda e do luxo a era do capitalismo de experiéncia (Pine & Gilmore, 1999), a
questdo das cole¢des, como apontaremos, representa apenas uma das facetas de um complexo jogo de
aproximacao com a arte (Kapferer & Bastien, 2012), e que est4 no cerne das novas formas e significados sociais

para o consumo na contemporaneidade.
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