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RESUMO

Este trabalho propde uma abordagem pedagdgica que utiliza a segmentagdo de mercado como ferramenta para o
ensino do desenvolvimento de produtos na area de moda, com foco no consumo infantil de vestuario. A
atividade foi estruturada a partir do estudo de Frederico, Tristdo e Robic (2008), que identifica trés perfis de
consumo infantil vinculados a esportes de acdo: “Meninos do Rio”, “Meninos da Periferia” e “Qualquer Paixao
Diverte”. A proposta consistiu na elaboracdo de uma minicolecao de quatro produtos — entre vestuario, calgados
e acessorios — direcionados a um dos perfis estudados, com o objetivo de desenvolver a capacidade dos
estudantes de interpretar dados de segmentacdo e traduzi-los em solugdes de design. Enquanto autores, além do
mencionado anteriormente, ancoramo-nos em Bourdieu (2004) e Christo (2016). Assim, os alunos foram
orientados a construir paineis semanticos € mapas mentais que articulassem elementos visuais, materiais e
cartelas cromadticas coerentes com os valores e comportamentos de consumo identificados. A justificativa
conceitual e estética de cada projeto foi exigida como parte do processo, promovendo a reflexdo sobre como
estilo, funcionalidade e identidade cultural se inter-relacionam na criagdo de valor para publicos especificos. A

proposta evidencia o potencial da segmentacdo como recurso didatico para aproximar teoria e pratica, ao
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mesmo tempo em que estimula uma escuta ativa dos desejos e aspiracdes dos consumidores — neste caso,
criangas influenciadas por estilos de vida esportivos e urbanos. Como resultado, percebemos que a atividade
fortaleceu competéncias projetuais, além de contribuir para o desenvolvimento de um olhar mais
contextualizado sobre o mercado infantil de moda, demonstrando que o ensino de design pode se beneficiar
significativamente de metodologias centradas no usudrio e ancoradas em estudos de comportamento de
consumo. A principal limitagdo desta proposta reside na nocao de que a atividade se concentrou na analise
tedrica dos perfis de consumo e no desenvolvimento projetual em ambiente académico, sem envolver
diretamente criancas ou responsaveis legais no processo de validagdo das propostas. Além disso, o uso de
apenas um estudo como base para segmentacdo pode restringir a diversidade de perfis culturais e regionais,
comprometendo parcialmente a representatividade das solugdes desenvolvidas. A originalidade desta proposta
reside na articulagcdo entre segmentagao de mercado e ensino de projeto de produto, algo ainda pouco explorado
na literatura. Ao transformar dados de consumo em diretrizes criativas dentro de um contexto educacional, o
trabalho propde uma perspectiva metodologica diferente no ensino de design, ao mesmo tempo em que valoriza
o comportamento de consumo nas etapas de concepcao de produtos. A abordagem aplicada permite que a sala
de aula funcione como um laboratério de experimentacdo ancorado em evidéncias, unindo teoria, criatividade e

mercado de forma integrada.
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