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RESUMO

Objetivo: investigar a capacidade do modelo generativo GPT-40 de desenvolver campanhas publicitarias de
moda, integrando elementos simbdlicos e icOnicos caracteristicos da marca Vivienne Westwood. Pretende-se
avaliar até que ponto essa ferramenta de [A consegue identificar, interpretar e empregar esses elementos dentro
de narrativas visuais coerentes com a identidade da marca. Metodologia: pesquisa de carater exploratdrio;
abordagem qualitativa; com procedimento técnico de geragdo imagética pelo modelo GPT-40 por meio de
prompts textuais. Esses prompts sdo estruturados em uma escala progressiva de complexidade, variando desde
solicitacdes elementares até proposi¢des conceituais. O estudo das imagens ¢ pautado pela Andlise Semidtica
Discursiva, tendo como referéncia Diana Barros e Luiz Fiorin. O objetivo metodologico ¢ examinar como a [A
responde a diferentes niveis de instrugdo textual e analisar a sua eficacia em reproduzir os codigos estéticos e
discursivos caracteristicos de Vivienne Westwood. Abordagem: historico estilistico e cultural da marca
Vivienne Westwood, conjugando a reflexdo semiotica sobre a moda enquanto uma linguagem, proposta por

Patrizia Calefato, que aborda a transformacdo continua do corpo vestido em signos culturais.
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Complementarmente, recorre-se a teoria da vestimenta-imagem de Roland Barthes, que distingue a
materialidade pratica da vestimenta-real da abstragdao simbolica e pléastica da vestimenta-imagem, concebendo a
moda como um fendmeno semidtico multifacetado. A andlise tedrica da Inteligéncia Artificial Generativa ¢
embasada em Lev Manovich e Teresa Ludermir, dando foco ao aprendizado supervisionado e a capacidade
dessas tecnologias em criar objetos plasticos a partir de padrdes culturais massivamente acumulados.
Descobertas: os resultados revelam que o GPT-40 demonstra capacidade em identificar elementos
emblematicos da marca, tais como as padronagens tartan, referéncias historicas vitorianas, estética punk e
posicionamentos politicos caracteristicos. Contudo, a aplicagdo desses elementos nas campanhas geradas revela
uma evidente literalidade, apontando limitagdes na habilidade da ferramenta em realizar interpretagdes mais
sutis e significativas dos codigos visuais da marca. Em vez de recriar esses codigos visualmente, a Inteligéncia
Artificial tende a reprodugdo explicita e literal de imagens historicas ou de figuras similares a da estilista,
comprometendo assim a profundidade simbodlica e a originalidade criativa das campanhas produzidas.
Limitagdes: estdo vinculadas precisamente a natureza literal e ndo interpretativa da IA, que restringe
possibilidades mais complexas e simbolicas no campo visual das marcas de luxo. Implicacdes praticas:
recomendacdo de supervisao e curadoria humanas atentas durante o uso de IA generativa em publicidade de
moda. Implicacdes sociais: o uso excessivo e indiscriminado da IA generativa pode conduzir a uma
homogeneizagdo visual, potencialmente reduzindo a diversidade estética e cultural da moda. Originalidade:
analise critica do uso ostensivo de ferramentas geradoras de imagens por 1A no setor da moda, propondo um

questionamento das praticas contemporaneas € suas consequéncias para os processos criativos tradicionais.
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