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RESUMO

Este artigo se propde a relatar a experiéncia de aplicagdo do projeto de extensao UFG Fashion Business, ao longo
dos seus seis anos de existéncia, voltado para as turmas de ultimo periodo do curso de Design de Moda da
Universidade Federal de Goids. A proposta ¢ uma analise de reflexdo tedrica sobre a agdo, a qual partiu da
premissa de que o mundo ndo precisa produzir mais de roupas. Neste sentido entra em questdo uma dimensao
ética, sobre como ensinar moda em tempos obscuros, para além de mera expressao estética. O que mais a moda
poderia fazer pelas pessoas? Atuando como docente em curso de moda, foi um recurso encontrado para pensar e
discutir sobre como futuros designers poderiam atuar como profissionais em um mercado de moda saturado. Neste
sentido, a proposta, a titulo de exemplificagdo, ¢ apresentar o relato de trés projetos desenvolvidos pelos discentes
do curso. Estes projetos foram orientados no intuito de desenvolver ideias de negocios de moda que
proporcionassem maior imersdo ao mercado profissional, estimulo ao empreendedorismo e inovagdo, Jarvis
(2020) e Raworth (2017), indo em dire¢ao contraria da obsessdo contemporanea pelo crescimento exponencial de
negocios, especialmente aqueles ligados a criatividade, tecnologia, design, conteudo ou consultoria, j& que muitos
funcionam melhor, de maneira mais sustentavel, quando permanecem pequenos por escolha. O projeto tem como
foco principal fomentar o protagonismo discente ao coloca-los como agentes ativos, considerando as dindmicas
de um negdcio de moda: da criacdo as nogdes bésicas da gestdo. Contudo, ¢ importante ressaltar que o

entendimento de empreendedorismo ¢ utilizado na perspectiva de buscar oportunidades e solugdes criativas dentro
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do cenario, por um viés critico-reflexivo. A troca de expertises com os apoiadores externos do projeto €
estratégica, sendo uma forma de experienciar como os campos de saberes se complementam dentro cadeia
produtiva da moda. Sendo assim, o projeto € por natureza e esséncia colaborativo e interdisciplinar, visando uma
maior interagdo com a comunidade, ndo somente a académica. Considerando o termo inovagdo, ¢ preciso ter
mente as nuances que implicam no atual modelo econdmico neoliberal, seguindo os pensamentos de Harvey
(2008), Dardot & Laval (2016), Mazzucato (2019) e Berlim (2012), entendendo que as dimensdes “autoral” ou
“sustentavel”, por exemplo, ndo deveriam ser usadas como diferencial de marketing, sem transformacao real das
condi¢des de producdo. Sendo assim, através da apresentacdo de trés casos aplicados, este artigo convida a
seguinte indagacdo: - Como pensar a inovagao e os negocios de moda que nao reproduzam precariedade, mas que
estejam ligados a justiga social, economia solidaria, ao atendimento aos corpos negligenciados e valorizagao do

trabalho invisivel?
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