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Resumo: A moda agénero emerge como alternativa simbdlica e politica, oferecendo novas formas de expressao
identitaria. Este trabalho tem como objetivo analisar como empresas brasileiras e internacionais empregam 0s
conceitos e determinismos da moda agénero. A partir da analise de seis marcas, tem-se o intuito de compreender
se reforcam ou tensionam os binarismos de género. Como resultado, discute-se em que medida essas propostas
promovem rupturas simbolicas ou apenas ressignificam os padrdes tradicionais sob novas estéticas de consumo.
Palavras chave: Moda; agénero; identidade.

Abstract: Genderless Fashion emerges as a symbolic and political alternative, offering new ways of expressing
identity. This study aims to analyze how Brazilian and international Fashion brands employ the concepts and
determinisms of genderless Fashion. Through the analysis of six brands, this article aims to understand whether
they reinforce or challenge binary gender structures. Thus, the study discusses the extent to which these
approaches promote symbolic ruptures or merely reframe traditional norms under new aesthetics of consumption.
Keywords: Fashion; genderless; identity.

Introducio

Os conceitos de género tém sido fundamentais para a estruturagdo social, definindo comportamentos, papéis
e expectativas dentro da cultura. Tradicionalmente, a sociedade tem operado a partir da divisdo binaria entre masculino
e feminino, naturalizando essas categorias e estabelecendo-as como padrdes normativos (Butler, 2018). No entanto,
com o desenvolvimento de estudos de género e a ampliagdo das discussdes sobre identidade, essas categorias tém sido

progressivamente questionadas e ressignificadas. A construgdo do género ndo é um processo natural, mas sim uma
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convengao social que, ao longo do tempo, tem sido alvo de revisdes, resisténcias e novas formas de interpretacao (Butler,
2018; Lauretis, 1987).

A moda, enquanto expressdo cultural e meio de comunicagdo de identidade, tem sido historicamente um
espagco de reforco e questionamento das normas de género. Embora tenha desempenhado um papel central na
categorizagao do vestudrio em masculino e feminino, também serve como ferramenta de subversdo e experimentacao.
No Brasil, o questionamento das normas de género na moda se intensificou nos meados dos anos 1960 e 1970,
impulsionado pelos movimentos feministas e LGBTQIAP+, que utilizaram a indumentaria como forma de expressao
politica e identitaria (Franca; Santos, 2022).

Atualmente, a moda agénero se apresenta como uma tentativa de romper com a binaridade de género,
propondo um vestudrio que ultrapassa as fronteiras tradicionais do masculino e feminino. No entanto, ao analisar sua
execucdo e mercado, observa-se que, apesar do discurso de neutralidade, a moda agénero ainda assim se ancora em
padrdes estéticos que acabam por reforcar indiretamente a binaridade de género mesmo quando intencionada em propor
0 oposto, evidenciando um possivel desequilibrio na pratica do movimento.

Diante disso, este artigo, resultado de um Trabalho de Conclusao de Curso, busca compreender como a moda
agénero dialoga com a desconstrucdo de género, investigando se de fato rompe com as normas binarias ou se,
paradoxalmente, acaba por refor¢a-las. A pesquisa se estrutura como uma analise comparativa, com o objetivo de
construir uma visao abrangente sobre as formas de atuacdo adotadas por diferentes marcas. Busca entender em que
medida a moda agénero efetivamente contribui para uma expressao desviante das normas de género ou se se trata de
uma estratégia mercadologica que se apropria das pautas identitarias sem um real comprometimento com a
desconstrugdo das categorias tradicionais. Para entender esse processo e, buscando também validar caminhos que
trabalhem em par de construir essa representatividade, este trabalho levantara a discussao acerca do cendrio brasileiro,
a partir da anélise de mercado e entendimento da forma como a discussdo € pautada por marcas que optam por dialogar
com o movimento agénero, € com outros modelos de representagdo do vestudrio. A investigagdo também se estende ao
panorama internacional, permitindo uma comparagdo entre diferentes estratégias e destacando como cada abordagem

pode reforcar ou tensionar normas de género.

Analise das Marcas
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As andlises aqui reunidas partem da observagao de sites oficiais, campanhas visuais, estrutura de navegacao e
descri¢des de produtos, compreendendo esses elementos como portadores de discursos que atuam na construgdo, ou na
limitagdo, de expressoes identitarias dissidentes.

A escolha das marcas se deu a partir de critérios que consideraram tanto sua atuacao pratica quanto o discurso
institucional em torno da moda agénero. Foram priorizadas marcas que:

e Apresentam em seu posicionamento institucional alguma proposta de rompimento com os binarismos
de género ou uso do termo “agénero”, “sem género” ou equivalentes;

e Possuem atuacao relevante no mercado de moda nacional ou internacional, com presenga ativa em
meios digitais;

e Apresentam material de andlise acessivel, como catalogos, campanhas, textos institucionais e
descri¢des de produto;

e Representam diferentes estratégias dentro do espectro da moda agénero, seja por meio de uma
linguagem ativista, simbdlica, conceitual ou mercadologica.

Durante o percurso da pesquisa, algumas marcas também foram excluidas ou substituidas, conforme
mudangas em seu discurso e posicionamento, reforcando o carater mutavel e estratégico dessa categoria no mercado.
Para definir os pardmetros de andlise, foram definidos quatro eixos principais de observagao:

1. Linguagem e comunicag¢do institucional (textos, termos, slogans, tom de voz);
2. Representagao dos corpos (diversidade de género, raga, corporalidade);
3. Formas de categorizagdo de produtos (se reforcam binarismos ou propdem alternativas);

4. Elementos simbolicos e diferenciais de discurso (como identidade, territorio, politica, sustentabilidade).

Resultados

Durante o periodo de andlise, foi possivel observar transformagdes significativas na forma como algumas
marcas se posicionam em relacdo a moda agénero e aos discursos identitarios. Marcas como Another Place ¢

Dendezeiro passaram por alteragdes perceptiveis em sua narrativa institucional e nas estratégias de comunicagao
3
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com o publico, variando a presenca e o grau de interacdo com temas de género, diversidade e representatividade.
Em alguns casos, isso implicou em ajustes estéticos e conceituais, que deslocaram, mesmo que sutilmente, o lugar
que essas marcas ocupavam dentro do debate sobre fluidez de género no vestuario.

A partir da analise das marcas brasileiras abordadas neste trabalho, com destaque para Jazzyou, Another
Place e Dendezeiro, nota-se que os tensionamentos de género na moda contemporanea ndo operam apenas pela
recusa direta dos binarismos, mas também por meio de estratégias sutis de linguagem, curadoria de corpos e
modos de comunicagdo. A Jazzyou, por exemplo, promove uma reflexdo estética e educativa ao evocar elementos
histéricos, mas sem transformar isso em discurso publicitario central. Ao contrario, a marca demonstra
consciéncia clara sobre o papel politico da moda ao tratar de questdes de género, se posicionando por meio das
escolhas de materiais, modelagens e, principalmente, na comunicagdo educativa acessivel a publicos diversos.
Essa postura pedagdgica evidencia que a moda pode ser mais do que estética, pode ser ferramenta de
reinterpretagdo cultural. Como destaca Svendsen (2011, p. 106), “o vestuario ndo € um acessoério do corpo, mas
um elemento essencial na performance da identidade”.

Another Place, por sua vez, se destaca por apresentar seus produtos em diferentes corpos e por nao
segmentar suas pecas por género. No entanto, embora a proposta agénero esteja presente no discurso e na estrutura
de navegagdo, a maioria das representagcdes ainda se apoia em corpos magros, jovens ¢ alinhados aos padroes
hegemonicos de beleza, o que sugere uma representagao da fluidez dentro dos limites do que ¢ socialmente
aceitavel. Desse modo, a representagdo agénero aqui ¢ possivel, mas ainda carregada por uma estética de
aceitacdo, o que limita sua poténcia disruptiva.

J& a Dendezeiro opera com uma logica distinta: sua comunicacdo visual é fortemente pautada pela
valorizacdo de corpos racializados, com destaque para a estética negra e nordestina. A pluralidade estd centrada
na inclusdo simbolica de diferentes experiéncias culturais e geograficas, mas, quando se trata de género, a
abordagem tende a manter-se mais proxima de uma leitura tradicional. Ainda que nao haja divisdo explicita entre
masculino e feminino, a marca ainda tende a organizar os produtos em torno de uma légica binaria, muitas vezes
refor¢ando padrdes sociais dentro de suas representagdes. Aqui, a desconstrucdo de género se mistura a

reafirmacdo estética de categorias normativas, uma contradicao que revela tanto as limitagdes do mercado quanto
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as tensoes do discurso inclusivo. Como observa Svendsen (2011, p. 99), “quando a l6gica da moda se torna a
norma para a formacao da identidade, ela tem o efeito oposto — dissolve a identidade”.

No entrecruzamento entre moda, género e identidade, esses casos ilustram que a representatividade plena
nao depende apenas da presenga de corpos diversos, mas do quanto esses corpos estdo habilitados a ocupar todos
os papéis dentro do discurso visual e simbolico das marcas. Ou seja, ndo basta mostrar a diferenca, ¢ preciso
atribuir valor a ela. Como afirma Lipovetsky (2009, p. 221), a moda “aproxima-se da logica da arte moderna:
criagdo livre em todas as diregdes [...], mas a liberdade criativa ndo implica, por si s6, inclusdo social ou
representacional”, assim, mesmo em contextos marcados por letramento histoérico e estético, ainda observamos
praticas que limitam a expressao plena de identidades ndo-normativas. Isso ocorre nao por ma-fé ou descaso, mas
como reflexo de uma sociedade que estd apenas comecando a repensar os mecanismos simbodlicos que validam
determinadas presen¢as enquanto invisibilizam outras. Nesse cenario, as marcas de moda agénero enfrentam o
desafio de ndo apenas desenhar para todos, mas, sobretudo, dar espago para que todos possam se ver nos lugares
de desejo, protagonismo e pertencimento.

Para fins comparativos, no contexto internacional, as marcas analisadas constroem formas alternativas
de representar o agénero, indo além de “ndo definir género”, mas criando interpretagcdes sobre o vestir. Apesar de
atuarem em contextos considerados mais abertos a diversidade, enfrentam desafios semelhantes aos do Brasil,
como a tensdo entre a fluidez de género e as normas do consumo, além da persisténcia de padrdes estéticos e
categorias bindrias. Essas aproximagdes indicam que os desafios em torno da moda agénero ndo sdo apenas
questdes de escala ou localizagdo geografica. Portanto, o que se observa nas marcas internacionais nao ¢
necessariamente um avanco em relagdo as brasileiras, mas sim outras maneiras de negociar com as contradi¢des
do sistema da moda, por vezes mais sutis, por vezes mais estruturadas.

A Meals Clothing exemplifica essa estratégia ao construir sua identidade visual e institucional a partir
de uma analogia direta com a alimenta¢do, uma experiéncia cotidiana, universal e afetiva. Ao nomear suas pegas
com termos ligados a comida e explorar o simbolismo de nutri¢do, conforto e prazer, a marca desloca o foco da
identidade de género para outras dimensoes relacionais e sensoriais. Essa escolha amplia os sentidos da moda
agénero sem precisar reiterar um discurso tedrico explicito, tornando sua proposta acessivel, simbolica e

culturalmente ressignificada.



2= COLOQUIO
:DE MODA

19° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
11° CONGRESSQ DE INICIAGAO CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

FAAP - SAD PAULO
DE 30 DE SETEMBRO A 03 DE OUTUBRO DE 2025

Ja a Eckhaus Latta, apresenta suas pecas sendo utilizadas por diferentes corpos, com o mesmo modelo
de vestuario adaptado a silhuetas e expressdes diversas. Ainda que o Sife permita ao usudrio filtrar os produtos
com base em model F ou model M, a disposi¢ao das pecas ¢ a forma como sdo exibidas sugerem a versatilidade
de uso. Nesse sentido, a marca ndo rompe com os cddigos normativos, mas os desloca de forma sutil, tornando
visivel a possibilidade de que o mesmo item possa ser interpretado de diferentes formas, desse modo, deslocando
o olhar para o corpo em relacdo a pega, e ndo a identidade de género atribuida a ele.

Por fim, a Post Archive Faction (PAF) propde um sistema proprio de categorizacdo, linguagem e
consumo. As cole¢des sao numeradas como se fossem versdes de um software, sugerindo que a marca, passa por
atualizagdes, e nao por temporadas. Esse sistema convida o consumidor a se inserir em seu ecossistema simbolico,
aproximando a experiéncia do vestir a logica de navegagdo em softwares ou jogos. Assim, ao eliminar qualquer
vestigio de segmentacao por género, a experiéncia torna-se uma pratica estratégica e performativa, e ndo apenas
estética ou funcional. Como aponta Butler (2018, p. 190), a identidade “ndo ¢ uma esséncia, mas uma pratica
estilizada do corpo”, e a PAF parece literalmente construir um ambiente onde esse estilo € reprogramavel.

Esses modelos demonstram que, mesmo dentro de estruturas comerciais e condicionamentos sociais, ¢
possivel construir experiéncias de moda que ndo apenas acolham, mas que também estimulem novas formas de
se relacionar com o vestuario e, por extensdao, com a propria identidade. Como argumenta Hall (2006, p. 13), “a
identidade cultural ¢ uma produc¢ao, nunca esta completa, sempre em processo, € sempre constituida dentro, nao
fora, da representacdo”. Nesse sentido, as estratégias da Meals, Eckhaus e PAF ndo apenas vestem corpos, mas
produzem cendarios nos quais esses corpos podem existir de maneiras ainda ndo normatizadas.

Dessa maneira, ao longo das andlises empreendidas neste trabalho, torna-se evidente que a moda agénero nao
se configura como um modelo fixo ou plenamente consolidado, mas como um campo em disputa, onde diferentes
marcas ensaiam, testam e adaptam formas de romper, deslocar ou suavizar as fronteiras normativas de género. Na
Figura 1, € possivel visualizar um panorama geral dos principais pontos analisados no decorrer desse estudo, com
énfase nos topicos acerca de Conteudo, Linguagem, Imagens, Experiéncia, Navegagdo, Observagdes e

Diferenciais.
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Figura 1: Quadro De Analise Comparativa De Modelos De Negocio

Tépico Dendezeiro Another Place Jazzyou Meals Clothing Eckhaus Latta Post Archive Faction
URL https://dendezeiro.com.br https://anotherplace.com.br/ https://jazzyou.com.br/ https:/fmeals.clothing/ https://www.eckhauslatta.com/ https://postarchivefaction.com/
. Colegdes tematicas com énfase Campanhas ligadas a cultura pop e Adota uma estrutura narrativa, Baseado em comidas e com um Apresentagao editorial com Descrigdo técnica e construgao
Conteido em brasilidades represetatividade semelhante a de um conto literdrio. togue humoristico referéncia estética centrada nos produtos
Afetiva, cultural e politica Empoderadora e contemporanea Educativa, afetiva e acessivel llustrativa, simbdlica e afetiva Editorial, direta e perfomatica Futurista, abstrata e tecnolégica
Modelos racializados com Corpos padronizados e poses Modelos diversos em poses livres PCDs, diversidade étinica, imagens Versatilidade na representagao Corpos padronizados, foco na
Imagens presenga marcante iguais @ espontaneas expressivas, poses divertidas dos produtos, poses padronizadas vestimenta com visdo detalhada

Alta representatividade regional e Design objetivo e foco em tépicos Abordagem humanizada, se Elementos de alimentagéo, com Foco na fluidez estética e NavegaGao imersiva e
racial da cultura LGBTQIAP+ aproximando do publico visdo diferenciada sobre moda abordagem unissex interpretativa

Experiéncia

Categorias por Ges, sem gagao por tipos de pegas, Navegagdo por tipos de pegas, Categorias por pegas, apresentada Filtros por model F/M; navegagao Sistema proprio de categorizagao;
Navegagdo &nfase em género sem énfase em género sem énfase em género como carddpio tradicional navegago por pegas

Enfase em género em algumas Estilo aspiracional com pouca Sem pagina “Sobre™, Forte Desenho ludico e informal, com Presenga da marca no mundo Experiéncia excéntrica de compra
Observagbes

representagdes, pouco versatil variedade de modelos presenca didatica em redes sociais forte presenga do maximalismo editorial diferente do site e desenvolvimento da marca

Alfaiataria inclusiva, e pegas com Pegas adaptaveis, porém, com Letramento sobre moda e Nomes e descrigdes apresentadas  Aplicag3o dos produtos em Catdlogo como organismo
Diferenciais DNA nordestino pouca representatividade corporal identidade, narrativa histérica come receitas de comida diferentes corpos inteligente em constante evolugio

Em contextos distintos, como o brasileiro e o internacional, ¢ possivel perceber aproximagdes e diferencas que
revelam as condigdes locais, culturais e economicas que moldam a forma como a moda lida com o corpo e com a
identidade. Se no Brasil observamos marcas como Jazzyou e Dendezeiro articulando elementos de representatividade
racial, cultural e afetiva com diferentes graus de aproximacao ao debate de género, em outros cendrios surgem iniciativas
como a Meals Clothing e a PAF, que apostam em simbologias alternativas ou em sistemas autdbnomos que
descentralizam completamente o binarismo. Ainda assim, mesmo essas estratégias operam dentro de estruturas
comerciais que impdem limites e exigem uma performatividade estética alinhada a padrdes de aceitagdo.

Entretanto, isso ndo invalida a poténcia que o campo da moda possui em provocar deslocamentos e fissuras nas
estruturas hegemonicas. A presenca de marcas que constroem ambientes narrativos mais complexos, que adotam
praticas educativas ou que desafiam logicas lineares de categoriza¢@o e consumo indica que ha espago para reinvengao.
Esses movimentos, mesmo quando parcial ou simbolicamente limitados, apontam direcdes possiveis para uma moda
mais ética, mais sensivel e mais plural.

No fim, a analise comparativa evidencia que o tensionamento com o gé€nero ndo se encetrra na remogao de
etiquetas como “masculino” ou “feminino”, mas na forma como as marcas encaram o corpo como sujeito politico,
como constroem narrativas em torno do vestir € como lidam com as multiplas identidades que atravessam quem

consome, produz e habita a moda. A fluidez, portanto, se revela menos como um estilo € mais como uma disposi¢ao



COLOQUIO
:DE MODA

19° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
11° CONGRESSQ DE INICIAGAO CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

FAAP - SAD PAULO
DE 30 DE SETEMBRO A 03 DE OUTUBRO DE 2025

para escutar, reconfigurar e pertencer. A moda agénero, nesse sentido, ndo € apenas sobre o que se veste, mas sobre

como se habita um mundo onde a existéncia, enfim, escapa as categorias.

Consideracoes Finais

Este trabalho teve como objetivo geral analisar a forma como empresas empregam o conceito e determinismos
da moda agénero no Brasil contemporaneo, observando sua inser¢do no mercado e sua relagdo com os discursos
identitarios. A partir do percurso metodologico proposto, esse objetivo foi plenamente alcancado. Os resultados da
investigacao encontram-se sistematizados em Resultados, onde foi realizada uma andlise comparativa entre marcas
nacionais e internacionais, evidenciando as tensoes, estratégias e contradigdes presentes nos discursos e praticas da
moda agénero.

Espera-se que esta pesquisa contribua para a consolidagdo de um debate critico sobre moda, identidade e
representacdo, incentivando olhares mais sensiveis e plurais na formulagao de produtos, discursos e experiéncias no

campo do vestudrio.
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