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RESUMO

Cada criador de Moda tem um olhar particular e sensibilidade agucada sobre determinados
aspectos de seu tempo e espaco. Ele reune memorias e interpreta a sua maneira elementos de
diversas fontes de inspiracdo, materializando suas ideias, seus desejos e suas vivéncias
através de uma nova colecdo. Dentre os documentos do processo de criagdo temos o acervo
preservado no proprio atelié do estilista Reinaldo Lourengo como uma das fontes de pesquisa
e material de registro de referéncias afetivas, técnicas e estéticas percebidas pelo criador.
Assim, o trabalho objetiva refletir sobre a fun¢do do acervo no desenvolvimento da cole¢ao
primavera/verdao 2020 inspirada em Miami a fim de compreender o processo criativo de
Reinaldo Lourenco. A sua experiéncia sensivel na viagem e percep¢des da cidade orientaram
o tema e estilo da cole¢do, assim como a pesquisa que o estilista desenvolveu ao revisitar o

S€u acervo.

O método de investigacdo aplica pesquisa bibliografica, de campo e levantamento
documental que se desenvolve em estudos longitudinais e transversais dos processos de
criacdo (CIRILLO; RODRIGUES, 2016), acompanhando as atividades criativas, produtivas e
da apresentacdo da colecdo, mapeando os acervos preservados no atelié e conectando os

objetos que sdo ressignificados em registros histdricos, memoria da marca e da trajetéria do
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estilista, observando a transmutacdo do objeto-mercadoria em objeto-documento que
retroalimenta o processo criativo do estilista. Logo, o acervo se configura como fonte de
inspiragdo, experimentagdo e em documento de processo que armazena o tempo continuo e
ndo-linear da criagdo. Reconhecendo as dindmicas da criagdo no desenvolvimento de
colegdes de moda, nos valemos do conceito de rizoma (DELEUZE; GUATTARI, 1995),
criatividade (OSTROWER, 2001), criagdo em processo (SALLES, 1998), ateli¢ como espago
de acdo (SALLES, 2006), imagem e valor da marca (PEREZ, 2007).

Nesse sentido, as impressoes do estilista sobre o lugar e as percepcdes sobre o acervo
traduzidas no processo de desenvolvimento da colecdo Miami forneceram referéncias que
foram expressas em cores, estampas, tecidos e design, criando conceito, narrativa e
linguagem proprios da coleg@o. Em um mercado cada vez mais competitivo por demandas de
um produto Unico e exclusivo, as estratégias simbolicas ajudam a construir a imagem € o
valor da marca, logo, o discurso do encantamento e da experiéncia com a moda criada pelo
estilista Reinaldo Lourengo e equipe partem do trabalho criativo e se converte em recursos
que geram posicionamento no mercado, identidade da marca e valor percebido pelos seus

consumidores.
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