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RESUMO

O design emocional, segundo Norman (2008), ¢ a unido entre psicologia, design e pesquisa
para conduzir experiéncias emocionais humanas por meio de estratégias especificas no
design. Ele ¢ dividido em trés niveis: visceral, comportamental e reflexivo, este ultimo ¢ o
responsavel pela conexdo simbolica entre individuo e produto, atributo muito explorado na
comunicagdo de marca, sobretudo na industria da moda. Elementos como cor, forma e
textura, desempenham um papel crucial no reconhecimento da marca e no comportamento do
consumidor, criando conexdes emocionais com o publico, o que resulta em uma marca

poderosa e memoravel.

Isto posto, o presente artigo tem como objetivo analisar a collab entre Riachuelo e A La
Garconne, que utiliza como tema o universo da boneca Barbie, explorando como essa
parceria combina elementos de diversidade, esséncia urbana e elementos provenientes da
tematica escolhida. Além disso, busca discutir o papel do corpo e da roupa na construgdo da

identidade e expressdo, relacionando-os ao campo da moda e a cria¢do de produtos de moda.

O estudo visa compreender como essa colaboragdo promove a representatividade, a inovacao
e o empoderamento, considerando as implicagdes socioculturais e simbodlicas envolvidas na

relagdo entre moda, identidade e expressdo corporal.
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Como embasamento tedrico para a analise, traz-se como principais autores Norman (2008)
para conceituar a teoria do design emocional; Semprini (2006) para ressaltar a importancia da
marca na cria¢do de significado e no estabelecimento de vinculos emocionais com o publico;
Bedendo (2015) para destacar a importancia do branding como ferramenta estratégica que
possibilita a conexdo ideologica com os consumidores; Katz (2008), para compreender a
prerrogativa de que o corpo ¢ um estado provisério de cole¢do de informagdes, sem existir
em si mesmo, estando vinculado aos acordos estabelecidos com os ambientes em que vive;
Gardin (2008), para pontuar que o corpo ¢ o primeiro veiculo de comunicagdo e expressao
humano, utilizado para produzir, refletir e analisar conhecimento; Castilho e Vicentini (2008),
para entender a moda como uma expressao criativa que utiliza a roupa para contar historias,
expressar identidades e construir narrativas pessoais e Barreto (2015), para enunciar a no¢ao
de que a aparéncia, o vestuario e a moda afirmam identidades e podem reproduzir ou

subverter normas.

O artigo tem como resultado uma analise de abordagem qualitativa sobre a colegdo Barbie A
La Gargonne, em parceria com a Riachuelo, buscando dialogar conceitos sobre moda

inclusiva, comunicacdo de moda e design emocional.
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REFERENCIAS

BARRETO, Carol. MODA E APARENCIA COMO ATIVISMO POLITICO: notas
introdutoérias. In: ENECULT, 11., 2015, Salvador. Anais. Salvador: Ufba, 2015.

BEDENDO, Marcos. Branding para empreendedores. Sao Paulo: M. Books, 2015.
CASTILHO, Kathia; VICENTINI, Claudia Garcia. O corpo midia: modos e Moda. In:

OLIVEIRA, Ana Claudia de; CASTILHO, Kathia. Corpo e moda: por uma compreensao do
contemporaneo. Barueri: Estacdo das Letras., 2008. p. 125-136.

= ) f’ d
19 990 ec;::%?gls gse moda



= ) f' d
1 '\Q QO@ ec;';:%?;s gg moda

CONGRESSO DE INICIAGAO
CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

c0LOQUIO

DE MODA

- -
. ——
~ - —

KATZ, Helena. Por uma teoria critica do corpo. In: OLIVEIRA, Ana Claudia de;
CASTILHO, Kathia. Corpo e moda: por uma compreensao do contemporaneo. Barueri:
Estagdo das Letras., 2008. p. 69-74.

NORMAN, Donald. Design emocional: por que adoramos (ou detestamos) os objetos do
dia-a-dia. Rio de Janeiro: Estacdo das Letras, 2006.

SEMPRINI, Andrea. A marca pés-moderna: poder ¢ fragilidade da marca na sociedade
contemporanea. Sao Paulo: Estacdo das Letras, 2006.




