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DES-VESTIR: A CONSULTORIA DE IMAGEM E ESTILO COMO UMA
EXPERIENCIA ESTETICA

Des-Dressing: Image and Style Consultancy as an Aesthetic Experience

Freire, Renata Santiago; Universidade de Fortaleza, renatasantiago@unifor.br!

Resumo: O objetivo da pesquisa é pensar a consultoria de imagem e estilo como campo
privilegiado da experiéncia estética, permitindo na apropriacao dos objetos tecidos, projetados
e imaginados, nas tramas e cores, 0 contato com uma profusdo de signos, com o0s quais cada
sujeito opera subjetividades. Apresenta relato de experiéncias, enquanto artista-pesquisadora-

professora, como indices e rastros de um percurso metodolégico de ensino e criagéo.
Palavras chave: Consultoria de imagem; Experiéncia Estética; Subjetividade.

Abstract: The objective of the research is to think about image and style consultancy as a privileged
field of aesthetic experience, allowing, in the appropriation of woven, designed and imagined objects,
in weaves and colors, contact with a profusion of signs, with which each subject operates subjectivities.
It presents reports of experiences, as an artist-researcher-teacher, as indexes and traces of a

methodological path of teaching and creation.

Keywords: Image consultancy; Aesthetic Experience; Subjectivity

1 Artista, designer e personal stylist. Pesquisadora e professora universitaria do Curso de Design de Moda da Unifor. E graduada em Design de Moda
pela Universidade Federal do Ceara (UFC) e possui mestrado em Artes. E diretora criativa do Modaparamim, empresa de criagédo de moda autoral e
consultoria de imagem e estilo onde tece relag@es entre arte, moda e psicandlise.




730N g’ Y férum das
1 'Q go’\g escolas de moda
DE MDA | S BT

coLOQuIo

Introducéo

Singularidade, diferenca e relacdo séo palavras potentes em um servico de consultoria de
imagem e estilo. Ha uma teia artistica, delicada e complexa que se forma, tal como é expresso por
Edgar Morin ao dizer que complexo é o que é tecido junto. O que vemos de resultado ndo se esgota
na visibilidade da imagem criada, pois é provavel que a constru¢do de cada historia de vida seja
como uma tecelagem continua que deixara algo ausente. A duvida, a falta, um desalojamento, a
persisténcia de um desamparo, pois a roupa, essa segunda pele, pertence a0 mesmo tempo ao dentro
e ao fora de nos.

Esta pesquisa entende que uma consultoria de imagem e estilo pode atuar na promogao das
experimentacdes de deslocamento de sentido dentro de um determinado trabalho-vida-contexto, e
deste trabalho-projeto em relagcdo ao seu espaco circundante. O ato criador reside na maneira
inventiva com que elementos pré-existentes séo combinados no tempo/espaco, operando a partir dai
transformagdes e producdo de subjetividades (e alteridade) sob influéncias internas (afetos,
tendéncias, memorias) e externas (cultura, politica, acaso) ligadas neste processo sempre em
movimento.

A problemética levantada volta-se para a possibilidade (ou ndo) de pensar a moda como
experiéncia estética, do ponto de vista da criacdo-pesquisa-ensino. E, ainda como agente
transformador de subjetividades que proporciona experiéncias outras do sentir e construir o mundo.
Dessa forma, elencamos algumas questdes norteadoras: Como significantes e imagens séo
transformados pela memaria no espaco relacional e inferencial na préatica da consultoria de imagem
e estilo? Como estas acOes repercutem em sala de aula e fora dela? O processo cartografado expde
a memoria de si e a memoria coletiva do outro, da cidade, do social, das inter-relacbes humanas
tencionadas.

A titulo de produto, esta pesquisa objetiva formar um pensamento visual e conceitual em
moda/arte-pesquisa-ensino com base no proprio processo de criacdo e de experiéncia docente, por
meio de experimentagdes estéticas diversas, isto €, praticas reflexivas. Especificamente: formar uma

consciéncia critica dos percursos e processos de criacdo em consultoria de imagem e suas conexdes
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Entendendo que atuo em um contexto de interagfes que sdo geradas por encontros, que
por sua vez sdo gerados em um espago-tempo de agitacdo e turbuléncia, 0 percurso aqui passa por
investigar, mapear, e, principalmente, experimentar as questdes e fricches processuais que
arte/moda-pesquisa-ensino pode estabelecer em seus modos de intercdmbio social. A pratica como
docente de ensino superior em Arte/Moda se da desde o ano de 2015 no curso de Design de Moda
da Universidade de Fortaleza (UNIFOR). Os atendimentos em consultoria de imagem e estilo
acontecem desde 2010 presencial na cidade de Fortaleza e on-line para todo o Brasil. Portanto, existe
um estudo prético-reflexivo sendo justamente resultado destes encontros.

As articulagcBes em moda se apoiam, principalmente, nos conceitos da moda como discurso
e linguagem (OLIVEIRA, 2007); como algo que veste um corpo mutante (CASTILHO e
VICENTINI, 2008); como elemento que narra as estruturas temporais e contemporaneas
(SANT"ANNA, 2014); como agenciador que entrecruza questdes identitarias e psicanaliticas
(NAVARRI, 2010). Metodologicamente, com base no relato de experiéncias, opera com 0s
conceitos de miscigenacdo a/r/tografica (DIAS, 2007; IRWIN, 2013); de relacdes cartogréaficas
(DELEUZE; GUATTARI, 1995); de geografia dos afetos (ROLNIK, 1999); e dos conceitos de
arquivos e redes de criacdo (SALLES, 2006, 2010).

O vestir subjetividades: campo privilegiado da experiéncia estética

Assim como os tecidos, cada vida é composta por multiplos fios, e é merecedora de uma
escuta receptiva. O vestir se apresenta como campo privilegiado da experiéncia estética, permitindo
na apropriacdo dos objetos tecidos, projetados e imaginados, nas tramas e cores, 0 contato com uma
profusdo de signos, com os quais cada sujeito opera subjetividades, dia apos dia. Sabendo-se ou ndo,
querendo-se ou ndo. A moda por implicar o ato de vestir formula um ritual identitario comum a
todos, e, a0 mesmo tempo, singular para cada um (corpo e meméria) guardadas as diferencas sociais.
Além disso, representa um processo diério, necessario e de apresentagdo do sujeito, em que cada

individuo se reconhece ao se indumentar, sempre mutante, sempre em inacabamento.
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de cada sujeito, sua meméria e do vivido a méaxima extracdo das possibilidades da linguagem
conceitual-visual.

O vestir € sempre um recomego, pois seu ato pressupde acdo de escolha, sentenciando
nossos desejos, caminhos, sonhos, medos e aspiracdes na costura entre tempo, espaco e memdria.
A roupa conserva a lembranga do que acreditamos ser, testemunhando o olhar do outro sobre nos
mesmos, marca as pegadas de nosso caminho, ‘a roupa ergue-Se entdo contra o tempo e o
esquecimento’ (JOUBERT, 2007, p. 157).

A consultoria de imagem trabalha no lugar do “entre”, numa implicacao de experiéncia,
na medida em que o processo vivenciado promove experiéncia de transformacéo ao arrancar da ética
de cada sujeito, sua memoria e do vivido a méaxima extracdo das possibilidades da linguagem
conceitual-visual. O interessante é constatar e sentir que algo foge permanentemente, abrindo espago
para a incompletude do desejo. Portanto, para a criagdo. Aqui, a nogao de experiéncia, procedimento,
atitude e produto se imbricam. A consultoria de imagem e estilo pensada como experiéncia estética
permanentemente investiga o processo do corpo e da memoria em acao, realizando aproximagdes
com o inconsciente e a psicanalise.

Uma das esferas de natureza da moda é a efemeridade e o culto do episodico, do momento,
narrando o espirito do tempo que nos perpassa. Outra esfera € o seu carater atemporal ligado a
processos de criacdo artisticos. Neste pensamento, a roupa deslocada de um corpo toma outro
sentido como objeto. Assim, vestir se configura como um ato dual, de natureza utilitaria e de escolha
criativa; de narcisismo (ja que é antes de tudo para mim) e de generosidade (ja que também me
exponho ao outro). A moda age como reflexo de cultura e comportamento, seu sistema é fruto
produzido nas teias sociais de um tempo, escancara as angustias de cada ser, € sendo... sendo tudo,
menos a roupa em si. H& quem diga que nus, mostramos nossas vergonhas. Sempre senti que
vestidos, é quando mais estamos expostos e denunciados.

A moda oferece uma identidade imaginaria mutavel, por pregar posi¢cdes que o sujeito
pode ou ndo adotar. Nesse sentido, a moda se configura como uma estratégia corporal imaginaria.

A todo momento estamos emitindo uma linguagem nao verbal potente e direta, e que € comum a
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cobrirmos nosso corpo e vivermos o dia apos dia. E através dessa poderosa linguagem visual, tio
carregada de significacbes, que observamos caracteristicas de um individuo, assim como as
transformacdes de uma sociedade

Além de desempenhar fungbes psicologicas, 0 vestir enquanto experiéncia estética se

associa aos conceitos de moda enquanto ethos social, pois

A moda é o ethos consumado da sociedade da sobremodernidade, do tempo do lazer e do
desencaixe, da sociedade alimentada e regulada pelo prazer de ver e ser visto. E isso que
justifica ser a imagem o cerne do mito da sociedade atual. E o ethos moda que permite a
interacdo dos sujeitos a0 mundo através da experiéncia estética, acima de qualquer outra,
tendo em vista a possibilidade da poiesis diaria na criacdo de um novo eu que reafirma a
existéncia do mesmo ser desejado (SANT ANNA, 2014, p.97).

A moda acaba sendo um dispositivo para a compreensdo e traducdo do mundo através de
um pensamento visual que se faz por meio dos aspectos morfoldgicos escolhidos para ilustrar a si
dentro da temporalidade ndo s6 do sistema capitalista vigente como também da temporalidade
singular de cada sujeito. Nesse sentido, corpos, sentimentos e memarias sao traduzidos por meio de
cores, tecidos, texturas, linhas, silhuetas e funcdes diversas, ‘trata-se de um caminho que se faz em
retalhos, patchworks, fuxicos e rendas em permanente construcdo de identidade. Afinal, o que
vestimos faz ver aquilo que supomos saber sobre nés e as relacdes que processamos’ (CASTILHO
e GARCIA, 2001, p.14).

Sob essa perspectiva, as definicdes existem para que cada uma possa, metaforicamente,
construir o significado de sua feminilidade com os predicados singulares que comp&em a sua propria
rede de significantes. Podemos dizer que a producdo estética contemporanea esta voltada para o
processo. A ideia de novo na criagdo estd no modo como as coisas existentes sdo colocadas juntas e
transformadas em forca ou acdo produzindo linguagens hibridas e diversas, ‘hibridismos,
contaminagdes, fragmentacdes, desmaterializagbes, conceitualismos, colagens, apropriacdes e
estreitamentos entre arte e vida". (ROLIM, 2009, p.72) Saber juntar é dar novo sentido e isto contém
um dado de inovag&o proprio dos processos em arte/moda contemporanea.

Em Cartografias do desejo (1999), Félix Guattari e Suely Rolnik nos apontam a

subjetividade como sendo uma espécie de figura “da dobra” — produzida em relacoes saber/poder e
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de praticas, mas imanéncia de saber/poder na producdo de subjetividades. Sobre a producdo de
subjetividade, estes autores nos dizem ainda que ela se constitui como matéria-prima de toda e
qualquer producdo, “ela se refere aos modos de expresséo que passam ndo sé pela linguagem, mas
também por niveis semioticos heterogéneos” (GUATARRI & ROLNIK, 1999, p.28) nos alertando
para o fato de que atualmente todos os fendmenos que nos perpassam envolvem dimensdes do
desejo e da subjetividade.

A subjetividade seria, portanto, uma producgdo historica, tendo por caracteristica um
aspecto mutacional e de metamorfose dentro do curso da histéria, ndo tendo centro, permanéncia ou
substancia. Dessa forma, compreendemos que a subjetividade é da ordem dos efeitos, se dando nas
relacGes de forca de saber e poder que atravessam o sujeito. N&o ha, portanto, um sujeito universal,

transcendental e genérico, mas sempre sujeitos histéricos e localizados.
Consultoria de imagem e estilo: esforcos metodoldgicos

Esta investigacdo compartilhna uma pesquisa de campo em que a consultoria de
imagem e estilo é explorada pelos nichos da experiéncia estética e da docéncia, da pratica
artistica e pedagogica. Apresenta relato de experiéncias, enquanto artista-pesquisadora-
professora, como indices e rastros de um percurso constituido nos fluxos das experimentacdes;
expOe uma cartografia do processo de cria¢do, de ensino, de pratica e reflexdo, a que Belidson

Dias chama a/r/tografia:

Ao colocar a criatividade a frente no processo de ensino, pesquisa e aprendizagem, a
alrltografia gera insights inovadores e inesperados ao incentivar novas maneiras de
pensar, de engajar e de interpretar questdes tedricas como um pesquisador, e praticas
como um professor. O ponto critico da a/r/tografia é saber como desenvolvemos inter-
relagdes entre o fazer artistico e a compreensdo do conhecimento (DIAS, 2007, p.
24).

Realiza-se aqui um percurso de pesquisa em moda, cuja travessia, como artista-

consultora-pesquisadora-professora, se faz pela producao artistica em fluxo, pelo estudo critico
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Pensemos a a/r/tografia como sendo uma fi

a pesquisa-acdo, encarada como uma préatica viva que abrange as praticas do artista-educador-
pesquisador, muitas vezes com carater intervencionista. Sua natureza favorece praticas
contemporaneas de se fazer pesquisa (DIAS e IRWIN, 2013).

Como se vé o saber cartografico articula o saber subjetivo com o saber coletivo,
ativando uma circulacao de fluxos que se da no mapeamento de falas, memarias, apontamentos,
registros, impressdes, afetos. Desta forma, as defini¢cdes tedricas caminham com as imagens,
estas por sua caminham funcionam como um caminho feito por pegadas, miolos de péo,
retalhos de tecido, fios trancados ou emaranhados... com o desejo de que elas nos levem no
“final” a um entendimento ainda mais profundo sobre o que aqui se buscou experimentar ética
e esteticamente.

Se trago como objeto de estudo investigativo préaticas reflexivas é por querer patentea-
las academicamente em termos de experiéncia estética (sensivel) e producéo de conhecimento
(conceitual), mais ainda por pensar em sua contribuicdo para minha formacdo artistica e
docente. Trabalho com o tragado da cartografia na medida em que ela é um método de pesquisa
intervencdo que prioriza 0 acompanhamento de processos, a ocupacao de territdrios e a abertura
para o plano de forgas com a ideia de conhecer a experiéncia em sua dimens&o criadora e poder
media-la no ensino de moda/arte (KASTRUP e PASSOS, 2013).

A minha experiéncia docente aponta que a moda se apresenta como materia e meio
potente para a reinvencdo do tempo no contemporaneo. Percorremos 0s espacos urbanos e 0s
espacos de sala de aula explorando as limitacGes do corpo e as relagdes e tensGes por ele
atravessadas atraves da experiéncia em rede e da relacdo com o outro, encarando a docéncia
como um local de experimentacéo e relacdo.

Pensamos como Suely Rolnik quando nos coloca que ‘através da préatica artistica,
atividade de semiotizagéo da experiéncia humana em seus devires, a vida afirma-se em seu
erotismo criador, gerando novas paisagens existenciais’ (ROLNIK, 1999, p.3). Trabalhar e
pesquisar a moda é trabalhar incessantemente com o corpo, é elaboracéo do tempo presente em

uma tranca de sentidos por meio da multiplicidade de afetos que esta préatica nos convoca.
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no processo de autoconhecimento por meio da investigacdo do processo criativo (desenhos e
textos geradores) do aluno (disciplina: Laborardério de Prototipagem I11). Assim como ministro
a cadeira de Consultoria de Imagem que foi instituida na matriz dos cursos de Design de Moda
da Unifor no ano de 2022.

Diz-se aqui da criacdo de um pensamento visual estruturado por meio de imagem e
raciocinio com sensibilidade do olhar e da formac&o tedrica. O caminho passa por desenvolver
este pensamento em um vestuario/espaco com linguagens distintas onde o sujeito pode vestir e
explorar a memaria do corpo na interacdo com o gesto materializado nas sensorialidades. E por
este viés que aqui elaboramos reflexdes criticas sobre a pratica da consultoria de imagem
articulada a moda, cuja pratica metodoldgica experimenta arrancar o sujeito dele mesmo em
contato com corpos no vivido.

Essa experiéncia se da na interacdo do organismo com o ambiente, resultando em uma
sedimentacdo corporea onde a interacdo do sujeito na ambiéncia gera e impulsiona novas acoes
(PIMENTEL, 2015). Se a acdo gera poténcia cognitiva, a experiéncia acontece exatamente na
criacdo e na fruicdo da producdo estética, de modo que o sujeito é comprometido no processo,
envolvendo-se ativa e criativamente. E no ambiente de interagdo que a pratica da consultoria
de imagem e estilo constrdi sua rede de relacGes e producdo de saberes. Nestes termos, 0 campo
da experiéncia estética, do encontro entre sujeito e objeto, do ensinar moda ndo ¢ de respostas,
mas de inquietacdes:

A experiéncia estética pode ser de dificil apreensdo, mas, por ter um caréater
inquietante, atrai e mesmo obriga a retornar a determinada imagem diversas vezes,
interrompendo e voltando, em um vaivém entre o chamado da obra e o desejo de ir
além do que ela suscita. A experiéncia estética (grifo nosso) tem, assim, o potencial
de desencadear processos de aprendizagem. (KASTRUP, 2017, p.4)

O mais importante € criar espagos “entre”, juntar coisas dispares, espagos aqueles em
que ocorram encontros fortuitos e potentes, proporcionar experiéncia estética por meio de
processos de aprendizagem entendendo. Trabalho por uma estética relacional, aquela que

promove o convivio no campo das interagdes humanas, produzindo subjetividades derivadas
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Feita esta necessaria costura processual, metodoldgica e tedrica, listarei abaixo
algumas atividades realizadas como docente do ensino superior em moda em Consultoria de
Imagem, narrando a filosofia que as permeia, o dia a dia vivenciado, focando nas praticas,

desafios e experiéncias estéticas.
Consultoria de Imagem na Docéncia

A proposta educativa que desenvolvo na disciplina Consultoria de Imagem (situada no 2°
semestre do Curso de Design de Moda da Universidade de Fortaleza — Unifor) é aliar metodologias
projetuais do design com tecnicas psicanaliticas (associacéo livre, transferéncia e escuta flutuante)
em friccdo com a arte, orientando os discentes a desenvolverem ao longo do semestre projetos de
dossiés com investigacoes, reflexdes, identificacbes, descobertas técnicas, tradugdes diversas que
reflitam seu estilo, intengdes e objetivos de imagem.

A ementa da disciplina passa por pensar: as atuacdes da profissdo da consultoria de
imagem e estilo, permeando conceitos tedricos e praticos em estilo; identidade, imagem pessoal e
o0s codigos do vestuario; tipos de estilo e tipos fisicos; analise da coloracdo pessoal e visagismo;
planejamento e organizacdo do guarda-roupa.

Ajudei a construir o projeto de ensino a partir das experiéncias estéticas e praticas
cartografadas da atuagao ha mais de uma década na &rea e ministro a disciplina desde a sua primeira
turmaem 2022.1. De |4 para ca tive a oportunidade de formatar a metodologia de ensino do percurso
e orientar quatro turmas, com média de sessenta alunos por turma. Vale ressaltar que um dos
objetivos principais da disciplina é respeitar a subjetividade e os principios éticos de cada sujeito no
desenvolvimento da imagem pessoal.

Como trabalhos avaliativos os discentes desenvolvem trés projetos de dossiés: o primeiro
€ um posicionamento de estilo sobre si. O trabalho deve conter painéis semanticos com imagens que
abordem um quadro de identificacGes estéticas, textos narrativos sobre si assim como a escolha de

dois a trés estilos universais em porcentagens que representem sua maneira particular de vestir. Para
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Divido a jornada metodologicamente em:

1. Imersdo: Investigacdo da personalidade, demandas e do contexto de vida da(o) cliente,
com levantamento e coleta de dados por meio de questionarios e entrevistas.

2. Pesquisa: Analises técnicas da imagem — tipo fisico e silhueta, tipo de rosto e coloragéo
pessoal. Busca de referéncias para elaborar a identidade visual da(o) cliente.

3. ldeacdo: Criacdo de uma proposta estilistica que costure todos os objetivos do projeto
levantados e trabalhados nas fases anteriores.

4. Verificacdo: Revitalizacdo e organizacdo de guarda-roupa, experiéncia em lojas,
montagem de looks, fotos.

5. Finalizag&o/prototipacdo: Elaboragao, entrega e explicacéo de dossié.

A consultoria de imagem e estilo possibilita que entendamos como somos percebidos nos
capacitando a aprender a usar a aparéncia como ferramenta de poder, agindo em prol de nossa
expressdo pessoal e insercdo social junto a pessoas e lugares onde desejamos criar lagos. Pode-se
pensar essa pratica desenvolvida na Consultoria de Imagem como reflexiva na medida em os
produtos desenvolvidos ao longo do semestre devem, além de refletir a
esséncia/singularidade/elementos de diferenca do estudante, ter como base a escuta atenta, a
traducdo criteriosa e critica, a funcionalidade e a incluséo social pela moda.

Praticas arte-educadoras como estas sao experiéncias de encontro consigo mesmo e com o
outro. Opera ressignificacdo de mundo pelo projeto desenvolvido, imerso em sua cultura e tradigéo,
sendo vinculado aos processos inconscientes dos alunos. A pesquisa € 0 ensino de moda, tendo a
arte como norte do saber e fazer, possibilita meios de investigacdo e maior compreensdo das
atividades humanas.

Parafraseando Paul Klee: ndo apresentar o visivel, mas tornar visiveis forgas invisiveis.
Isso exige um processo em devir, e ndo a descoberta de alguma entidade pronta que esteja escondida.
Esse posicionamento ético confere mais liberdade, autonomia e responsabilidade ao oficio que deve

sempre pautar-se no desejo e na relacao de transferéncia de ambas as partes.
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como sendo uma atencéo distante. Aqui, ela é pensada como uma espécie de canal de ligacdo que
se estabelece entre cliente e consultor e, na clinica psicanalitica, entre analisante e analista.

Geralmente, quem busca o servico de consultoria de imagem e estilo sdo sujeitos que estao
passando por uma mudanca e ou transformacdo em alguma area de sua vida, seja pessoal e/ou
profissional. Precisam entender que momento estdo vivendo e como resgatar algo de sua
personalidade que ficou perdido, projetando onde querem estar/ sentir/expressar. Por fim, a
consultoria de imagem e estilo pode tornar o sujeito mais inventivo, arteiro, com ferramentas
poéticas e singulares para criar de maneira funcional o seu proprio estilo. A imagem construida de
forma consciente tendo o inconsciente como fio condutor expressa e ordena 0 mundo sensorial,
consequentemente 0 emocional e o racional.e se implique na construgdo de sua aparéncia.

Os resultados ecoam em processos criativos artisticos, produtos autorais, metodologias
inventivas, atreladas a comandos €ticos e estéticos. Abaixo narro a experiéncia estética de uma aluna
intitulada de Maria (nome ficticio) que passou pelo processo da disciplina e se disse “ter se
encontrado depois de ter vivido algo tao diferente e que deu a sensacéo de ter finalmente enlacado

meu corpo’.

Estudo de caso: Maria — enlacando um corpo

Maria diz ter entrado no curso de moda motivada pela cadeira de Consultoria de
Imagem. Afirma que apds a conclusdo do projeto de dossié sobre si experimentou uma
sensacao intensa de autorizacdo e satisfacdo. Suas dores permeavam o fato de ndo ter tido
muitos recursos materiais em sua infancia e adolescéncia: "Eu sempre aproveitava o que era
dos outros. As minhas roupas estavam sempre com cores desbotadas, grandes ou pequenas
demais’.

Ja na vida adulta, apds muito estudo e trabalho e agora mae de trés filhas, Maria diz

finalmente ter podido comprar “roupas de marcas™ para si. Porém, ndo se via no direito de usar
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Através do conhecimento sobre

conseguido finalmente estar verdadeiramente alinhada com sua personalldade e deseJo Um dla

me perguntou Maria em uma das sessdes de supervisdo em sala de aula: ‘Eu posso mesmo usar
todas essas cores luminosas e roupas boas, professora™? Respondi simplesmente que sim.
Naguele momento Maria disse que toda a sua historia era ressignificada: “Saber que sim fez
com que tudo ficasse mais limpo e claro. E assim também que quero ser e me vestir. Estou feliz
de mudar de méascaras. Alias, de ter encontrado aquelas que cabem direitinho em mim”. A partir
dai seus armérios foram contaminados por novos devires e discursos, congruentes, coerentes,
consistentes.

O enfrentamento com as linhas do passado foram vias para a construcdo verbal e
estética de um novo corpo que se atualizava pela via do desejo, sendo escolhido e esculpido
pela palavra que entdo se transformava em objeto-poético vestivel, articulando motivacoes
internas e externas. As principais escolhas morfoldgicas foram contraste de formas organicas e
geométricas, 0 uso das cores quentes, claras e luminosas com foco na paleta de primavera
luminosa, inspiragdes marinhas que flertavam com seu desejo de liberdade e acolhimento, “toda
vez que uso branco com azul com mistura de linhas curvas e retas sinto que sou dona do meu
préprio barco”, me disse Maria ao justificar as tradugdes de seu projeto, pois afinal “eu sou s6
mais uma mulher e tenho direito de parecer ser o que eu quiser’.

Toda a vivéncia compartilhada é um dos tantos exemplos de experiéncia estética que
acontecem no espago magico de uma sala de aula que promove a expressao e transformacéo de
subjetividades outras. As performances visuais e os afetos de Maria se transformaram. E 0s
meus, a partir desse(s) encontro(s), também. Des-vestir para vestir. Todas as mulheres sdo

excecéo.
Consideracoes Finais

E inegavel que o vestir se apresenta como campo privilegiado da experiéncia estética na

contemporaneidade, lancando nosso olhar por hibridas e diversas temporalidades pelas a¢des que

—)
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ramas e cores, 0 contato co

do tempo, com 0s quais operamos subjetivid

rotineiros na lida com a matéria-sensivel foram ressignificados na matéria-conceitual do pesquisar,
pensar, elaborar, escrever e criar.

A abordagem receptiva, sensivel e cartografica aliada com técnicas psicanaliticas tem
demonstrando que a consultoria de imagem e estilo pode se manifestar como uma experiéncia
estética na medida em que cria poéticas criticas e performativas pelo entrelagamento entre o corpo,
amoda e a arte.

Apresentou-se relato de experiéncias, enquanto artista-pesquisadora-consultora-professora,
como indices e rastros de um percurso constituido nos fluxos das experimentacGes; expondo uma
cartografia do processo de criacdo, de ensino, de prética e reflexdo.

A proposta original tedrico-pratica contida neste trabalho é a de que o traje escolhido pela
via do desejo pode ser encarado como um objeto-poético, articulando motivagdes internas e
externas. E uma sintese entre espaco, tempo, cor, memoria, cultura, uma estrutura social-cultural-
politica-econdmica, mobilizando-se reciprocamente. Sendo assim, as imagens esculpidas
constroem, moldam, apresentam subjetividades em transito; apontam, criam, ditam e expressam
subjetividades por meio da repeti¢do dos elementos evidenciados na aparéncia “escolhida”. Como
implicacéo social, buscou-se discutir de que modo a imagem construida de forma consciente tendo
0 inconsciente como fio condutor expressa e ordena o mundo sensorial, consequentemente o
emocional e o racional. Propde-se também uma visdo menos fantasiosa e imaginaria sobre a estética
gue esculpimos em NoSSo Corpo.

Considera-se que a consultoria de imagem e estilo pode atuar diretamente no campo sensivel
da percepcdo com os sentidos, promovendo acdes performativas e expressivas de subjetividades
outras, tendo a moda como saber tedrico e pratico. De modo que o trabalho é travessia de corpo e
memdaria em experiéncia, em gque no tempo, espago e memdria, a presenca se define pela auséncia.
Neste sentido, é ressingularizagdo pelo corpo; ressingularizacdo do desejo no corpo social, sendo

agente relacional entre corpo, estética e politica.
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producdo de experimentacfes subjetivas e

como experiéncia estética.
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