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Resumo: Este artigo apresenta o recorte do trabalho do stylist na construgdo de imagens de moda,
com importancia evidente em sua comunicagdo, pecga-chave para a transmissdo da(s)
mensagem(ns) requeridas e pertinentes, conforme o suporte utilizado, como midias e imagens
estaticas ou em movimento.

Palavras-chave: Stylist; moda e comunicacgéo; estética na moda.

Abstract: This article presents the cutting of the Stylist's work in the construction of fashion images
with evident importance in its communication, key piece for the transmission of messages required
and relevant, according to the support used, as static or moving media and images.
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Introdugao
O artigo apresenta o recorte do trabalho do stylist na construgdo de imagens de moda, com
importancia evidente em sua comunicagao, peg¢a-chave para a transmissao da(s) mensagem(ns)

requeridas e pertinentes, conforme o suporte utilizado, e se baseia ndo s6 na experiéncia das

Jornalista e Publicitaria com Pos em Educagio Estética e Marketing de Moda, tem mais de 40 anos na moda. Reporter de varias midias e editora de moda da
Revista Desfile, atuou como professora na Estacio de Sa, na UnivercCidade e no Senai Cetiqt, onde foi também coordenadora da Graduag&o e na Pos em Design
de Moda. Tem trés livros publicados, € stylist € colunista no Portal Ana Maria Ramalho

? Jornalista, produtora e escritora, atua no mercado ha cerca de 40 anos. Lecionou na graduagio e pos-graduagio do SENAI CETIQT, na UERJ, UCAM e PUC-
Rio. Atuou na organizagao e estruturagdo do I Curso Superior de Moda do Estado do Rio de Janeiro (convénio IZA-UVA). Dirigiu e produziu
a exposi¢do Mena Fiala, um nome na histéria da moda (MHN); entre outras. Escreveu diversos artigos. Publicou 2 livros e tem mais dois em producio.
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autoras, assim como em estudos no campo da moda, com foco na comunicacao, na estética e na
semidtica.

A moda € uma forma de dialogo 6tico, que utiliza a imagem como linguagem estética e,
neste campo, observamos o trabalho do stylist, para captar os sinais e transmitir mensagens por
meio de sua construcao visual.

Observamos que as manifestagcdes da arte, tais a pintura e a escultura, mostram que no
decorrer da histéria, o ser humano procurou se comunicar por meio de sua aparéncia, e a
representacao do corpo provocou a revolugcao da estética no tempo e nas culturas, até alcangar a
estética em relagdo a moda. Para Lipovetsky, ‘No ambito filoséfico, socioldgico, artistico,
psicolégico, no universo do design e moda, a estética desperta sensagbes mais profundas’.

(Lipovetsky, 1987, p.194)

Didlogo com a estética

A estética, em relagdo a moda, proporciona ao individuo o conforto, o bem-estar, por meio
do uso de produtos de moda, inseridos no contexto social. O esteticamente aceitavel atua no
psicolégico dos individuos € € uma mensagem visual, que desperta sensagbes como o prazer
individual e o prazer do pertencimento a sociedade.

A histéria “visual” da moda mostra que o vestuario teve diversos momentos marcantes,
desde que passou de protegcdo a simbolo de status. Mesmo os mais pobres, no decorrer dos
tempos, se preocupavam com a estética dos corpos (produzidos com enfeites, tatuagens e pinturas)
e as vestimentas se tornaram diferenciadores sociais com formas, volumes e padronagens, que
desenvolveram desde estilos com overdose de excessos a visuais minimalistas, inclusive
representando grupos sociais, com estilos estigmatizados.

Ao analisar o corpo, tanto de forma objetiva como subjetiva, observamos que é o local de
construgcdo da identidade num discurso midiatico. Ele usa vestimentas que expressam a
individualidade com a moda, e a manipula mudando seu uso e até seu significado (por experiéncias
e fantasias pessoais). Na contemporaneidade e na midia, neste campo, destacamos o mimetismo
versus o individualismo.

E importante notar que a trajetéria de um estilo fica na dimensdo do comportamento da
época; o imaginario coletivo, num momento sécio-historico, € visto pela escritora Anne Hollander

(1996, p. 51) como moda representativa, que prevalece na vida coletiva como se fosse uma




ilili COLOQUIO CONGRESSO DE INICIAGAO . f6 d
M DE MSDA E ¢ 16 FQ' . e%';%rlgs 32 moda

narrativa pessoal; segundo Lipovetsky, (1987, p.194), ‘No ambito filosoéfico, socioldgico, artistico,
psicolégico, no universo do design e moda, a estética desperta sensagdes mais profundas’.

Na sua forma de didlogo 6tico, a moda utiliza a imagem como linguagem estética e, neste
campo, observamos o trabalho do stylist, em captar os sinais e transmitir mensagens por meio de
sua construcao visual e de significagdo, com o objetivo de surtir um efeito desejavel, lembrando que
a roupa em si, representa a protecdo e o adorno. Ja a roupa representada pela sua “plasticidade”,

desperta a pluralidade dos sentidos.

Stylist, um comunicador

Na comunicagdo e na midia, sinalizamos duas vertentes de estudos da moda: imagem e
emocdo. Notamos a difusdo de publicacdes ligadas aquela area, ao longo do tempo e, principalmente
a partir do século XX, o fascinio e o interesse por moda foram apoiados pela for¢ca das midias. Os
meios de comunicagdo ganharam importancia, a publicidade potencializou a comunicagdo e o
marketing influenciou na sedugdo. A moda, enfim, torna-se um reflexo do comportamento social, um
fendmeno globalizado e sua posi¢ao no cotidiano se destaca nas ruas, nas midias e na internet. Como

define Vargas (2008, p.2):

A composi¢do do corpo através de elementos da moda pode ser considerada como uma
comunicagdo visual do individuo em seus diversos aspectos, social, econémico, profissional,
cultural assim como os seus anseios, suas preocupacdes ou desejos.

Neste momento percebe-se também a importancia da pesquisa e do trabalho do stylist, ao
procurar captar os sinais importantes a serem transmitidos, para alcancar o publico de determinado
meio, seja ele na apresentagdo de uma cole¢do em midia impressa, em um desfile, compor para a area
publicitaria ou em outro meio, nas diversas formas, com imagens estaticas ou em movimento.
Significa se identificar com a constru¢ao da prépria identidade pessoal. Significa dar oportunidade
ao publico de se identificar com aquela construgdo e, assim, desejar seu produto.

O vestir, representa uma segunda pele, que pode significar status, desejo de/ou pertencimento
a determinado grupo, seja ele social ou artistico, bem como expressar o proprio gosto pessoal, entre
outros. E a moda ¢ um meio de expressdo, de constru¢cdo de identidade e de comunicacao visual.

O complexo processo de criagdo da moda envolve duas grandes vertentes distintas: a

primeira, é o processo comercial e produtivo dos produtos de moda, como bem de consumo, € a
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segunda, é o processo de criagdo da moda por meio da narrativa visual. O stylist pode participar
dos dois processos, auxiliando o designer na construgao de produtos, com o foco no consumidor e
na elaboragcédo da comunicagéo através da imagem emocional.

A moda vai além do vestir — € um sistema de comunicacio, e um corpo tem sua propria
sexualidade, sua maturidade e um conjunto de experiéncias e de fantasias pessoais que, ao se
adornar, preenche a necessidade de ser diferente ou de sentir-se parte de um grupo. E o espelho
da o aval nessa narrativa.

Desse modo, a moda é capaz de se transformar num conjunto de ilustragdes e informagdes,
e & nesse ambito que o stylist desenvolve o seu trabalho com olhar critico, pesquisa em tempo real
na busca do “novo”, da experiéncia cultural e da elaboragédo, com seu talento pessoal, legitimando
o prazer do consumo.

O designer de moda cria os looks e o stylist constréi imagens, idealiza uma forma visual de
representagdo, que passa as mensagens para seduzir o publico-alvo pertinente. Ao analisar um
editorial, chega-se a concluséo de que ele visa despertar o desejo no leitor, de possuir aquele visual,
de poder entrar naquele cenario e vivenciar aquela emocao. Essa representagao vai impulsionar o
“leitor visual” a tendéncia psicoldgica da similaridade, que o leva a imitar, ou mesmo se inspirar no
look apresentado, para uma aceitacdo social — lembrando que a moda tem duas dimensdes: da
individualidade e da estilizacdo do que é culturalmente aceito no social.

As imagens captadas sdo registros de determinado momento e sua composi¢ao € importante
para elaborar estilo e discurso. E este trabalho precisa de atencdo e acuidade visual, para gerar a
mensagem inerente. Aqui entra a competéncia do stylist e seu trabalho minucioso, para chegar ao

resultado esperado. Pensa e estuda os minimos detalhes para alcangar o objetivo desejado, calcado

em organizagao e estratégias, para a sua realizacao. Segundo Seivewright (2009, p. 117):

Criagdo envolve misturar elementos conhecidos de maneiras novas e estimulantes, com o
objetivo de propor produtos originais. Também requer explorar ao maximo o potencial de
detalhamento da pesquisa e traduzi-lo cm sucesso.

Ja a publicidade objetiva a criagdo de um cédigo de imagem, capaz de ser aceito e
consumido num determinado contexto e para um determinado publico. Pela acdo do marketing,
desloca o poder da produgdo em diregao ao produto, com énfase na construcdo da marca, em um
determinado contexto e para um determinado publico. Com o trabalho de merchandising visual, o

stylist deve procurar construir uma experiéncia sensorial no ponto de venda, valorizando as
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qualidades do produto/marca. E nas apresentagdes como desfiles, é essencial utilizar a linguagem
de moda em movimento, espetacularizadas esteticamente. ‘A imagem de moda é um meio
poderoso de comunicacdo e sua missao € despertar no leitor sua identificagdo com o que foi
retratado’ (Seixas; Catoira, 2021, p.79).

Mas o que significa ser stylist? Stylist e produtor significam a mesma coisa? Essas e outras
perguntas sdo geralmente formuladas quando se fala no campo da moda. Na verdade, séo trabalho
complementares. “Stylist” € uma valorizagao do préprio trabalho do produtor, enfatiza a sua agao.
Hoje, sdo profissionais que atuam de uma forma complementar. O stylist pesquisa, imagina e cria
determinada situagao e o produtor lhe fornece opgdes para que possa escolher, construir e finalizar

a imagem, segundo a ideia concebida.

Termo surgido, no Brasil, na década de 1990, o stylist ¢ um especialista em tendéncias,
conhecedor das possiveis mudangas no mundo fashion; um analista das mudangas e dos possiveis
caminhos da moda, que o auxiliam em suas escolhas e decisdes para entender o melhor caminho a
seguir, para chegar a imagem final. Percebe a possibilidade das formas e das cores que provavelmente
surgirdo; quais tecidos e aviamentos vao se destacar; quais os complementos certeiros para o sucesso
de um look. Enfim, auxilia na valorizacdo e no fortalecimento da imagem e do conceito de um
produto. E importante estar bem-informado, conhecer a histéria da moda, ter conhecimento dos
movimentos urbanos, das noticias cotidianas locais e mundiais, especialmente na area econdomica que
direciona o mercado, para ter ideia do possivel comportamento do consumidor, assim como ¢

fundamental um bom network, ou seja, formar uma boa rede de contatos.

Nesse oficio, ¢ fundamental estar aberto a tudo o que acontece a sua volta. Ser uma espécie
de parabolica, filtrando pautas que, espontaneamente, nascem dos noticiarios as calgadas da
cidade. [...] O que domina o dia a dia sdo altas doses de profissionalismo, aliado a criatividade
e ao talento. (VEIGA, 2004, p. 19)

Assim como um(a) editor(a) cria estilo proprio para se direcionar ao seu publico, cativa-lo e
fidelizé-lo, tornando aquele meio de comunicagdo diferente e especial, da mesma forma, o stylist
busca uma linguagem visual estudada, adequada, de certa forma unica, para construir imagens a
serem captadas e divulgadas, com o propdsito de cativar a “plateia” e estimular o desejo. De uma
certa forma, significa transformar elementos que se repetem em formas, cores e texturas, porém

apresentados de maneira diferente, em novo contexto, com nova abordagem, cujo resultado cativa o

moda
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olhar e o desejo, estimulando o consumo. Verificamos, entdo, que a produ¢do de moda ¢ uma forma
de arte com estética propria, e que o stylist ¢ um comunicador, que produz conteudo, consolida a
marca e potencializa oportunidades de negocios.

E ele quem gerencia a equipe com quem vai construir a narrativa visual (o imaginéario
proposto), privilegiando o potencial criativo da cultura urbana - seja ela a imagem em foto editorial,
em publicidade, em projeto de merchandising ou até em comunicacgao digital. Atualmente, a “moda
atitude” na cultura contemporanea esta sensibilizada pela multiplicidade de referéncias estéticas,
aceitando a representacdo da diversidade da aparéncia na moda. As novas tecnologias
impulsionaram transformagbes socioculturais e abrem um debate sobre o discurso

corpo/design/moda presente tanto na midia impressa como digital.

O contemporaneo da moda

O historiador inglés Ted Polhemus (1997, apud Palomino) chamou os anos 1990 de
“supermercado de estilos”; segundo ele, é como se todos os periodos existentes aparecessem
como latas de sopa numa prateleira de supermercado. O contemporaneo da moda se consolida a
partir dos anos 2000, com todos os estilos sendo revisitados, fragmentados em constru¢des novas,
com diferentes expectativas e na aplicagdo do design — que permite que o “novo” produto aconteca
por meio dos avangos tecnoldgicos de beneficiamentos e de inovagéo, da preocupagédo com a
sustentabilidade e a criatividade inesperada, nas formas revisitadas. Podemos dizer, entdo que a
moda, com sua renovagao constante, envolve trés palavras-chave: cultura, consumo e design.

A comunicagdo digital € um fendmeno forte de transformacdo na manifestagdo da
comunicagao, entre os individuos. Massimo Canevacci (2009, p.9) afirma que as influéncias da
comunicagéo digital tm uma dimensé&o sociopolitica do coletivo, que destaca o ser humano na sua
individualidade. Para ele, o plural de eu deve ser eus, pois acredita que as pessoas sao multivideos,
ou seja, individuos multiplos.

A redefini¢do de valores e de cédigos morais da vida urbana, foi um agente de transformacéao
e vem subvertendo a tradicdo, no que tange a difusdo de um consumo inovador. O que ele
representa e qual o seu objetivo? Significa que a aparéncia social esta atrelada a produgao da
dindmica interna, no uso das imagens.

Esses novos codigos de valores estao presentes nas midias impressas, digitais ou em

movimento e envolvem diretamente o trabalho do stlylist, que vai construir imagens dentro dessa

nova estética.
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