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RESUMO

Essa pesquisa aborda teoria do design semantico de Krippendorff (2006), que assume valores e
qualidades simbdlicas que sdo atribuidas aos objetos pelos usuérios. Foi trazido da semidtica o
conceito de signo de Greimas (1984), e Peirce (2005), visando a interdisciplinaridade entre semidtica
e semantica que foi utilizada para a elaboragdo de um método sistematizado para interpretacdo de
valores simbolicas dos artefatos de moda. Essa pesquisa objetiva apresentar dados de andlise do
método interpretativo, apos aplicacdo de teste com duas turmas de um curso superior em Design de
Moda, de uma institui¢do de ensino superior localizada em Blumenau (SC). A aplicacdo do teste foi
feita em Maio de 2022, contou com a participacdo de 31 estudantes, contou com a mediacdo dos
docentes, durante as unidades curriculares de desenho informatizado, e pesquisa de moda. O método
foi aplicado com uso de 3 cartelas impressas contendo referenciais semanticos: de estilo da moda,
simbolicos e estéticos, e pela aplicagdo de uma entrevista pré e pos teste. Os dados foram analisados
utilizando analise tematica de Bardin (2016). Como resultado, foi possivel perceber que os estudantes
ndo conheciam um método de interpretacdo semantico, que o método condisse com suas
necessidades, e algumas aplicacdes potenciais para 0 método apresentado. A validacdo do método
apresentado nessa pesquisa podera ampliar as capacidades criativas durante o design de moda,
servindo como auxilio durante o ensino e aprendizagem do pensamento projetual do design.
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1. INTRODUCAO

O produto seméntico de Krippendorff (2006), considera ser uma inquiricdo sobre as qualidades
simbolicas dos objetos, tendo o design como ferramenta para promover essas qualidades, que séo culturais,
nos artefatos criados pelos designers.

O design do produto semantico analisa as qualidades simbdlicas, numa relacdo necesséria entre as
funcdes praticas do produto, e suas funcdes estética e simbdlica (KRIPPENDORFF, 2006), a relacdo gerada
pelo consumidor, modos de vida, cultura e identidades. A semantica dos artefatos é o estudo das relacdes
histdricas, sociais e culturais entre os artefatos e o ser humano, considerando todas as areas da vida humana,
e todas as capacidades do produto.

Acerca do designer, a WDO (2021, [s.p.]), indicou que eles adquirem uma compreenséo profunda
das necessidades do usuério, e com empatia aplicam o processo de design na solucdo de problemas, de
forma pragmatica, “para projetar produtos, sistemas, servigos e experiéncias [...]. Eles valorizam o impacto
econdmico, social e ambiental de seu trabalho e de sua contribui¢éo para cocriar uma melhor qualidade de
vida”.

Durante o processo criativo do designer, a tomada de deciséo seja, talvez, o topico conceitual mais
necessario e 0 menos compreendido. Isso porque a tomada de decisdo ocorre muitas vezes com a
naturalidade de quem escolhe o produto mais bonito, ou 0 mais em conta etc, de forma operacional e
seguindo preceitos particulares, e ndo de forma tatica com criticidade alinhada ao planejamento estratégico
veiculado pela gestao.

Isso considerando que ha um planejamento estratégico, o que pode ndo ocorrer. Em ambos 0s casos,
a tomada de decisdo é um método a ser seguido, necessita avaliar de forma holistica informacGes
importantes, como comportamento, legislacdo, experiéncia do usuario, dentre outros. E, como um método,
seguir uma sistematica que seja imparcial.

Dessa forma, compreende-se a necessidade de analisar o produto a partir de suas caracteristicas
semanticas. O que pode ser feito com auxilio dos estudos de semidtica de Greimas (1984), e Peirce (2005),
e da ergonomia cognitiva.

A definicdo de ergonomia adotada pela International Ergonomics Association (IEA), a partir de

2000, compreende human factors como uma disciplina cientifica que tem o objetivo de compreender as
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interacdes entre os seres humanos e 0s componentes do meio, visando 0 bem-estar das pessoas e o
desempenho global dos sistemas (FALZON, 2014).

A psicologia cognitiva analisa os sistemas para determinar o aparelhamento dos sistemas cognitivos
humanos com a automatizacdo que é construida para auxilia-lo. A partir dos sistemas de linguagem o ser
humano imerge em uma construcdo social simbolica acentuada (LEPLAT, MONTMOLLIN, 2014).
Sternberg (2010), define cognicdo como a forma como as pessoas percebem, aprendem, lembram-se e
pensam sobre as informacgdes do ambiente.

Sternberg (2010), esclareceu como a interpretacdo ocorre no processo cognitivo humano, passando
por imagens e planos mentais, que ndo necessariamente correspondem a uma realidade vivida, mas sim a
uma compreensdo adquirida ou interpretada num sistema de compensac@es, que gera conceitos proprios
que estdo relacionados a aspectos sociais e cultuais do individuo. Imagens mentais sdo codigos analdgicos,
uma forma de representar o conhecimento preservando as principais caracteristicas de tudo que pode ser
representado fisicamente no ambiente.

A interpretacdo das informagdes ocorre de forma cognitiva, acessando memdrias, comumente de
curto prazo. O processo mnésico do ser humano, para ser guardado e acessado quando necessario, ocorre
por codificacdo, ou seja, os dados fisicos e sensoriais sdo lembrados de forma representativa
(STERNBERG, 2010). Para Greimas (1984), e Mukarovski (2000), os signos compreendidos nos objetos
podem seguir uma composicao historica, fazendo parte de um grupo primordial de sentido.

Portanto, a partir da andlise dos referenciais semanticos dos objetos, pode-se estreitar as
compreensdes culturais acerca dos elementos visuais estéticos dos artefatos.

A semantica se utiliza do signo tanto quanto a semidtica, a diferenca da semantica aplicada ao
design é que ela deixa de tratar das caracteristicas da linguagem, para preocupar-se com o que o produto
estd comunicando aos seus usuarios. A semidtica aplicada ao design trata do discurso formado socialmente
a partir das significacGes cotidianas, aplicadas aos objetos.

Greimas (1984, p.41), indicou que foi “bastante prudente do semioticista [...] confessar, logo de
inicio, sua ignorancia no que concerne ao modo de significagdo desses objetos”, servindo-se a reconhecer
os efeitos dos sentidos. Os efeitos de sentido, para Greimas (1984), podem ser aprendidos intuitivamente,

e formular-se de forma regular, do qual o objeto se constitui como um sistema de simbolos.
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Peirce (2005), indicou que para cada significado € importante escolher uma palavra que seja
diferente das demais, a fim de que cada palavra tenha apenas um significado exato, a ndo ser que 0s seus
diferentes significados se apliquem a objetos de diferentes categorias, que ndo sejam confundidos entre si,
nem utilizados na mesma ocasido. Um signo, sendo observado e compreendido por outro, pode seguir para
outro signo, e assim consecutivamente. Ao fim, o conjunto de signos pode expressar uma ideia fundamental,
um novo signo que, na verdade, representa o todo.

Esse todo, para Greimas (1984), sdo os blocos de significado, que resultam da categorizacdo do
signo durante interpretacdo dos dados sensoriais trazidos pelos objetos ao seu usuério. Os signos, em Peirce
(2005), sdo divididos em tricotomias, que é a unidade signo, interpretante e objeto.

A partir da relacdo infinita do signo € possivel encontrar blocos de significados. Ler imagens
significa compreender que as partes constituintes do objeto, bem como o todo, tém significados, nesse
sentido, a partir de Greimas (1984), € possivel concluir que compreendendo os significados atribuidos aos
objetos, é que se pode conhecer o sistema de representacdo a ele aplicado. Para Greimas (1984, p.31),
“pouco importa entdo que a andlise comece pelo reconhecimento dos tragos minimos, cuja combinatdria
produz as figuras e os formantes plasticos, ou que procure apreender, em primeiro lugar, “blocos de
significagdo”, ou “dispositivos”, que sao unidades de dimensdes mais amplas, decomponiveis”.

Com base na semidtica de Peirce (2005), e Greimas (1984). Na semantica de Krippendorff (2006),
e na ergonomia cognitiva de Sternberg (2010), buscou-se definir um método sistematizado para
interpretacdo de informagdes semanticas. Essas informacdes sdo coletadas durante o processo criativo do
designer, na fase de pesquisa, mas a interpretacdo das informacdes ocorre durante todo o processo, da
pesquisa a elaboracéo de alternativas.

Visando um processo criativo com tomada de decisdo mais assertiva, foi elaborado um método de
anélise e compreensdo de referenciais seméanticos que conta com uso da diversidade de referentes
semanticos categorizados e unidos em trés cartelas, divididas em: a. cartela de referenciais estéticos, b.
simbdlicos e c. de estilo da moda. Os referentes indicados na pesquisa seguem o referencial teérico, no
entanto, 0 método apresentado sugere o preenchimento dos referentes de acordo com o segmento da
corporacdo, seu publico consumidor e modelo de negdcios.
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Ao utilizar as cartelas durante a pesquisa ou desenvolvimento de produtos, o designer e os times
criativos poderdo reconhecer nos referentes os signos aplicados sobre o produto, e discutir em grupo a
importancia de comunicar com o consumidor determinados signos. Mesmo, durante os testes de produto
com consumidores, sera possivel avaliar se aquele determinado referente seméantico de fato comunica ao
consumidor o gue era esperado.

O teste do método foi alicado com 2 turmas de dois cursos de Design de Moda de uma Instituicdo
de Ensino Superior de Design, em Blumenau (SC), em Maio de 2022, contou com a participacdo de 31
estudantes, contou com a mediacdo dos docentes, durante as unidades curriculares de desenho
informatizado, e pesquisa de moda.

Nesse artigo é objetivo apresentar dados de analise do método interpretativo, apds aplicacdo de teste
com essas duas turmas. Durante a analise dos dados, foi possivel perceber que os estudantes e docentes ndo
conheciam um método de andlise e interpretacdo de referentes semanticos, e acharam interessante a
compilacéo de teorias interdisciplinares durante a apresentacdo do método, por uso das cartelas. Os dados
foram gerados por aplicacdo das cartelas, e por meio de entrevista pré e pos teste, e foram analisados
utilizando anélise temética de Bardin (2016).

Os resultados serdo apresentados nas sessfes seguintes, dividindo-se em sessdo dois, que
considerara uma explicacdo das caracteristicas dos estudantes e critérios de escolha. Na sesséo trés seréo
apresentadas as analises dos dados gerados durante a pesquisa, € na sessdo quatro serdo apresentadas
consideracdes de pesquisa.

Espera-se que essa pesquisa auxilie na validacdo do método apresentado, para ampliar as
capacidades criativas durante o design de moda, servindo como auxilio durante o ensino e aprendizagem

do pensamento projetual do design.

2. CRITERIOS DE ESCOLHA E CARACTERISTICAS DOS PARTICIPANTES

A aplicacdo do teste do método iniciou com duas turmas de dois cursos Superiores de Design de
Moda de uma Instituicdo de Ensino Superior de Blumenau (SC). Essas turmas foram selecionadas por ter
caracteristicas diferentes. A primeira turma que recebeu a aplica¢do do teste estava na terceira fase de um
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curso com duracdo de dois anos, logo, na penultima fase do curso. A segunda turma estava na terceira fase
de um curso com duracgdo de 4 anos, completando a fase inicial das unidades curriculares de pesquisa e
desenvolvimento de produto.

A aplicacdo do teste foi feita em duas unidades curriculares diferentes, a primeira turma cursava
desenvolvimento de colecéo, e a segunda turma desenho de moda informatizado. Nos dois casos haviam
feito uma pesquisa de tendéncias, tema e consumidor, e haviam iniciado a proposta de geracdo de
alternativas. Durante a aplicacédo dos testes, percebeu-se que o0s estudantes da segunda turma tiveram mais
dificuldade na compreensdo do método. Necessitaram de mais explicacGes da docente, e mediacdo da
pesquisadora.

A aplicacdo das cartelas foi feita de forma impressa, sendo necessarias canetas coloridas. Aos
estudantes foi feita a apresentacdo da pesquisa e das cartelas, os estudantes foram ensinados a utilizar as
cartelas, forma que identifica a execu¢do do método de interpretacdo, a aplicacdo durou 4h em cada turma.
Os docentes de cada unidade curricular utilizaram o método como contetdo formativo, num projeto de
desenvolvimento de colegdo baseado em problemas, cujos estudantes j& haviam feito a pesquisa de
tendéncias, consumidor e temas.

Os participantes eram estudantes regularmente matriculados, com idades entre 18 e 45 anos, em
maior parte entre 21 e 30 anos. O que gerou certa uniformidade do publico de pesquisa.

A seguir serdo detalhados os dados de pesquisa.

3. ANALISE DE DADOS GERADOS DURANTE APLICACAO DO TESTE

As cartelas de referencial semantico apresentadas durante o teste do método interpretativo de
referentes semanticos foram elaboradas a partir dos estudos sobre moda de Scoz et al. 2019), do design
semantico de Krippendorff (2006), da ergonomia cognitiva de Sternberg (2010), e da semiotica de Greimas
(1984), e Peirce (2005).

Acerca dos estilos da moda, Scoz et al. (2019), indicou que existirem periodos de mudancas sociais
tdo profundas, que marcaram rupturas culturais, movimentando novas formas de trabalho, venda, lazer,
tecnologias, novas formas produtivas, dentre outras mudancas na dinamica humana de viver, conviver e

trabalhar, que podem ser vistas nas transformagfes ocorridas no vestuario. 1sso porque a cada mudanca
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cultural, novas formas de pensar os artefatos ocorrem, como forma de relaciona-los para as necessidades
humanas. Portanto, cada movimento cultural relacionado aos estilos de moda listados é repleto de
simbologias, que sdo, igualmente, objetos de estudo e trabalho do designer de moda.

Dessa forma, durante o processo criativo € o0 momento de tomada de decisdo, em que o designer
necessita decodificar e codificar a informacdo recebida, executando a interpretacdo, e a geracdo da
linguagem semantica dos artefatos. Essa tomada de decisdo sera mais assertiva a medida em que o designer
reconhece profundamente os referenciais que interpreta e aplica na linguagem visual do novo artefato.
Acredita-se que o0 uso de uma metodologia sistematizada pode auxiliar na assertividade da interpretacao.

A seguir serdo apresentadas as cartelas de referencial semantico desenvolvidas durante essa

pesquisa:
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Figura 1: Referenciais de estilo da moda

REFERENCIAIS DE ESTILO

Produto: Requisitos do
Fungéo Principal: Design
ESTILO Descricéio de principais elementos de estilo ESTILO
camponés nobreza
gético renascimento
rococd diretério
romantismo boemia
belle époque industrial
charleston mov. moderno
art noveau art decd
divas hollywood disr. Chanel
1940 new look
rockabilly hippie/beatnik
folk pop
futurismo rockstar
punk disco
yuppies streetwear
clubber grunge
minimalismo Preppy

Modos de uso

REFERENCIAIS DE ESTILO

Produto: Requisitos do
Fungéo Principal: Design
ESTILO Descrigdio de principais elementos de estilo ESTILO
X
camponés ﬁ Zecida cne. fdbra natunal. algoddo. (4. confee scmples  NObreza
gético renascimento

Fonte: elaborado pelos autores

Durante a entrevista, houve a compreensdo de que o contexto profissional dos estudantes
influenciou a forma de compreender a aplicacdo e uso do método. 1sso porque na primeira turma, maior
parte dos estudantes afirmou trabalhar em confeccéo, demonstrando-se favoraveis ao uso do método entre
a pesquisa e a geracao de alternativas de produto. J& na segunda turma, maior parte dos estudantes afirmou
trabalhar em empresas que prestavam servigos de confeccéo para Private Label.
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Demonstraram-se pouco favoraveis ao uso do método entre a pesquisa e a geracédo de alternativas.
Algumas consideracdes dos estudantes e dos docentes pode ser vista na Figura 1.

Na Figura 1, é possivel analisar a cartela de referencial semantico de estilo da moda. A esquerda e
a direita séo delimitados os estilos, que sdo opostos entre si, de acordo com a cronologia. 1sso porque a
cada novo movimento da moda, um antigo é desqualificado, como caracteristica propria da linguagem
semidtica de moda. De acordo com a semiética, um sigo é sempre uma relacdo com seu oposto, dessa
forma, o estilo, visto como um signo que carrega blocos de sentidos, foi aplicado em relagéo ao seu oposto.

O modo de uso da cartela infere a escrita dos elementos visuais de pesquisa no retangulo central, e
a escolha de um dos estilos que mais identifica os elementos, marcando a bolinha que se encontra ao lado
do nome do estilo.

Na Figura 2 sera apresentada a cartela de referenciais semanticos estéticos.




Figura 2: Referenciais estéticos
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Fungéo principal
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NCIAIS ESTETICOS

VISAO AUDICAO/ TATO
matiz vibracg@o

tom presséio

luz

sombra

reflexo

preenchimento

SUPERFICIE

manchas  Opaco
contraste nitido

ponto suavizado
traco transparente
linha obscuro
gradiente padres
brilho palavras
natural  quebra
artificial

Elementos da Forma

Organizagdo espacial

DIMENSAO SOM EFEITO
profundidade volume énfase
tamanho estética
movimento
T pictoralidade

CORRELACAO difuséo
consténcia  rebatimento concentragtio
poinde s w0 ORIENTACAO
escassez distanciamento ESPACIAL
economia semelhanca perspectiva  diregao
justaposicéo  diferenca tridimensGo  propengdio
interposigiio  continuidade bidimens&o de centro

fechamento linearidade

al

veludo gl

Modos

éhis

CORRELACAO
retas movimento
érea escala
angulo proporgdio
arredondadas  dimenséo
sinuosas gradagdio
contorno distorcido

Perce

PARALAXE de
MOVIMENTO
convergéncia binocular
disparidade binocular
destaque

ilusGio Gtica

CORRELACAO
peso

equilibrio

destaque

uniformidade irregularidade
continuidade  exclusividade
regularidade profuséo

de uso
[ cantaraes |

F O R M A
simetria continuidade
assimetric  semelhanga
contraste exclusividade
dire¢éio unidade
imitagdio mdiltiplos
repeticiio  singular
associagbes  variado
gradacdo
fragmento

¢ O e s
PREGNANCI DA

FORMA
agradével tranquilo
desagradével simplicidade
confuséio raridade
harmonia durabilidade
desarmonia  previsivel
estabilidade  complexo
instabilidade  ousadia
monotonia sobriedade
exagero sutileza
discrigdo timidez
tenséio espontaneo

Organizagdo espacial Percep ¢ o e s

DIMENSAO SOM
profundidade volume
tamanho
CORRELAGCAO
constaincic rebatimento

inconsténcia  énfase

O

EFEITO

énfase
estdtica

concentragdo

ORIENTACAO

PARALAXE de
MOVIMENTO
convergéncia binocular
disparidade binocular

Hlusao otica

CORRELAGAO

nacn

Fonte: elaborado pelos autores

PREGNANCIDA
FORMA

clesc due plicidad
confuséo raridade
harmonia durabilidade
desarmonia previsivel

kil

A figura anterior ndo condiciona as possibilidades sensoriais existentes, uma vez que apontou

elementos, organizacdo espacial e percepcOes, em maior parte, ligadas ao aparelho da visdo. Outros
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elementos semanticos podem ser elaborados, relacionados aos outros 6rgdos de sentido, por exemplo,
texturas tateis, como aspero, rugoso, liso, dentre outros.

O uso da cartela implica na escrita dos elementos visuais de pesquisa nos retangulos ao centro da
cartela, entdo cada elemento é referenciado a um ou mais elementos seméanticos da cartela, uma ou mais
organizacOes espaciais, € uma ou mais percepcbes. Sugerindo-se 0 uso de canetas coloridas para
organizacdo visual de pesquisa.

A cartela de referencial simbolico seré& apresentada na Figura 3. A cartela de referenciais simbolicos
apresentara o signo, que é sempre uma relacdo entre opostos, portanto, um significado e seu oposto mais
compreensiveis.

No uso da cartela é indicado qual signo correspondente ao elemento que € descrito dentro do espaco.
Sugere-se que o signo referente ao elemento seja circulado, ou, conforme indicado na figura, que o uso de

setas possa indicar se 0 elemento esta mais para um ou para outro signo.
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Figura 23: Referenciais simbélicos

REFERENCIAIS SIMBOLICOS

Produto:
Fungdo principal

SIGNO  referente estético  SIGNO

Requisitos do

Design

SIGNO referente estético SIGNO

bruto delicado frenético calmo
ristico fino sensual ptidico
simples. elaborado noturno diurno
frugal exagero exdtico trivial
pobre rigueza atual antigo
sagrado, profano cientifico cosmopolita rural
austero alegre militar civil
ocultismo celestial racional irracional
frivolo profundo passivo ativo
jovial envelhecido desregrado regrado
feminino masculino liberto preso
leveza pesado extravagante comum
cléssico contempordneo pacifico guerreiro
sobrio ébrio rebeldia pacifico
for¢a fragilidade movimento estabilidade
ordem desordem dogura agressividade
alinhado desalinhado reforgado delicado
humano bérbaro artistico habitual
novo luxo luxo real

Produto:
Fungao principal

Modos de uso

REFERENCIAIS SIMBOLICOS

SIGNO  referente estético  SIGNO

bruto s

delicado

Requisitos do
Design

SIGNO  referente estético SIGNO

frenético lwazdo

calmo

sensual zeeanies pudico

ristico 47 cjstea  fino
v v

Fonte: elaborado pelos autores

A pesquisa tedrica possibilitou compreender que os referenciais semanticos sdo compostos pelas
informacdes estéticas, simbdlicas e de estilo que sdo dadas aos elementos semanticos, e compdem 0

produto. E que sua analise deve ser feita particionando os artefatos em suas partes constituintes, como
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cores, formas, elementos de estilo, cortes etc., que correspondem determinados estilos de moda, simbolos
e referenciais estéticos. O método proposto visava a analise dos elementos visuais separadamente.

Ao iniciar a proposta, nas duas turmas, constatou-se que 0s estudantes ndo possuiam canetas, lapis
ou utensilios de escrita coloridos, que seriam necessarios para a proposta, essa observacao, alinhada as
observacdes da imagem acima, demonstraram a viabilidade da aplicacdo do método de forma virtual, por
software ou app, conforme sugerido. A maior dificuldade encontrada durante o teste foi na compreenséo
dos referentes que constituiam as cartelas, levando os estudantes a questionar os professores, ou pesquisar
na internet.

A seguir foram agrupadas algumas consideracdes das duas turmas e dos docentes respectivos, sobre

0 uso das cartelas.

Figura 1: Observacdes de pesquisa

TURMA 1 TURMA 2

Organizar cartela de Observactes da turma Nio se aplica em PL (Private
referenciais estéticos por cor. Label).
Constituir o método em app

Aplicar o método em quadro de
metas em reuniao criafiva.

Dificuldade da turma Dificuldade na compreensao
dos estilos e referenciais
estéticos descritos nas
cartelas.
Reficentes ao uso de uma
nova fecnologia em vista da
influéncia experiéncia
profissional.

Dificuldades em circular mais

de uma vez a mesma palavra,

mesmo com cores diferentes.

Layout confuso, proximidade
de palavras

Listar referenciais de pesquisa.
Usar legenda nas cartelas
Dar mais espago nos campos
de preenchimento ao invés de
usar frente e verso.
Espaco pequeno demais

Efetuar o método por um
software, Inserir explicacao de
Observacdes dos docentes cada item num campo de
informacao.

Fonte: elaborado pelos autores.




#1512 COLOQUIO

e
o |
e=u
=l
16° FORUM DAS
8° CONGRESSO DE INICIAGAO CIENTIFIC,

2 om
=l D E M O DA
DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
TIFICA £M DESIGN € MODA

EDICAO ONLINE

Essa dificuldade demonstrou que, enquanto ferramentas uteis, as cartelas podem impulsionar o
ensino proporcionando uma experiéncia dinamica de ensino. Enquanto método, a analise sistematizada de
informacOes semanticas pode ser potencializada em sua apresentacao virtual.

Os estudantes foram questionados sobre sua experiéncia durante o uso do método interpretativo, o

retorno sera apresentado na imagem a seguir:

Figura 2: nuvem de palavras da experiéncia do usuario
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Fonte: Elaborado pelos autores.

A duracdo da aula com aplicacdo do método foi de 4h. Durante 0 uso do método os estudantes
evidenciaram ansiedade e &nimo ao necessitar desconstruir seu padrdo de execucdo da acdo de gerar
alternativas. Demonstraram, ainda, preocupacdo com a necessidade de analisar os elementos de pesquisa
separadamente, e porque o uso do método determinava a obrigatoriedade de se desprender de vicios, como




[ﬁ coLOQuUIO
4= DE MODA

16° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
8" CONGRESSO DE INICIAGAO CIENTIFICA EM DESIGN € MODA

EDICAO ONLINE

a compreensdo de elementos semanticos baseado no repertdrio pessoal, e a geracéo de alternativas baseada
em pesquisa de produtos de outras marcas.

Aos estudantes foi aplicado uma entrevista antes do teste, foram questionados:

1.J4 utilizaram algum método na criacdo ou na pesquisa, que tenha auxiliado a compreender ou
analisar os referenciais seméanticos?

Foi undnime a indicacdo de que nenhum estudante conhecia ou havia utilizado algum método
sistematizado de interpretagdo que tenha auxiliado a analisar e compreender referenciais semanticos. A isso
se justificou a dificuldade inicial em compreender o método.

Apds a aplicacdo do teste foram feitos novos questionamentos aos estudantes, os dados computados
aparecem no grafico a seguir. Havia possibilidade de responder sim ou ndo, no grafico aparecem a

quantidade de respostas sim para cada turma.

Graéfico 1: respostas afirmativas a cada questionamento

#tTURMA1 #TURMA 2

E acessivel?

Foi compativel com
ecessidade da atividade?

As cartelas sdo
confortaveis visualmente?

=
ONAENDON AN

Cartelas sdo reusaveis? ==« E ficil de aprender?

»
>
H& mais usos potenciais? %
-

Tornou a atividade mais
eficiente?

E facil de lembrar?

Fonte: elaborado pelos autores.
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Sobre o conforto visual das cartelas, foi identificado que as palavras estdo muito proximas,
causando confusdo. Sobre o reuso das cartelas, o fato de ser papel impresso incomodou os estudantes. Os
estudantes identificaram a necessidade de mediagdo para aprendizado inicial do método. Ambas as turmas
orientaram haver possibilidades de usos diferentes da proposta executada. Elas séo:

Grafico 2: potenciais usos do método

#TURMA1 4$TURMA 2

Andlise das alternativas
de produto finais

Para aprovacdo de

~ Analise de marca nova
colecdo

Em reunido de equipes
criativas

Analise de informacdes de
pesquisa

‘fAnalisar linguagem da

Refinar pesquisa ~
pesq colecdo pronta

Fonte: elaborado pelos autores.

A turma um demonstrou considerar o método aplicavel entre a pesquisa e a geracao de alternativas,
dando novos usos para 0 método. Ja a turma dois demonstrou menos animosidade com o uso do método na
proposta apresentada, mas indicou mais potencialidades de uso que estariam de acordo com a realidade de
equipes criativas de confec¢bes que atendem marcas private label.

De modo geral, 0 método demonstrou potencial em analise de linguagem, e para discussdes grupais.

A seguir serdo apresentadas as consideracfes dessa pesquisa.
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4. CONSIDERACOES DE PESQUISA

Durante o teste do método de interpretacdo semantica, com uso das cartelas de referenciais
semanticos, foi possivel perceber certa dificuldade dos estudantes em compreender de inicio, 0s usos e
aplicacdes do método, porém, o método mostrou-se de fécil aprendizagem, e com usos potenciais. A
proposta foi testada em versdo inicial, contendo elementos seméanticos oriundos de pesquisa tedrica. No
entanto, compreende-se que, ao apresentar as cartelas de referenciais seméanticos com elementos
condizentes com o aprendizado do estudante, e o conteddo ministrado pelo docente, viu-se a possibilidade
de aumentar o nivel de assertividade na execucdo de pesquisas e desenvolvimento de novas alternativas,
pela analise dos elementos visuais dos objetos.

O método, de certa maneira, forca uma analise profunda, com relacdes entre estilos de moda,
referenciais simbolicos e estéticos, compilando as informagdes da semantica, semiotica e ergonomia
cognitiva. Dessa forma, aos docentes mostrou-se interessante o uso do método, como forma de organizar o
pensamento projetual.

A partir dos usos potenciais descritos pelos estudantes, espera-se ampliar as capacidades do método,
e melhorar o design visual das cartelas, mesmo, aplicando-as no formato virtual. O que pode ampliar 0s

acessos e diminuir os custos operacionais.
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