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RESUMO

Neste artigo, temos como objetivo explorar conflitos culturais, através da apropriacdo de elementos
étnicos da cultura africana. Entre os principais elementos, nos quais demonstramos apropriagao cultural
sdo, 0 acarajé transformado em “Acarajé de Jesus”, a capoeira em “Capoeira Gospel”. Na moda, os
turbantes, as estampas nos tecidos e cabelos étnicos “dreadlocks” utilizados sem o devido conhecimento
dos seus significados. No referencial tedrico-metodologico propomos um didlogo entre autores dos
estudos relacionados aos estudos étnicos, comunicagdo e consumo ¢ Estudos Culturais, dentre eles,
William (2019), McCraker (2003), identificando fendomenos concernentes ao mercado da moda.
Esperamos que os resultados deste estudo sejam significativos para a desconstrucao de preconceitos e
preserve os significados e sentidos esvaziados no cenario da moda, amenizando conflitos culturais e
possibilite o didlogo, diversidade, a equidade e a inclusdo social, estabeleca perspectivas de existéncia e
(re)existéncia.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicac¢ao ¢ Consumo; Conflito Cultural; Racismo.

INTRODUCAO

Neste artigo, temos como objetivo explorar conflitos culturais, através da apropriagdo de
elementos étnicos da cultura africana. Problematizamos a exploracdo da cultura e estética negras
promovida pela industria da moda e do consumo, considerando que a visibilidade alcancada traz timidas
contribuic¢des para a representatividade da raga.

Entre os principais elementos, nos quais podemos demonstrar apropria¢do cultural, sdo os casos

com as comidas de santo, o acarajé transformado em “Acarajé de Jesus”, a capoeira em “Capoeira
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Gospel”. Na moda, os turbantes, as estampas nos tecidos e cabelos étnicos “dreadlocks” sao utilizados
sem o conhecimento dos seus significados. Segundo Rodney,
Nao ha apropriagdo cultural quando um grupo excluido ou marginalizado € for¢ado a assimilar
tracos da cultura daqueles que o dominam para sobreviver, como ocorreu durante todo processo
de colonizacdo, em especial na escraviddo. Apropriacio cultural é exatamente o oposto. Como
j4 demonstrou Abdias Nascimento (2018), a partir da violéncia da escraviddo, todas as

herancas culturais negras foram esvaziadas. O colonizador se apropriou da cultura do
escravizado, inclusive como uma forma de aniquild-lo. Portanto, definir apropriacio cultural

vai muito além de formular uma lista do que pode ou ndo ser usado. William (2019)

Em 2016, a VOGUE realizou um desfile de fantasias com o tema “Africa Pop”. A colegio
apresentava tecidos com inspiragdo em estampas afro e as modelos desfilaram vestidas com turbantes,
elemento impregnado de significados ricos para a cultura negra. A maioria das modelos era branca e a
acdo ndo representava um engajamento na luta contra as desigualdades sociais ou antirracista, nem
contribuia com oportunidades de inclusdo das minorias. Sdo inimeros os exemplos para ilustrar o tema
proposto, no entanto, vamos delimitar o debate acerca dos vestuarios e da moda.

Desta feita, temos a seguinte questdo-problema: como se da apropriagdo cultural dos elementos
africanos nos processos comunicacionais de moda nas contemporaneas culturas do consumo na
perspectiva do esvaziamento de sentidos religiosos e politicos da cultura africana?

O corpus ¢ composto por imagens, matérias e depoimentos selecionados no Google em veiculos
de comunica¢do hegemonicos, na rede social Instagram, que ensejam um debate sobre a apropriagdao
cultural pela industria do consumo e da moda. Em nosso protocolo de andlise procuramos observar as
imagens, os discursos e os comentarios relativos as respectivas matérias e postagens do /nstagram, com o
intuito de identificar as produgdes de sentidos e os significados no corpus apresentado.

O referencial tedrico-metodolégico é formado por autores dos estudos relacionados ao racismo e
as pedagogias exilicas, William (2019), Nascimento (2016), estabelecendo didlogo com autores da
Comunicagdo, Consumo, Identidade e dos Estudos Culturais, dentre eles, McCraker (2003), identificando
fendmenos concernentes ao mercado da moda.

Esperamos que os resultados deste estudo sejam significativos para a desconstru¢do de

esteredtipos, preconceitos e preserve os significados e sentidos esvaziados no cendrio da moda,
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amenizando conflitos culturais e possibilite a diversidade, a equidade e a inclusdo social, estabelecendo

perspectivas de (re)existéncia e de autorrepresentagao.

1. APROPRIACAO CULTURAL

Na introducgdo iniciamos com William (2019), esclarecendo que “ndo ha apropriacdo cultural
quando um grupo excluido ou marginalizado ¢ forgado a assimilar tragos da cultura daqueles que o
dominam para sobreviver, como ocorreu durante todo processo de colonizagdo, em especial na
escravidao. William afirma que ¢ exatamente o oposto. Mas o que exatamente estd implicito no conceito
de apropriagao cultural?

A apropriagdo cultural ocorre quando grupos dominantes marginaliza uma cultura, religido ou
etnia e torna seus simbolos e praticas condenaveis, produzindo estereotipos, racismo?, preconceito racial®
¢ discriminagdo racial* (ALMEIDA, 2018, p.26). Dessa forma, o grupo estigmatizado e oprimido,
procura-se adequar deixando de lado suas praticas de modo a sofrer menos assédio e preconceito. Apds
esse processo de esvaziamento de simbolos e praticas concluido, os grupos dominantes procuram
ressignificar os elementos outrora condendveis. Dessa maneira, elementos culturais passam a ser
folclorizados, objetos adquirem valores comerciais e de mercadoria. Perdendo todos os vinculos sociais,
sejam eles, historicos, religiosos, afetos, memoria, existéncia ou resisténcia. A apropriagdo cultural

sempre acontece de um grupo dominante (opressor) para um grupo dominado (oprimido).

Qualquer elemento de apropriacdo sé ¢ aceito e assimilado pela cultura dominante depois de
ser submetido a um processo de depuragio, de esvaziamento de significados ¢ apagamento dos
tragos de sua cultura de origem. Abdias, em O genocidio do negro brasileiro, publicado em
1978, reflete de forma profunda sobre o significado da palavra genocidio. Segundo ele, ndo se
trata apenas da morte fisica: genocidio é todo apagamento cultural de um povo. “Quando se
mata uma cultura, mata-se um povo”, argumenta. (WILLIAM, 2019).

2 Podemos dizer que o racismo € uma forma sistematica de discriminagdo que tem a raga como fundamento, € que se manifesta por meio de
praticas conscientes ou inconscientes que culminam em desvantagens ou privilégios para individuos, a depender do grupo racial ao qual
pertencam.

3 O preconceito racial é o juizo baseado em esteredtipos acerca de individuos que pertengam a um determinado grupo racializado, € que pode
ou ndo resultar em praticas discriminatdrias.

4 A discriminagdo racial, por sua vez, ¢ a atribuigdo de tratamento diferenciado a membros de grupos racialmente identificados. Portanto, a
discriminag@o tem como requisito fundamental o poder, ou seja, a possibilidade efetiva do uso da forga, sem o qual ndo é possivel atribuir
vantagens ou desvantagens por conta da raga.
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Julgamos pertinente destacar a distingdo entre “apropriacdo cultural” e “aculturagdo”, ressalta
William (2019), “sempre que se confunde apropriacdo com intercdmbio cultural desconsidera-se que no
primeiro caso ndo existe reciprocidade, ou seja, ndo hd uma troca de experiéncias, ndo ha
compartilhamento entre os grupos. Aculturagdo consiste na fusdo de duas ou mais culturas diferentes a
partir de um contato permanente que gera mudancgas nos padrdes culturais”.

Nesse sentido, a sociedade brasileira contempla estes dois processos em sua cultura. Houve uma
aculturagdo, por meio, da diaspora africana’. Os portugueses, os negros e os indios, apesar do processo
violento de colonizagdo, tiveram elementos culturais amalgamados. Para efeitos ilustrativos, podemos
citar as contribui¢cdes alimentar de cada uma das etnias presentes no periodo colonial. Alimentos de
origem africana (quiabo, arroz e feijao), europeus (vinhos e embutidos) e os indigenas (farinha, biju e
carnes de caca), e os alimentos eram assados, tostados ou cozidos. Entretanto, a apropriacdo cultural, a
partir do conceito delineado, sustentamos a argumentacdo que a apropriagdo sempre esteve presente no
cenario brasileiro, desde o periodo colonial e um dos principais alvo sempre foi a religido.

Com a colonizagdo e a escravizagdo dos negros, apartados de sua terra e de sua cultura (ainda que
a trouxessem na memoria, mas ndo era permitido manter as praticas culturais africanas na condi¢do de
escravo). A associacdo entre o Exu e o diabo atravessou o atlantico e chegou no Brasil por meio do
sincretismo religioso. Sincretismo que permitiu associar elementos simbolicos, € imagens artisticas
relacionadas ao Orixd aos elementos simbolicos do catolicismo, assim, os significados de Exu se
perderam ou foram reduzidos.

Especula-se que a partir dos primeiros contatos entre os colonizadores europeus com as
sociedades africanas ja tenha havido uma associagao entre o Orixa e o diabo, figura mitica do imaginario
cristdo. Segundo relatos registrados em documentos de missiondrios cristdos e comerciantes do trafico
negreiro estabelecidos nessas regides. Os escravos comercializados e enviados ao continente americano,
inclui-se aqui, os que aportavam no territério brasileiro, todos foram violentados pelas atrocidades

inerentes ao colonialismo, conforme descreve a fala de Cesaire (2020, p.25): “sociedades escravizadas de

5 A diaspora africana é o nome dado a um fendmeno caracterizado pela imigragdo forgada de africanos, durante o trafico transatlantico de
escravizados. Compreende-se que a didspora africana foi um processo que envolveu migragdo forcada, mas também redefini¢do identitaria,
uma vez que estes povos (balantas, manjacos, bijagos, mandingas, jejes, haussas, iorubas), provenientes do que hoje sdo Angola, Benin,
Senegal, Nigéria, Mocambique, entre outros, apesar do contexto de escraviddo, reinventaram praticas e construiram novas formas de viver,
possibilitando a existéncia de sociedades afro-diasporicas como Brasil, Estados Unidos, Cuba, Colombia, Equador, Jamaica, Haiti,
Honduras, Porto Rico, Republica Dominicana, Bahamas, entre outras. Fonte: https://www.palmares.gov.br/?p=53464 Acesso em 12/09/2022.
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si mesmas, culturas pisoteadas, instituicdes solapadas, religioes assassinadas (grifo), magnificéncias
artisticas destruidas, possibilidades extraordinérias suprimidas”.

A ideia de apropriagdo cultural no Brasil ¢ opaca e sempre desviada sob a égide da “democracia
racial” defendida por Gilberto Freire. Democracia que Abdias Nascimento tece a seguinte critica “a
palavra-senha desse imperialismo da brancura, e do capitalismo que lhe € inerente, reponde a apelidos
bastardos como assimilagdo, aculturacio, miscigena¢do; mas sabemos que embaixo da superficie teorica
permanece intocada a crenga na inferioridade do africano e seus descendentes”. (NASCIMENTO, 2016,
p.111).

E retomando os principais elementos apresentados na introducdo deste debate, o acarajé, a
capoeira, os turbantes e as vestimentas étnicas, que em seu simbolismo apresentam vinculos religiosos
estreitos com as religides de matriz afrodescendente, notadamente, o candomblé e umbanda.

Na proxima secdo deste artigo, problematizamos o esvaziamento simbolico destes elementos
culturais, demonstramos estratégias e discursos produzidos nesse sentido. Apresentamos nosso composto
especificamente por vestudrios, a saber, roupas e turbantes, € apontamos, como novos significados sdo
estabelecidos, por meio, de imagens e textos produzidos pelo mercado da moda, pelas 16gicas capitalistas

e pelas contemporaneas culturas do consumo e do capitalismo.

2. AGORA E MODA: PRODUCAO DE SENTIDO E TRANSFERENCIA DE SIGNIFICADOS.

Abdias Nascimento elabora um argumento com a seguinte reflexdo, corpos negros nao
necessitam de nenhum tipo de agenciamento na constituicdo de suas subjetividades, tendo em
perspectivas que a sociedade brasileira, por meio, da elite, a classe média e o Estado, interpelam os
individuos, destituindo-os de sua religido, sua cultura, sociabilidade e cidadania, langando-os a condigdo
de subsisténcia, impossibilitando qualquer espécie de autorrepresentatividade ou resisténcia. Nesse

sentido, Nascimento (2016) apresenta uma dramatica interrogagdo produzida pelo socidlogo Florestan

Fernandes:
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até que ponto o “negro” e o “mulato” estdo socializados ndo so para tolerar, mas também para
aceitar como normal e até endossar as formas existentes de desigualdades racial, com seus
componentes dindmicos — o preconceito racial dissimulado e a discriminagdo racial indireta.
(NASCIMENTO, 2016, p. 112).

Os ideais de assimilagdo e aculturagdo sdo processos violentos, com as raizes fincadas na diaspora
africana. Com a colonizagdo e os negros escravizados, apartados de sua terra e de sua cultura, ainda que a
trouxessem na memoria, nao era permitido manter as praticas culturais africanas na condi¢ao de escravo.
O sistema educacional e a seguran¢a sempre funcionaram como aparelhamento do Estado nesta estrutura
de discriminacdo racial e cultural. A memoria dos povos africanos, a histéria do continente africano, suas
contribuigdes culturais e civilizatérias nunca foram ensinadas nas escolas. Por meio da producdo

intelectual de Gomes (2018), rememoramos que

em 2003, assistimos, como um dos primeiros atos do entdo presidente da Republica, Luiz
Inacio Lula da Silva, a alteragdo dos arts. 26 A e 79 B da Lei de Diretrizes e Bases da
Educacdo (Lei n.° 9.394/96) pela Lei n.° 10.639/03, introduzindo nos curriculos das escolas
publicas e privadas dos ensinos fundamental e médio a obrigatoriedade do ensino da historia e
da cultura dos afro-brasileiros e africanos. Posteriormente, por meio do Parecer CNE/CP
03/2004 e da Resolucdo 01/2004, a referida alteracdo da lei foi regulamentada pelas Diretrizes
Curriculares Nacionais para a Educagio das Relagdes Etnico-Raciais e para o Ensino de
Historia e  Cultura  Afro-Brasileira e  Africana. (BERNARDINO-COSTA,
MALDONADO-TORRES, GROSFOGUEL, 2018, p. 252).

E nessa mesma direcdo, as religides de matriz afro, também sempre sofreram todo tipo de
agressao, submetidas a uma lei que obrigava que todo terreiro fosse do candomblé ou umbanda deviam
ser registrados e de conhecimento da policia. Entre os anos de 1889 e 1945, a intolerancia religiosa era
institucionalizada no Brasil por um Co6digo Penal que definia como crime a "pratica do espiritismo, da
magia e seus sortilégios", pelo menos 523 pecas de religides de matriz africana foram apreendidas pela
Policia em terreiros de candomblé e umbanda no Rio de Janeiro. Ou seja, quando ha alguma referéncia ao
negro ¢ no sentido do afastamento e alienacdo da identidade negra, estabelecendo-se as logicas da

colonialidade. Nilma Gomes (2018), nos assegura que

a producao do conhecimento do Movimento Negro, da negra e do negro sobre si mesmos ¢ a
realidade que os cercam ndo tém origem nos bancos académicos nem nos meios politicos. Isso
surgiu na periferia, na experiéncia da pobreza, na agdo cotidiana, nas vivéncias sociais, na
elaboragdo e reelaboragdo intelectual de sujeitos negras e negros, muitos dos quais nem sequer
foram (e alguns ainda ndo sdo) reconhecidos como pesquisadores, intelectuais e produtores de
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conhecimento. (BERNARDINO-COSTA, MALDONADO-TORRES, GROSFOGUEL, 2018, p.
252).

A partir de nossas assercdes, empreendemos um debate sobre a apropriagao cultural, diante de
imagens e discursos enunciados produzidos pelo mercado da moda. Antes, exploraremos algumas ideias
de consumo inerentes ao sistema moda com recorte especial para os vestuarios sob a otica de McCraken
(2003), que aborda as transferéncias de significado para os bens, tendo em vista que o sistema moda ¢ um
instrumento de movimentacdo de significado um pouco mais complexo que a propaganda.
(MCCRAKEN, 2003). Nesse sentido, ele explica que esses movimentos na publicidade, sdo esforgos das
agéncias de publicidade para desprender o significado do mundo culturalmente constituido e transferi-lo
para o bem de consumo, através de anlincios. McCraken (2003) elabora que “no sistema de moda, o
processo dispde de mais fontes de significados, agentes de transferéncia e meios de comunicacio”.
McCraken (2003), aponta que essa complexidade pode ser capturada notando que o mundo da moda atua

de trés modos distintos na transferéncia de significado para os bens, a saber:

1. O sistema moda, em uma das suas capacidades, opera uma transferéncia de
significado do mundo culturalmente constituido para os bens de consumo
notavelmente similar em carater e em efeito a transferéncia feita pela publicidade.
(destaque para a midia impressa — grifo). O sistema de moda, nesta capacidade,
toma novos estilos de se vestir ou de mobiliar a casa e os associa a categorias e
principios culturais estabelecidos. Assim, o significado transporta-se do mundo
culturalmente constituido para o bem;

2. A segunda capacidade do sistema de moda é que ele realmente inventa, de modo
modesto, novos significados culturais. Esta invengado € empreendida por “lideres de
opiniao” que ajudam a moldar e a refinar o significado cultural existente, encorajando
a reforma de categorias e principios culturais;

3. E por fim, a terceira capacidade do sistema de moda é a de se engajar ndo apenas
na invencéo de significados culturais, mas também em sua reforma radical. Parte do
significado cultural das sociedades industriais ocidentais esta submetida a mudangas
constantes e profundas. A instabilidade radical deste significado deve-se ao fato de
que as sociedades ocidentais sdo, na expressao de Claude Lévi-Strauss (1996,
233-234), “sociedades quentes” (MCCRAKEN, 2003, p. 109-110)

Diante das argumentacdes produzidas por McCraken identificamos um campo fértil e sensivel a
apropriagdo cultural produzido pelo sistema da moda na sociedade brasileira, relativo aos elementos
culturais dos afrodescendentes. Nas secdes anteriores, apresentamos argumentos consistentes que nos

afastam das ideia de assimilagdo ou aculturacdo e sedimentam nossas reflexdes na aproximagdao dos
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conceitos de apropriagdo cultural e de transferéncia de significado para os bens. Recordando de maneira
resumida que a apropriagdo cultural s6 ¢ possivel com esvaziamento cultural, religioso e social do
oprimido pelo opressor, podemos especular que as grandes marcas encontram um terreno fértil para a
produg¢do de suas publicidades, seus desfiles conceitos apropriando-se culturalmente de elementos
étnicos, sem o comprometimento com sentidos que deveriam estar presentes nestes elementos, antes de
serem transformados em mercadorias e explorados pelas 16gicas capitalistas, para William (2019), reduzir
a identidade de um grupo a um simples acessorio ¢ um dos problemas mais graves da apropriacdo. A
seguir apresentamos nosso corpus de analise, composto por imagens, matérias e depoimentos
selecionados no Google, em veiculos de comunicagao hegemonicos, na rede social Twitter, que ensejam o
debate sobre a apropriacdo cultural pela industria do consumo e da moda. Buscamos complementar
nossas andlises teoricas-metodoldgicas, problematizamos elementos da cultura negra, esvaziados de
sentido, neles todos identificamos discursos relativos a religido e um sentido demoniaco e abominavel ao
consumo. Rememorando o caso relacionado a comida de santo, o conhecido ‘“acarajé” e que pelo
processo de apropriagdo se tornou ‘“Acarajé de Jesus”, julgamos pertinente e salutar apresentar a

argumentacdo produzida por Rodney William,

suprimir os ritos e a heranga africana do acarajé para inseri-lo numa ldgica perversa de
intolerancia e racismo, defendendo que o bolinho ungido ¢ que deve ser consumido pelos fiéis,
¢ s6 mais um capitulo da historia de perseguicdo que a cultura negra sempre sofreu. Revela,
porém, um desconhecimento ou um desprezo por tudo que o acarajé representa na vida de
tantas mulheres de candomblé, que, desde as praticas do ganho durante a escraviddo, venceram
na vida e salvaram suas familias da fome e da pobreza extrema gragas a essa e tantas outras
comidas de origem africana vendidas pelas ruas de Salvador, Rio de Janeiro e pelo Brasil afora
e até na Africa. (WILLIAM, 2019).

Nesse sentido, apresentamos nosso corpus composto por imagens de campanhas que exploram
vestuarios com énfase nos motivos étnicos africanos € no uso dos turbantes. Para McCracken (2003), “Os
estudos acerca dos vestuarios revelam o quanto da cultura pode ser examinado a partir da cultura material

das roupas”. Para McCraken (2003),

O vestuario sendo usado como um meio de comunica¢do mais ativo, individual e variado. O
uso do vestuario para representar categorias, principios e progressos culturais ¢ uma empresa
amplamente coletiva na qual o individuo enquanto comunicador desempenha um papel
relativamente passivo. O vestudrio permite ao individuo comunicar uma informagao particular
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em uma base bem mais ativa, idiossincratica e mutavel. Em resumo, esta manifestagdo do
carater expressivo do vestudrio ¢, para usar a distin¢gdo semidtica padrao, mais da algada da
parole que da langue. O estudo deste aspecto do vestuario abre a possibilidade de examinar a
cultura de maneira como ela ¢ exercida pelos individuos em suas negociagdes da vida
cotidiana. (MCCRACKEN, 2003, p. 87).

Em nosso primeiro exemplo, apresentamos duas campanhas que exploraram a imagem do
turbante, e aderecos com imagem de mulheres brancas numa nitida transferéncia de significado. As
campanhas sdo da marca Farm e da Arezzo. A Farm ¢ uma marca recorrente nessa producao de imagens,
ao lado vemos uma modela branca representando um orixa feminino, notadamente, lemanja. Na matéria
do site Metropole temos o depoimento de da ativista Dalila Negreiros, que reclama o esvaziamento de
sentido e a apropriac¢do cultural tendo em vistas que ambas as campanhas poderiam ser protagonizadas
por modelos negras e explica: “O problema comec¢a quando uma pessoa, que transita em outros espacos,
tira vantagem da cultura de quem deveria ser protagonista. Ser negro na sociedade ndo ¢ vantajoso.
Quando surgem acgdes afirmativas e de empoderamento, aparece um monte de gente querendo se

aproveitar, sem ter nenhum tipo de experiéncia de ser negro”.

Figura 1: Modelos brancas utiliza turbantes e representa lemanja em para a Marca Farm, 2017) e
na campanha da Arezzo, Claudia Raia, Mariana Ximenes e Patricia Pillar, 2015
Fonte: imagens extraidas em busca organica no Google.

As empresas exploram as imagens e ndo produzem nenhuma agdo efetiva que beneficie a

comunidade de afrodescendentes. Para Lutz, “ O que ¢ um ponto de discussdo aqui ¢ o tipo de
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apropriacdo que acontece dentro de uma estrutura colonial, onde uma cultura ¢ dominante politica e
economicamente sobre a outra e a governa e explora”. (Lutz,1990, p.168).

Nosso proximo exemplo, ¢ o caso sdo imagens produzida pela marca Valentino e o desfile
produzido pela VOGUE com tema “Africa Pop”. Em 2016, a Marca Valentino produziu uma série com 15
imagens intitulada "Eloquence of the Eye" , inspirada no continente africano e na beleza multicultural.
Entretanto, o ensaio recebeu muitas criticas, pois apesar de as fotos terem sido realizadas na Africa e a
propria inspiracdo da colecdo ser o continente, apenas uma das modelos ¢ negra. A internauta
@stockholmns escreveu: “A nova colecdo do Valentino ¢ inspirada na Africa ¢ mesmo assim a maioria
das modelos sdo brancas? Eu esperava mais deles.”® De modo geral, os exemplos ilustrativos incorrem e
reafirma sempre as mesmas questdes. Para McCracken,

O vestuario desempenha seu papel diacronico de varias maneiras. Uma de suas principais
manifestagdes enquanto reflexo e agente de mudanca ¢ o fendmeno da moda (Barthes 1983;
Gibbins e Gwyn 1975; Kidwell e Christman 1974; Richardson e Kroeber 1940; Roberts 1977,
Sapir 1931; Schwartz 1963; Simmel 1904, Wills e Midgley 1973). Sob esta ou outras formas, o
vestuario as vezes ¢ a confirmagdo da mudanga e, as vezes, aquilo que d4 inicio a ela. Algumas
vezes ¢ um meio de constituir a natureza e os termos de um conflito politico; outras um meio

de criar consenso. Algumas vezes ¢ um instrumento de uma tentativa de dominacdo; outras, o
arsenal da resisténcia e do protesto. (MCCRACKEN, 2003, p. 88).

Figura 2: A esquerda: foto de lancamento da colecdo da marca Valentino tema”Africa tribal e selvagem, 2016
A direita: foto da colecdo apresentada no baile de da Vogue 2016 com o tema “Africa Pop”, 2016

Fonte: imagens extraidas em busca organica no Google.
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No mesmo ano, a VOGUE em seu tradicional desfile de carnaval reuniu celebridades para que
vestissem trajes com motivos africanos. As modelos “fantasiadas” de africanas vestiam roupas e
aderecos que reforcavam os estereotipos de um Brasil e Africa colonizados. Willian (2019) faz a seguinte
ponderacao,

A rigor, a grande questdo da apropriagdo nao reside na pratica de usar turbante, dreads, trangas,
cocares ou qualquer outro elemento cultural, mas no fato de adoté-los sem a menor consciéncia
de que seus significados estdo para além da estética, ou seja, possuem um valor simbdlico, seja
religioso ou de crenca, seja de status ou posicdo social, em suas respectivas comunidades.
Evocam uma histéria de luta e resisténcia que merece consideragdo e respeito.(WILLIAM,
2019).

Em 2018, a VOGUE produziu outro baile de carnaval, o novo tema foi “Divino, Maravilhoso” e
propunha aos convidados uma homenagem ao Brasil. A youtuber Tata Estaniecki utilizou um aderego no
rosto que lembrava uma focinheira, ao que, segundo ela, representava uma “homenagem aos escravos”.

Numa apropriagdo cultural e representatividade extremante agressiva que remetia a um elemento
de tortura e julgo de exploracdo escravocrata. Essas imagens remontam fatos e discursividade vinculadas
a historicidade do Brasil colonia, acionando uma memoria discursiva ¢ uma rede sentidos de dor e
angustia. O corpo de um negro ou de um indio estd impregnado de cultura e memoria, traz as marcas de
dor e sofrimento que a colonizagdo impingiu. Essas peles ndo sdo fantasias. Portanto, apropriagao cultural

ndo ¢ homenagem, ¢ violéncia simbdlica exercida de forma sutil ou explicita, enfatiza William (2019).
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St Jéssica batan @jessicabatan - 2 de fev de 2018
Opesitaien Me DeScUIPa PoR INtErPrEtAr ErRaDo gUe VoCé E racisTa
‘€350 min 56 pode ta de sacanagem - -
ps: tema do #bailovogue esse ano d dive

ino
maravilnose, o conceito é retratar as maravilhas
do brasil

Figura 3: Tata Estaniecki, blogueira presente no baile da VOGUE.
Fonte: Hypeness.

Nesse sentido, ¢ de suma importancia para complementar nossas analises reproduzir um trecho do
depoimento de Ana Maria Gongalves, publicado no portal “Brasil de Fato”, em 16 de fevereiro de 2017,

pela agéncia de noticias Intercept Brasil, em que ela apresenta o sentido cultural para as mulheres negras.

Viver em um turbante é uma forma de pertencimento. E juntar-se a outro ser diaspérico que
também vive em um turbante e, sem precisar dizer nada, saber que ele sabe que vocé sabe que
aquele turbante sobre nossas cabecas custou e continua custando nossas vidas. Saber que a
nossa precaria habitacdo ja foi considerada ilegal, imoral, abjeta. Para carregar este turbante
sobre nossas cabecas, tivemos que escondé-lo, escamotea-lo, disfarca-lo, renega-lo. Era abrigo,
mas também simbolo de fé, de resisténcia, de unido. O turbante coletivo que habitamos foi
constantemente racializado, desrespeitado, invadido, dessacralizado, criminalizado. Onde
estavam vocés quando tudo isto acontecia? Vocés que, agora, quando quase conseguimos
restaurar a dignidade dos nossos turbantes, querem meter o pé na porta ¢ ocupar o sofa da sala.
Onde estdo vocés quando a gente precisa de ajuda e de humanidade para preservar estes
simbolos? (GONCALVES, 2017)

O discurso enunciado propde o didlogo, a diversidade, o respeito pela existéncia e os sentidos de
resisténcia e reexisténcia. Gongalves se coloca no lugar de fala, mas, também no lugar de escuta. Nao esta
dito, que os turbantes ndo possam ser usados por mulheres brancas. A mensagem comunicada ¢ de
respeito pela meméria, pela histéria e principalmente como simbolo de luta. E a autorrepresentacio que

enseja a liberdade de expressdo e a agéncia das subjetividade do corpo negro.
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Concluimos que a apropriagdo cultural dos elementos africanos nos processos comunicacionais de
moda nas contemporineas culturas do consumo sdo produzidos a partir dos esvaziamentos de sentidos
religiosos, sociais, culturais e politicos da cultura africana. Identificamos nos discursos, inter-relagdes
com as religides de matriz africana, notadamente o candomblé e umbanda e a producdo de sentido
demoniacos e abomindveis para o consumo. A partir destes fatos apresentados, foi possivel identificar
nas imagens e nos discursos a transferéncia de significados, que estdo estabelecidos na sociedade para os
bens de consumo, conforme salientou McCracken (2003), numa dindmica muito parecida, porém, mais
complexa que na publicidade. O debate produziu um didlogo fértil e interessante entre os autores,
entretanto, as inter- relagdes de consumo, das logicas capitalistas e apropriacdo cultural, permitem outras
reflexdes, pensando nas subjetividades produzidas sobre os corpos negros. Propomos um debate em
outros artigos, sobre a apropriacdo cultural, a partir de lentes dos Estudos De coloniais, no sentido de

tensionar o conceito, por meio, de outras lentes tedricas e metodoldgicas.
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