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O USO DA CULTURA POPULAR COMO INSPIRACAO NO DESIGN DE MODA:
UMA RELACAO DE APROPRIACAO OU APRECIACAO?

The use of popular culture as inspiration in fashion design:
a relationship of appropriation or appreciation?
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Resumo: A apropriacdo da cultura popular no Design de Moda ¢ uma pratica comum adotada pelo mercado
e pelos pares do Campo. Essas referéncias tém sido empregadas de maneira descontextualizada por marcas e
designers de prestigio como parte de uma estratégia comercial para estimular o consumo. Considerando o
contexto atual, onde a cultura se tornou indissociavel do modo de produgdo capitalista, o objetivo desta
pesquisa reside em analisar as narrativas criadas a partir das apropriagdes dos simbolos da cultura popular
pelo Campo da Moda.

Palavras-chave: Cultura popular; estratégias de dominacdo; mercadificacdo da cultura.

Abstract: The appropriation of popular culture in Fashion Design is a common practice adopted by the
market and by peers in the field. These references have been used in a decontextualized way by prestigious
brands and designers as part of a commercial strategy to stimulate consumption. Considering the current
context, where culture has become inseparable from the capitalist mode of production, the objective of this
research is to analyze the narratives created from the appropriation of popular culture symbols by Campo da
Moda.

Keywords: Popular culture; domination strategies; merchandising of culture.

Introducio

No cendrio atual, as sociedades pos-modernas, sdo atravessadas por desafios nos ambitos
social, ambiental, politico e econdmico. Experimentamos a intensifica¢do de debates que afetam as
dimensdes éticas, sociais e culturais, e suas respectivas implicagdes no Campo do Design e demais
campos de produgdo simbolica. As mudangas provocadas pela transicio do modelo capitalista
fordista-taylorista para o capitalismo flexivel transformaram ndo apenas a logica de produgdo,
reprodugdo e acumulo de capital, mas também as dinamicas socioculturais e as relagdes cotidianas.

Por conta do avango das pautas sociais, acompanhamos a amplificagdo de discussdes sobre a
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auséncia de diversidade étnica, racial, de género e classe nos espagos de representagdo e legitimacao
social.

Torna-se cada vez mais evidente a preocupacdo das grandes corporagdes de diversos
setores em integrar pautas identitdrias e de grupos ndo hegemodnicos para alcangar maior
representatividade em seus negocios. O crescente investimento financeiro em organizagdes que
priorizam politicas de diversidade e equidade tém pressionado as empresas a assumirem
compromissos por maior representatividade em suas agdes comerciais € na governanga corporativa.
Nesse sentido, parece que as pautas identitarias e culturais, se tornaram uma espécie de mercadoria
no capitalismo avangado. Considerando a Moda enquanto um fendmeno sociocultural ¢ um sistema
de producdo industrial, ¢ impossivel dissocid-la dos moldes de producdo e organizacio capitalista.
No entanto, a discussdao em torno da apropriagao cultural, tem ganhado bastante destaque nas midias
e grandes veiculos de comunicagao.

Recentemente, casos emblematicos envolvendo grifes de moda e a pratica de apropriagdo
cultural, reacenderam o debate sobre o uso de referéncias culturais em suas criagdes, corroborando
para a retomada dessa discussdo. Nao se trata de um assunto novo para este campo, o uso de
maneira descontextualizada desses elementos parece ser uma pratica comum adotada pelo mercado
global. Muitos desses acontecimentos tém sido alvos de criticas e de processos judiciais envolvendo
ministérios e secretarias da cultura de alguns paises e grifes renomadas. O uso de elementos visuais
associados a grupos historicamente marginalizados configura uma rela¢do de dominagao e violéncia
simbolica. Em algumas narrativas criadas a partir dessas apropriagdes, o uso dessas referéncias ¢é
caracterizado como forma de valorizagdo da cultura popular tradicional de um pais e um resgate da
cultura reconhecida como legitimamente “brasileira”, por exemplo, capaz de sintetizar e imprimir a
identidade do Design de Moda nacional. Para justificar essa estratégia, muitos designers defendem a
ideia da valorizacdo da cultura popular como forma de exaltacdo e inspiragdo para desenvolver seus
artefatos, promovendo uma espécie de releitura a partir do objeto original.

Outro argumento bastante utilizado em defesa dessas apropriagdes sao os direcionamentos
de tendéncias que orientam a Moda em busca de reconhecimento de culturas locais e resgate das
origens, como um retorno ao regionalismo. Mas sera que efetivamente a escolha dessas referéncias

inspiracionais sao uma decisdo do designer? De que forma essas narrativas sdo construidas e usadas
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para gerar mais-valia? Existe uma relacao de apropriagcdo ou valorizacao estabelecida no uso dessa
pratica? Considerando a importancia acerca desse tema, esse artigo busca desenvolver uma
investigacdo a partir de uma reflexdo tedrica e por meio da andlise de casos notorios divulgados
pelos principais veiculos de comunica¢do de moda nacionais e internacionais como as revistas
reconhecidas pelo mercado. A escolha dos exemplos se deu a partir de critérios estabelecidos como:
a selecdo de palavras-chave que orientaram essa busca, a relevancia da marca ou designer para o
mercado de Moda, além da proximidade das referéncias mencionadas com a cultura popular
brasileira e o artesanato.

As marcas brasileiras selecionadas, Farm ¢ Ronaldo Fraga, sdo exemplos da utilizagdo das
referéncias da cultura popular regional, por isso, receberam destaque e uma maior atencdo desta
analise. Inicialmente, vamos tratar dos conceitos de cultura popular, hibridacdo e apropriacdao
cultural considerando o contexto das sociedades pos-modernas elaborados por Nestor Garcia
Canclini e o antropdlogo Rodney William. Em seguida, vamos analisar casos de apropriagdao
cultural que foram emblematicos e que repercutiram nos principais jornais e revistas em todo o
mundo. Um dos objetivos desta investigacdo ¢ analisar de forma critica como se estabelece essa
relacdo de dominagdo, além de contribuir para investigagdo de mecanismos que buscam estimular o
consumo ¢ a construgdo do valor simbdlico no produto de moda. Com base na teoria dos Campos
de produ¢do simbolica de Pierre Bourdieu e nas relagdes de dominacdo e disputas por legitimagdo
decorrentes dessas dindmicas, analisamos como as marcas que constituem os grupos dominantes,
utilizam-se dessas estratégias como forma de manuten¢cdo da hegemonia. Por fim recorremos a
David Harvey para compreender a relacdo existente entre a expansdo dessa pratica e com os modos
de produgdo do capitalismo flexivel. Com base neste autor, ¢ possivel reconhecer que na
pos-modernidade® a cultura passa a ser vendida como mercadoria e a preocupagdo central do
capitalismo passa a ser a producdo de imagens e sistemas de signos como estratégia de expansao do

capital.

Cultura popular, hibridacao e apropriac¢iao cultural

* A pés-modernidade pode ser compreendida como um periodo histérico, sendo a condigdo pés-moderna uma
consequéncia da evolugdo moderna.
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Para uma melhor fundamentacao desta reflexao, retomamos nog¢oes essenciais sobre cultura
popular, apropriagdo e hibridagdo cultural. E importante reforcar, que sdo conceitos bastante
complexos, fruto de uma série de processos historicos e socioculturais exploratdrios, pautados em
estruturas coloniais e escravocratas. Por “cultura,” compreende-se um conjunto de conhecimentos
ou praticas adquiridos, tais como costumes, relagdes sociais, manifestagdes artisticas, intelectuais e
rituais de um povo. De maneira geral, a no¢do de cultura popular esta diretamente relacionada as
manifestagdes culturais, artisticas, habitos, costumes e saberes oriundos de grupos ou camadas
sociais desfavorecidas economicamente. Frequentemente a cultura popular é vista como forma de
resisténcia a cultura dominante pertencente aos grupos hegemonicos, detentores do maior capital
econdmico, social e cultural. Em uma sociedade capitalista e estratificada, o conceito de cultura
popular s existe se houver uma producao cultural das classes dominantes. De acordo com Canclini,
a cultura popular ¢ vista como uma produ¢do cultural inferior ou subalterna, ndo reconhecida ou

legitimada pelo mercado de bens simbdlicos. Conforme o autor:

O popular ¢ nessa historia o excluido: aqueles que ndo tém patrimonio ou ndo conseguem
que ele seja reconhecido e conservado; os artesdos que ndo chegam a ser artistas,
individualizar-se, nem a participar do mercado de bens simbolicos “legitimos™; os
espectadores dos meios massivos que ficam de fora das universidades e dos museus,
“incapazes” de ler e olhar alta cultura porque desconhecem a historia dos saberes e estilos.
(CANCLINL 2019. p.205).

Para essa andlise adotaremos a defini¢ao de cultura popular como expressdo e representacao
das classes dominadas, cuja produg¢do ¢é frequentemente considerada inferior pelos grupos
dominantes. As interagdes entre grupos distintos podem resultar em processos culturais hibridos,
processos que ocorrem quando estruturas socioculturais diferentes se misturam, podendo haver o
rompimento das barreiras que separam o que ¢ culto, popular e massivo. A partir dessa
multiculturalidade, as estruturas socioculturais que existiam de forma separada, se fundem gerando

uma nova configuracao cultural que pode modificar totalmente grupos e espagos. Segundo Canclini:

Parto de uma primeira defini¢do: entendo por hibridag@o processos socioculturais nos quais
estruturas ou praticas discretas, que existam de forma separada, se combinam para gerar
novas estruturas, objetos e praticas. Cabe esclarecer que as estruturas chamadas discretas
foram resultadas de hibridagdes, razdo pela qual ndo podem ser consideradas fontes puras.
(2019. p.19).

O autor destaca que os processos de hibridacao cultural se tornaram mais evidentes a partir

da expansdo urbana, das transformag¢des promovidas na transicdo entre modernidade ¢ a
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pos-modernidade, durante a década de 90, principalmente nos paises Latino-americanos.
Observa-se que o interesse pela cultura popular aumentou durante o surgimento da industria cultural
de massa. Canclini também aponta que as hibridagdes culturais acontecem em uma série de
contradigdes, mas, paradoxalmente, ocorrem de forma “organica” onde culturas distintas se
combinam gerando novas estruturas. ‘O desenvolvimento moderno ndo foi capaz de suprimir as
culturas populares, a expansdo modernizadora ndo foi capaz de apagar a cultura tradicional’
(CANCLINI 2019. p.215-217). As hibridacdes culturais de certo modo, auxiliam na manutengao
das culturas populares tradicionais no contexto da pés-modernidade.

O tema central da reflexdo deste artigo trata dessas praticas hibridas: o uso das referéncias
visuais da cultura popular por uma parcela hegemoénica do Campo do Design de Moda, os criadores,
designers ou marcas que criam produtos hibridos. Em todo caso ¢ imprescindivel destacar que
existe uma linha ténue que separa a “hibrida¢cdo” da “apropriagdo cultural”. Rodney William nos
mostra que a complexidade que envolve essa tematica, reside no fato de que os aspectos ligados a
apropriacdo, a acultura¢do ou a hibridagdo cultural estdo historicamente imbricados com os
processos de colonizacdo, escravizacdo entre outros mecanismos de opressdo social e racismo

estrutural, vivenciados por paises latino-americanos e africanos.

A apropriagdo cultural é uma agfo praticada por grupos dominantes e seus individuos.
Consiste em se apoderar de elementos de outra cultura minoritaria ou inferiorizada e sem
permissdo, eliminando ou modificando seus significados e desconsiderando a opressdo
sistematica muitas vezes imposta por esse mesmo grupo dominante. (WILLIAM, 2020,
p.64).

O autor também aponta (2020, p.58-59), que esse intercAmbio cultural pode ser
considerado um fendmeno recorrente e até natural, principalmente em um contexto de um mundo
globalizado, onde predomina uma ostensiva troca de informacdes através dos meios de
comunicagdo digital ja bastante difundidos. Contudo, por se tratar de um processo controverso e de
tamanha complexidade, os critérios para essa diferencia¢do precisam estar bem delimitados. Do
contrario, se o uso dessas referéncias atende ao interesse de um grupo especifico, mesmo que
puramente estético ou para a obtencdo de lucro, essas produgdes sofrem um esvaziamento de

sentidos pela cultura hegemonica, contribuindo para uma relagao de dominagao e disputa de classes.

Uma relacio de apropriacdo ou apreciacao?
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Nos ultimos anos, o debate entorno das apropriagdes culturais no campo da Moda,
repercutiu de maneira em nos veiculos de comunicacdo em massa. O processo de globalizagao
experimentado nos Ultimos anos promoveu uma intensa troca de informagdes entre diferentes
culturas acentuando essas estratégias hibridas. Em contrapartida, surgem uma série de criticas
contundentes, justamente por levar em consideracdo a ldégica capitalista de exploragdo e
mercadificagdo da cultura popular. Em uma sociedade pautada pelo consumo excessivo,
reconhecemos que esse recurso visa transformar os elementos culturais em produtos com maior
apelo comercial.

Recentemente, com o langamento da sandalia da coleg¢do Pre Fall 2020, a grife italiana
Prada (figura 1), foi acusada de se apropriar da estética das sandalias produzidas artesanalmente e
comercializadas por pequenos produtores da tradicional feira de Caruaru em Pernambuco. Enquanto
as sandalias vendidas pelos artesdos brasileiros custavam cerca de cinquenta reais, as da marca de
luxo custavam cerca de quatro mil reais o par, ou seja, um valor muito superior. Conforme
mencionado na reportagem do Portal Uol (UOL,2020), as discussdes em torno dessa situagdo vao
além do plagio em si e concentram-se na exploragdo de bens simbolicos por parte de grupos
hegemonicos. Outro ponto importante a ser mencionado ¢ a desvalorizacdo de aspectos culturais das
regides Nordeste ¢ Norte do Brasil que historicamente tiveram suas referéncias culturais
desqualificadas. A invisibilidade historica e os estigmas herdados pela cultura nordestina e nortista
sdo fatores fundamentais para compreender essa desvalorizagdo. Nao houve qualquer
esclarecimento por parte da Prada assim como nenhuma compensacgdo financeira ou intencao de
promover uma reparagdo a esse grupo de artesdos. Na matéria destacou-se a necessidade de se
estabelecer mecanismos e dispositivos constitucionais para proteger essa producao regional, além

de politicas publicas para fomentar a producdo, o consumo e circulacao desses produtos.
Figura 1 — Sandalia Prada Pre Fall 2020




coLoQuio

DE MODA

Fonte:https://uol.com.br/universa/noticias/reda

H

CONGRESSO DE INICIAGAO
CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

-_—
~N —-
——

e-apropriacao-cultural.htm

168G

férum das
escolas de moda

ca0/2020/06/26/made-in-brazil-lancamento-da-prada-acende-polemica-d

Existem inumeros exemplos que nos fazem refletir sobre os limites da apropriagao cultural

no mercado de moda global. Rodney William menciona dois episddios polémicos que levaram a

intervengdo do Estado por meio de processos judiciais, envolvendo o governo do México e as grifes

de luxo Carolina Herrera e a francesa Isabel Marant (2020, p.111). Em 2015 a marca francesa foi

acusada de se apropriar de um bordado feito had 600 anos pela comunidade mexicana Santa Maria

Tlahuitoltepec, da provincia de Oxaca ao usd-lo em suas pegas (figura 2). Além da grande

disparidade de pregos cobrados pelos bordados originais e a evidente cOpia da grife francesa, ndo

houve nenhum repasse dos lucros ou mencgao a autoria dos bordados originais.
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Figura 2 — Blusa da marca Isabel Marant a venda no e-commerce Net-a -porter
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Fonte: https://www.lilianpacce.com.br/moda/isabel-marant-x-mexico-um-caso-de-apropriacao-cultural/

O episddio envolvendo a grife Carolina Herrera e a cole¢do Resort 2020, também refere-se

a apropriacdo de elementos indigenas de regides do México, neste caso um padrao de tecelagem

caracteristico. O caso foi notificado pela secretaria de cultura do pais, exigindo explicagdes publicas
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sobre como isso teria beneficiado as comunidades indigenas mexicanas. O autor (WILLIAM, 2020,
p.111-112) relata que a marca havia feito uma colaboragdo com comunidades indigenas
anteriormente, mas dessa vez mesmo admitindo a “inspira¢do” nos povos amerindios, langou seus
produtos no mercado sem envolver qualquer tipo de participagdo ou compensagdo econdmica.
William nos mostra através desse caso, que ¢ evidente que mais uma vez a apropriacdo cultural ¢
reduzida a uma homenagem, desconsiderando que para os povos originarios esses elementos
contribuem para manuten¢do de sua identidade e resisténcia, € ndo sdo apenas componentes
estéticos.

Figura 3: Carolina Herrera cole¢do Resort 2020

Fonte: https: //brasﬂ elpals com/brasﬂ/2019/06/12/est110/ 1560295742 232912.html

O uso desses simbolos fora de contexto e sua transformacdo em produtos comercializaveis
por classes privilegiadas promove um esvaziamento de significados convertendo-se em uma relagao
de dominagdo. No entanto, o avango do sistema legislativo em alguns paises torna esses artefatos ou
bens culturais, resguardados enquanto patrimonio cultural. Por conta da recorréncia desses eventos,
esse tipo de pratica passou a ser observada e regulamentada, inibindo por vezes esta atividade.
Avaliamos que tais praticas ocorrem em um espago social especifico, 0 Campo do Design de Moda,
onde sdo adotadas estratégias por parte de seus agentes e validadas pelas instancias de legitimagao.
Adotando a perspectiva de Pierre Bourdieu (2007. p. 218) consideramos que o Campo da Moda ¢ o
lugar de socializagdo, o espaco simbdlico onde se estabelecem disputas entre os individuos e
instituigdes por legitimagdo das representagdes. Portanto, nesse embate, a valorizagdo ou
desvalorizagdo de um produto ¢ uma atribuicdo das classes dominantes que sao detentoras do maior
acumulo de capital economico, cultural e simbolico. A Moda seria um Campo que possui regras e

dindmicas proprias, onde seus agentes disputam por reconhecimento utilizando-se de estratégias
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como distingao social. Essas disputas sdo parte das interacdes sociais que ocorrem para manutengao

e permanéncia do proprio Campo. Conforme o autor nos explica:

A légica do funcionamento dos campos de producdo de bens culturais e as estratégias de
disting@0 que se encontram na origem de sua dindmica fazem com que os produtos de seu
funcionamento, tratando-se de criagdes de moda ou de romances, estdo predispostos a
funcionar diferencialmente, como instrumentos de distingdo, em primeiro lugar, entre as
fracdes e, em seguida, entre as classes. (BOURDIEU, 2007. p. 218).

Mesmo reconhecendo a Moda como um Campo autdbnomo que estabelece suas proprias
regras, essa autonomia ndo ¢ dissociada na logica capitalismo, onde a exploragdo para maior
obtencdo de lucro prevalece em todas as circunstidncias. Uma vez inseridos nesse sistema, assumir o
popular como representacdo da identidade nacional, pode ser considerada uma estratégia para

impulsionar o consumo e obter vantagem competitiva.

A busca por uma identidade de moda brasileira

Segundo o socidlogo Renato Ortiz, a relagdo entre o popular e a constru¢do de uma
identidade nacional sempre esteve presente na histéria da cultura brasileira; ‘em diferentes épocas, e
sob diferentes aspectos a problematica da cultura popular estd vinculada a questao da construgao da
identidade nacional (ORTIZ,2003. p.127). Muitos teoéricos ja demonstraram que a cultura das
classes populares serviu como instrumento para a concep¢do da ideia de nacdo em Estados e
regimes autoritarios, como ocorreu no Brasil ¢ em outros paises latino-americanos, em governos
populistas ao longo do século XX. Para Stuart Hall (HALL, 2014. p.34), as identidades nacionais
sdo constituidas a partir das culturas nacionais, das quais fazemos parte, mas sdo construidas
socialmente. Ele também aponta que embora a ideia de uma cultura nacional, represente um foco de
significagdo e um sistema de representacdo hegemonico e unificador, também estabelece uma
estrutura de poder cultural (HALL,2014, p.35). Além disso, a globalizagdo e a condigao
pos-moderna estdo intrinsecamente ligadas a fragmentacdo das identidades culturais manifestando
uma maior fluidez no contexto atual.

A busca por uma identidade propria parece ser uma questdo diretamente relacionada a
construgdo da Moda brasileira enquanto um campo de producdo de bens simbolicos e um setor
reconhecido no cenario da Moda global. Com a entrada de estilistas brasileiros no mercado

internacional e o aumento da visibilidade dos eventos de moda no pais, intensificou-se a busca por
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uma imagem que representasse a moda feita no Brasil. Em resposta a essa abertura comercial, o
setor passa a incorporar esses elementos em pecas contemporaneas na tentativa de expressar essa
“brasilidade” auténtica, tomando a cultura popular como a cultura de todos os brasileiros. Surge
entdo uma espécie de movimento pela inspiracdo no elemento popular e o uso de técnicas artesanais
como forma de expressdo dessa “brasilidade” assumindo o valor simbolico de representagao
nacional, conforme apontam Cardoso e Centeno (2012). Segundo a socidloga Miqueli Michetti, a
“moda brasileira” enquanto fendmeno sociocultural estd condicionada ao contexto da globalizacao.
A abertura comercial impulsionada neste contexto possibilitou uma grande transformacao do setor
téxtil e de confec¢do nacional, que observou sua concorréncia se tornar cada vez mais acirrada

competindo com marcas globais e produtos asiaticos de baixo custo.

E justamente a abertura comercial que faz com que empresérios, associagdes setoriais,
institui¢oes publicas, bem como escolas e midias de moda se sintam impelidos a buscar a
identidade da “moda brasileira” para torna-la apta a enfrentar a concorréncia mundial.
(MICHETTL_2015, p.515).

Conforme a autora nos aponta, nesse momento ocorre um fomento financeiro as semanas de
moda nacionais e a busca pela consolidagdo dos designers e marcas brasileiras neste ramo
(MICHETTI, 2015. p. 515). A abertura e a expansdo comercial alavancadas durante este periodo,
fez com que empresarios, associagdes, instituigdes e as principais midias de moda, fossem
impelidos a conceber uma identidade de “moda brasileira” para competir com os fabricantes
internacionais. Parte desse movimento também pode ser observado em outros segmentos como o
design de interiores e de produtos, na tentativa de “traduzir” uma esséncia tipicamente brasileira em
suas produgdes.

No Brasil, a marca de moda feminina e carioca Farm, ¢ exemplo de como essas
apropriacdes continuam sendo incorporadas pelo mercado. A colecdo de inverno 2018, “Meu
coracdo ¢ o Norte”, (figura 4) inspirada na cultura paraense abarca simbolos e pecgas artesanais
indigena, mesclando a sua estética colorida e vibrante mostrando como a marca explora essas
tematicas. Em meio a tantas discussdes e inimeros casos que repercutiram nas redes, a Farm que ja
foi alvo de criticas, aponta que nos ultimos anos tém criado parcerias e agdes que visam fortalecer a
diversidade cultural em seus negdcios. De acordo com o relatdrio de sustentabilidade da marca, um
dos seus pilares ¢ a cultura popular brasileira e dissemina¢ao da brasilidade pelo mundo, apoiando a

manutengdo do saber local por meio da valorizagao de artistas e artesdos de cada regido envolvida

moda
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em seus projetos. A companhia também relata uma série de parcerias e agdes feitas com
organizagdes sociais e grupos culturais, assim como o investimento financeiro realizado em projetos

e oficinas que visam fortalecer a producao cultural local.

Figura 4 — Farm: Meu coragio é o Norte

Fonte: https://adoro.farmrio.com.br/mundo-farm/letras-q-flutuam-amor-a-arte-regional/

Outro trabalho bastante reconhecido pela parceria com comunidades locais e valorizagdo da
cultura popular brasileira ¢ do designer de moda Ronaldo Fraga. O estilista busca retratar as culturas
regionais, os saberes locais, os habitos e costumes, por meio de uma abordagem quase
antropologica, realizando pesquisas de campo e promovendo uma verdadeira imersao cultural para
concepgdo de seus projetos. Na colecdo, Terra de Gigantes, apresentada em 2020 na 51* edi¢do da
Sao Paulo Fashion Week, através de um fashion film, o designer faz referéncia a cultura popular do
Cariri cearense. A colecdo revela parte das raizes e ancestralidades daquela regido, por meio de
referéncias visuais, representa os aspectos ligados a religiosidade, a manufatura artesanal tradicional
da regido de Juazeiro do Norte, a explosdo de cores caracteristicas da arquitetura local e outros
elementos fruto da miscigenacdo tipica da regido originalmente habitada pelos indios Kariri.

Conforme nos explica o designer nesta entrevista:

Em Terra de Gigantes falo sobre a miscigenagao caracteristica da regido, dos filhos que sdo
frutos das mais variadas misturas: indios Kariri, escravos, africanos malés de origem
mulgumana, cristdo novos e judeus fugidos da inquisicdo na Espanha e Portugal. Mistura
que é também a base de todo povo brasileiro. (ABEST, 2020).

O designer descreve que a inspiragdo na cultura daquela regido pode ser observada na

escolha das matérias-primas utilizadas em tecido plano 100% linho, na paleta de cores vibrantes
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influenciadas pela arquitetura local, os bordados em richelieu entre outros elementos que sao parte
das tradi¢Ges culturais do Cariri. Nessa mesma entrevista concedida pelo estilista a ABEST (Abest,
2020), ele afirma que a colegdo ¢ parte do projeto desenvolvido em parceria com o Senac Ceara,
que tem como objetivo fortalecer a moda autoral e a cultura da regido. O designer afirma que esse
projeto possibilitou o contato direto com os proprios mestres artesaos permitindo a convivéncia com
as familias da regido, e o aprendizado de técnicas, tradi¢des, costumes e tudo aquilo que permeia o

cotidiano dos verdadeiros protagonistas daquela cultura.

Figura 5: Colecdo Terra de Gigantes Ronaldo Fraga

Fonte:

https://opovo.com.br/noticias/especialpublicitario/fecomercio/2021/06/29/as-historias-dos-mestres-da-cultura-do-ceara-

sao-contadas-em-documentario-sobre-museus-organicos-do-sesc.html

Embora seu trabalho tenha como motivagdo exaltar a importancia da cultura popular
brasileira, assumindo uma perspectiva menos eurocéntrica, o uso desses elementos também
configura uma estratégia de comercializacdo. Entendendo a relevancia deste trabalho para o setor da
moda nacional € o0 espago com carater mais “artistico” ocupado por ele neste Campo, € necessario
reforgar que ainda sim, trata-se de uma atividade profissional que visa obter lucro por meio da
venda de produtos. Em ambos os casos, as narrativas criadas tanto pela Farm quanto pela marca
Ronaldo Fraga, buscam enaltecer as culturas populares regionais, justificando o uso desses
elementos como artificio para construcdo de uma “identidade de moda” legitimamente brasileira.
Mesmo ocupando posi¢des distintas no mercado, sdo negdcios inseridos em uma logica de

producdo capitalista, portanto visam a obtencdo e acimulo de capital. Nestas relagdes, as marcas ao
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mesmo tempo que ajudam a promover a cultura popular regional, utilizam esta pratica para
estimular o consumo de seus produtos, revelando um aspecto complexo das relagdes entre grupos

dominantes e dominados na atualidade.

Conclusoes: Valor simbdlico e a mercadificacio da cultura

Outro aspecto importante a ser examinado, ¢ a importancia do valor simbdlico em torno das
mercadorias produzidas a partir destas praticas hibridas. O uso desses elementos tem como principal
finalidade conferir ao produto um valor simbdlico, que vai muito além da qualidade e outros
atributos materiais, mas expressam valores construidos e legitimados socialmente. Segundo
Bourdieu, ‘O poder simbolico ¢, com efeito, esse poder invisivel o qual s6 pode ser exercido com a
cumplicidade daqueles que ndo querem saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem’
(1989, p. 7). A Moda enquanto um campo de producdo de bens simbdlicos, se utiliza desse artificio
como tatica mercadologica e um mecanismo de diferenciagdo, subvertendo os simbolos produzidos
por culturas ndo-hegemonicas como forma de dominacao e diferencial competitivo nos negocios.

Nos exemplos citados ao longo do texto, observamos que os elementos da cultura popular
que antes poderiam ser subjugados, passam a ocupar o lugar de “exotico” ou distintivo quando
legitimado pelas classes dominantes. E fundamental compreender, que atualmente, a busca por
distingdo social se da de diferentes formas e podem estar associadas ao uso de bens e expressoes
culturais. Por isso, ¢ necessario investigar como se constituem essas praticas comerciais. Na revista
Vogue Portugal, a fala da socidloga Paula Guerra, corrobora nossa reflexdo sobre a busca por
diferenciagao:

Vivemos tempos em que ha uma busca pela diferenciagdo propria, porque até ser diferente
ja & mainstream”, explica-nos Paula Guerra, socidloga especializada em Sociologia
Cultural. Porque vivemos num mundo cada vez mais global e homogéneo, ha cada vez mais
uma ‘“emergéncia de localismos e da defesa de algumas identidades locais (...). (Vogue,
Portugal. 2019).

Destacamos também que a escolha por tras dessas estratégias de estilo também precisam ser
analisadas, pois ndo se trata apenas de uma decisdo ou a¢do individual dos designers, mas estio
relacionadas as estruturas sociais. A questdo da autonomia de escolhas dos profissionais no campo

do Design vem sendo discutida ha bastante tempo por diversos autores, mas em especial
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destacamos as contribuigdes de Adrian Forty, afirma que a decisdo final desde os primérdios da

industria esta sempre nas maos dos donos do meio de produgao:

O ato de selecionar o design a ser fabricado ¢ uma decisdo de design tdo importante quanto
as do designer, mas ¢ aquele sobre a qual ele ndo tem poder ¢ que deve ser tomada pelo
empresario. (...) ¢ o empresario, ¢ ndo o designer, que decide qual design encarna
satisfatoriamente as ideias necessarias para o sucesso do produto e que ajusta melhor as
condigdes materiais de produgdo: (FORTY, 2019. 324-325)

A condigdo pos-moderna e as implicagdes geradas na transicdo do modo de producao
fordista para o0 modo de acumulagdo flexivel, podem ser a chave para maior compreensao acerca
dessa discussdo. O capitalismo flexivel ou tardio se expressa culturalmente no que David Harvey
(2016) chamou de condigdo pés-moderna e tem a acumulagao flexivel como padrdo de acumulagio
do capital. Segundo o autor, as ultimas décadas foram marcadas por uma intensificacdo da
compressdo tempo-espaco provocando alteragdes nas praticas politicas, econdmicas e
socioculturais. Isto significa que a percep¢do do tempo e do espago se transformou na passagem do
modernismo para o pds-modernismo afetando os valores individuais e processos sociais. De acordo
com Harvey, as praticas culturais e estéticas sdo suscetiveis as mudangas de compressdao
tempo-espago, por isso, quando ocorrem crises de superacumulag¢do do capital, logo em seguida,
surgem como resposta fortes movimentos estéticos e culturais (2016. p.293). Os produtos de moda
sempre foram concebidos com base em padrdes estéticos e muito orientados na busca pela
inovacdo, talvez por isso, seja um setor tdo suscetivel as mudangas decorrentes do modo de
producdo capitalista.

Neste contexto, considerando as transformacdes ocorridas nos moldes de producdo na
transicdo do fordismo para a acumulacdo flexivel, nota-se que a rigidez e o carater massificador
fordistas eram muito importantes para a expansao desse modo de produ¢do. O que era considerado
um diferencial como um processo artesanal ou manual, era um impedimento para a ampliagao da
produgdo. O surgimento de sistemas industriais integrados a uma rede de subcontratacdo, a
fabricacdo em pequenos lotes, a flexibilizagdo e o aumento da produgdo, superaram esses
impedimentos possibilitando a aceleragdo do ritmo de producdo e inovagdo. No capitalismo
flexivel, essa diversificacdo de produtos surge como uma possibilidade de intensificar a velocidade
do consumo. Com o objetivo de aumentar as vendas e consequentemente os lucros, as empresas
buscam constantemente expandir ndo s6 seus mercados, mas também a diferenciacdo de seus

produtos. Os sistemas de producdo flexiveis possibilitaram a aceleragdo do ritmo de produgdo e
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inovagdo, viabilizando a exploragdo de nichos de mercado especificos que antes eram dificeis de
serem alcancados.

Portanto, a estética estavel e homogénea fordista cedeu a lugar as qualidades efémeras da
estética pos-moderna que celebra a diferenca, o espeticulo e a mercadificagdo da cultura.
A acumulagdo flexivel amplia sua estrutura para as relagdes cotidianas, o que antes era um
impedimento para a expansdo do capital, torna-se um agregado de valor. A aceleracdo do tempo de
giro das mercadorias, a reducdo do ciclo de vida 1til dos produtos e o carater volatil imposto por
esse modo de producdo, impulsionou a mercadificagio das imagens. Dessa forma, o valor
simbolico adquire maior protagonismo e a preocupacdo central do capitalismo passa a ser os
sistemas de producdo de signos. De acordo com o autor (HARVEY, 2016. p. 260), a produgdo de
imagens passa a ser vital na concorréncia de mercado, tornando-se tao lucrativo que o investimento
nessa construcdo imagética passa a ser tdo relevante quanto o investimento em tecnologia e nas
instalagdes fabris.

Nesse sentido, a construgao simbolica e as associagdes criadas a partir de seu uso, passam
a ser ponto central para a reputagdo dos negocios, indispensavel para o desenvolvimento de
produtos e para elaboracdo das estratégias de marketing das marcas. Portanto, a moda enquanto
ferramenta do capitalismo na manuten¢do das estruturas de poder desde sua origem, se vale dos
discursos construidos no uso dos simbolos culturais, mesmo que involuntariamente para alcangar
sucesso nas vendas. Essa investigacdo pretende estabelecer uma reflexdo critica sobre a relagdo
estabelecida entre a moda e modo de produgdo do capitalismo avangado, onde a economia e os
modos de producao estdo imbricados com a cultura. A discussdo acerca das recentes transformagoes
no mercado de moda ¢ um assunto amplo, diverso e que merece atengdo dos pesquisadores e da
academia. Seguiremos observando o uso dessas estratégias no Campo da Moda, pois acreditamos

que esse debate ndo se esgotaria apenas neste artigo.
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