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Resumo: Este artigo propde uma discussao acerca da tribo indigena Yawanawa e sua relagdo politica, social
e econdmica diante da globalizacdo, como também seu dialogo com o Design de Moda, especificamente com
a marca carioca FARM e quais implicagdes essa relagdo revela. A dindmica dessa relacdo é o objeto central
para entender a questdo da identidade nacional como construgdo e valor de diferenciacdo em um produto de
moda e o poder de discurso de uma marca em processo de internacionalizacao.
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Abstract: This article proposes a discussion about the Yawanawd indigenous tribe and its political, social
and economic relationship in the face of globalization, as well as its dialogue with Fashion Design,
specifically with the Rio brand FARM, and what implications this relationship reveals. The dynamics of this
relationship is the central object to understand the issue of national identity as construction and value of
differentiation in a fashion product and the power of discourse of a brand in the process of
internationalization.
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Introducio
Com o objetivo de examinar a dindmica da relagdo entre uma tribo indigena com uma marca

de vestuario no cenario global, iniciamos essa reflexdo observando os valores simbolicos que
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compde a nocdo de brasilidade e que é empregada constantemente nas producdes do Campo do
Design de Moda. Ressaltamos que entendemos por ‘Moda’ uma série de elementos simbdlicos que
excedem a fronteira material da roupa e sua funcdo utilitaria enquanto objeto téxtil, assumindo
carater social e representativo de identidade individual e coletiva. Sendo os objetos de moda,
elementos representativos da cultura material, ressaltamos como o vestudrio e suas implica¢des
simbolicas sdo capazes de assumir um papel de diferenciagdo, tanto na distingdo de classe, sendo
veiculos de transmissao cultural e possivel ferramenta de representacao de identidade de uma nagao.
Diante disso, ¢ importante refletirmos brevemente sobre a questdo da identidade cultural no Brasil e
a esséncia do que ¢ “brasilidade”, este pode ser o cerne da constru¢do da dindmica entre a tribo
indigena Yawanawa e a marca de vestuario feminino carioca FARM. Com base nesta dinamica,
buscamos examinar a relacao entre tradi¢do, identidade e construcao de valor de um produto.
Destacamos que as representacdes ou valores associados aos mais diversos bens simbolicos
contribuem para o processo de criacdo da nocdo de identidade cultural no Brasil e o sentimento de
brasilidade, sendo muitas delas um reforco de esteredtipos do nosso pais. Para examinar a
identidade cultural de um grupo social precisamos analisar os multiplos fragmentos que constituem
esta nocdo. Canclini (2019) afirma ndo ser possivel falar de identidade considerando apenas o
conjunto de tragos fixos e condutas estereotipadas, mas sim uma sele¢do de elementos articulados
por grupos hegemonicos de uma nagdo. Podemos considerar a constru¢do de uma identidade como

um fendmeno hibrido com diversas interlocucoes.

2. As nocoes de ‘brasilidade’

Sendo assim, ao falarmos sobre identidade cultural, precisamos analisar 0s aspectos que
envolvem a construgdo simbolica de uma nacao como um todo, incluindo a questdo social, politica
e econdmica. Portanto, ¢ necessaria a aproximacdo das praticas sociais, considerando todos os
aspectos que conduzem essa construg¢do, incluindo as questdes ideoldgicas e de poder. Para
analisarmos o contexto de criagdo na noc¢do de identidade brasileira precisamos refletir sobre o
impacto da tradi¢do colonialista no periodo de exploracao e entdo pensarmos essa nogao sob uma

perspectiva mais realista. Precisamos considerar os contornos ideologicos criados a partir dessa

concepgdo europeia. Chaui (2014) acredita que o territdrio das ideologias ¢ um bom caminho para
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investigarmos as relagdes de poder e hegemonia de pensamento impostas pelas classes dominantes.
Notamos que elementos da fauna e da flora brasileira sdo frequentemente associados a
“brasilidade”. Desde o descobrimento do pais, com as cartas dos colonizadores exaltando a nossa
fauna e flora, até a visdo eurocéntrica construida e exportada a fim de atender a um imagindrio do
Velho Mundo, observa-se este uso. Cardoso e Centeno (2012) afirmam que um conjunto de
representacdes de elementos nacionais e seus diversos aspectos podem representar a “brasilidade”,
como as técnicas artesanais dos indigenas, por exemplo, os animais e frutos exoticos da nossa
Amazodnia e os contos folcloricos regionais. As autoras ainda afirmam que os simbolos tipicos como
praias, favelas e a cultura indigena sdo utilizados por serem facilmente identificados e reconhecidos,
permitindo uma associac¢do direta a esta nogdo. Esse conjunto de bens simbolicos criados foram
articulados por grupos hegemonicos, tornando uma parte como representagdao do todo. Ortiz (2013)
também pontua a relevancia da grande biodiversidade do pais nas expressdes culturais, além do
hibridismo de etnias e povos que foram determinantes para a constru¢ao de uma identidade singular,

unindo tradi¢@o, aspectos naturais e desenvolvimento sustentavel.

O Brasil ocupa 47% da América do Sul, mas parece ter dentro de seu territorio o globo
inteiro. Isso se reflete na sociedade desde o setor industrial — centro de criagdo e
transformagdo, com presenca crescente de produtos de valor agregado e identidade
brasileira —, até em expressdes culturais, como a literatura, a musica e, também, a moda.
[...] No Brasil, a natureza — 20% da biodiversidade mundial — ¢ tdo rica quanto a
sociodiversidade. O pais tem a marca de indigenas, europeus, asiaticos, africanos, que a
permeabilidade brasileira absorveu, uniu e recriou em singular interpretacdo. A cultura
popular se fortalece a olhos vistos no atual estagio de globalizacdo. Novas e, a0 mesmo
tempo, tradicionais referencias unem-se a ideias como desenvolvimento sustentavel,
incentivos a mao de obra e a geracdo de divisas, design diferenciado, entre outros conceitos
enfeitados com fuxicos e perfumados com o aroma exoético do cupuacu. [...] (ORTIZ, 2013,
p. 24)

Portanto, diante dessa presenga crescente de produtos de valor agregado e identidade
brasileira citada por Ortiz, notamos que marcas de vestuario com expressdo nacional ou
internacional, tém se valido do emblema da brasilidade como carater de distingdo tanto nos
produtos quanto no discurso. Esse emblema se torna responsavel pela legitimagdo simbdlica do
produto ou marca, conferindo a eles referéncias particulares diante da homogeneidade global. Para
1sso, muitas marcas tém se associado a entidades tradicionais, como tribo indigenas e artesas, a fim

de conferir certa legitimidade brasileira aos seus produtos, trazendo ndo somente elementos

caracteristicos desses grupos, como formas tribais, micangas e suas técnicas particulares, como
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também incluindo todos os aspectos dessa relagio em seus discursos enquanto marca. E interessante
também observarmos que, apesar da iniciativa de colaboracao surgir muitas vezes por parte de um
grupo hegemonico, grupos tradicionais, como a tribo indigena Yawanawd, também tém se
movimentado em direcdo a um didlogo direto com a globalizacdo, sendo ativa socialmente,

adotando praticas relevantes para sua economia, povo e cultura.

3. A Tribo Indigena Yawanawa

Os Yawanawa habitam a parte sul da Area Indigena do Rio Gregério, no municipio de
Tarauacd, no oeste do estado do Acre. Segundo dados do Instituto Socioambiental (ISA, 2020), o
povo Yawanawa possui um territorio demarcado de 187 mil hectares da Amazonia Legal e retine em
torno de 560 pessoas. A populacdo ndo se agrupa numa Unica aldeia, mas se distribui em varias
comunidades, sdo elas Nova Esperanca, Mutum, Escondido, Tibtrcio e Matrinxd (COMISSAO
PRO-INDIO DO ACRE, 2007), sendo a principal delas a aldeia Nova Esperanga, onde mora o lider
atual. Nova Esperanca foi aberta em 1992, apds o grupo abandonar o seringal Kaxinawa, ocupado
durante o periodo de exploragdo da borracha e do trabalho para os patrdes seringalistas do ultimo
século.

De acordo com Comissdo Pro-indio do Acre (2007) em 1984, 0 povo Yawanawa conseguiu
a demarcagdo da TI (Terra Indigena) do Rio Gregorio por parte do Governo Federal e apoiados
também pela Funai. Segundo Naveira (1999, p.20), em 1992 surge a OAEYRG (Organizagao de
Agricultores Extrativistas Yawanawa do Rio Gregorio).

O projeto dos jovens lideres de unir o grupo, que nos anos oitenta tinha varias familias
dispersas entre outras tribos e nas cidades proximas, e comegar um novo projeto de
unificacdo e trabalhos, estimulados também pelos acordos com empresas ¢ a demarcagao da
area, foram causas determinantes para reunir os Yawanawa como agora se encontra
(NAVEIRA, 1999, p. 25)

ApoOs a demarcagdo, o povo iniciou uma série de movimentos empreendedores com o
objetivo de fornecer uma alternativa econdmica e sustentdvel a pesca e a outras formas de gerar

renda ja praticadas pelos indigenas. A primeira relacdo da tribo de grande expressdo foi com a

Aveda Corporation em 1992, marca de cosméticos internacional que iniciou a exportacdo do
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urucum produzido pelos Yawanawa. Michi (2017) afirma que a Aveda financiou o Projeto Urucum®,
pagou salarios para o cacique e sustentou projetos de saude e infraestrutura. O autor ainda afirma
que o valor de imagem associado a tribo era maior que o valor monetario investido. Segundo
Naveira (1999) o povo mantém outros contratos, como com a empresa brasileira Couro Vegetal
Amazénia S/A ‘e a marca francesa do mercado de luxo Hermés que como contrapartida,
disponibilizou profissionais para atendimento médico na tribo e envio de medicamentos.

E interessante observarmos essa articulacdo entre o tradicional ¢ o moderno e como esses
acordos sdo feitos por ambas as partes. Canclini (2019) fala sobre a transnacionaliza¢do da cultura
através da tecnologia e da globalizagdo, responsavel pelas migracdes entre as culturas, diluindo as
fronteiras entre elas. Cabe examinar como as partes se beneficiam diante desses acordos, se ha uma
possivel cultura de assistencialismo e as quais interferéncias essas culturas estdo sujeitas. A nog¢ao
de “brasilidade” enquanto valor de distingdo também pode ser notada pelo fato de marcas
internacionais buscarem no Brasil elementos diferenciados para o seu produto, associando aos
elementos indigenas as nog¢des de sustentabilidade e exotismo. Para Canclini (2019) manter as
funcdes tradicionais ¢ uma estratégia para atrair turismo e consumidores, ja que esses enxergam nos
bens folcloricos inimeros signos de distingao.

O povo Yawanawa também recebe financiamento do governo do Acre para plantar acai e
vender na regido. Segundo matéria da Folha de Sdo Paulo (2017) sobre o documentério de
Sebastido Salgado, foi criado estrategicamente o Plano de Vida Yawanawd, desenvolvendo a
especializacdo das comunidades, visando o aproveitamento estratégico do potencial de cada uma
delas. Essas atividades ddo ao povo independéncia econdmica, segundo fala do lider do povo ao
documentarista, o grupo ndo depende de instituigdes privadas, nem de 6rgdos publicos. Ainda de
acordo com a matéria, anualmente, os indigenas promovem, sempre em outubro, o Festival Yawa.
Sdo cinco dias de festa, com comidas tipicas, muitos rituais com ervas, musica e contato com a
natureza. Os ingressos variam entre R$ 2 mil e R$ 5 mil reais. O exotismo pelo qual o Brasil ¢

reconhecido se mantém como chamariz de inciativas privadas internacionais.

* Segundo dados da Folha de Sao Paulo (2000), a empresa financiou o plantio de urucum em 16 hectares da reserva, associado a outras plantas
tropicais da Amazonia, como castanheira, pupunheira e guarana. O quilo do urucum produzido pelos indigenas era comprado por R$2,40 pela
empresa, sendo que R$ 1,80 era o prego de mercado na época.

* Empresa que fabrica bolsas e sapatos com material & base de latex e algoddo com a participagdo de tribos indigenas no processo de extragio do
latex.
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O alto custo e o exotismo da proposta ndo afugentam. Os indios afirmam que entre os
frequentadores estdo expoentes da moda, como os executivos da Lacoste ¢ da Cavalera, o
arquiteto Marcelo Rosembaum e até o astro hollywoodiano Joaquin Phoenix, que
protagonizou o filme “Ela”, langado em 2013. (Mariana Sanches para o site PIB
SOCIOAMBIENTAL, 2014)

Outro fato relevante que anuncia esse constante didlogo com a globalizac¢do foi quando, em
2000, Hushahu, da tribo Mutum, se tornou a primeira pajé da histéria. Apds passar por um longo
ritual, “(...) Hushahu retornou a tribo e passou a incentivar todas as mulheres da tribo a
participarem do artesanato, usando micangas para vender pulseiras, brincos e colares.
(VILLAS-BOAS, 2018, p. 46). Esse fato demonstra como a tribo tem caminhado em dire¢do a
igualdade de géneros, tema de destaque na sociedade contemporanea, possibilitando que uma
mulher assuma uma posi¢ao de poder dentro do nivel hierarquico de seu grupo. Além disso, hoje,
0os Yawanawa sdao uma tribo que pratica o chamado turismo espiritual, além de sua postura

considerada inovadora diante dos costumes indigenas, também busca atrair diversas entidades

interessadas em resgatar tradi¢des e o nativismo®.

Além de turistas e estudiosos interessados na lideranca feminina Yawanawa, marcas
também passaram a procura-la. Caso da Cavaleira, que criou uma coleg@o étnica com a
ajuda dos indios e trouxe varios deles para o desfile no Sao Paulo Fashion Week, em 2015;
e a da FARM, que convidou mulheres da tribo para pintar algumas pecas e confeccionar
acessorios artesanais em duas colegdes. (VILLAS-BOAS, 2018, p.46)

Os Yawanawas consomem muitos quilos de contas de vidro por ano, segundo a matéria da
Folha de Sao Paulo. S6 em 2016, o consumo foi de uma tonelada, para atender a demanda de uma
parceria com uma loja de decoragdo em Sao Paulo. Para atender a grande demanda, hoje, o povo
importa micangas da Republica Checa, o que nos leva a refletir sobre as contradigdes impostas pela
modernidade. Para Biraci, lider da tribo, ndo se pode recusar a modernidade, afirmando: “Nds temos
que ter um novo didalogo no século 21, conversar ao mesmo tempo com 0 contempordineo e o
tradicional. ” (VILLAS-BOAS, 2018). Resgatamos aqui a nogio de identidades hibridas, defendida
por Canclini (2019), onde tradicdo e modernidade propdem um novo didlogo diante da
globalizacdo. Ainda segundo o autor, a moderniza¢do redimensiona a arte, folclore, cultura
industrializada e popular em condi¢cdes semelhantes. Analisando a questdo a partir de Anthony

Giddens (1991) partimos do pressuposto que o homem amazonico ndo esté cristalizado no tempo,

* Por nativismo entende-se a autoafirmacdo, revivescéncia, conservagdo, propagagdo das culturas dos povos ditos primitivos ou tribais, contra a
aculturagéo.
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apesar de buscar manter suas praticas tradicionais, recebe influéncias de diversas sociedades

urbano-industriais.

4. Relacao com a FARM

Uma das relagdes estabelecida pela tribo, na qual nos debrugaremos com mais detalhes, ¢ a
colaboragcdo com a marca de vestuario feminino FARM. Criada em 1997, na cidade do Rio de
Janeiro, a marca FARM ¢ voltada para o publico feminino e explora em suas cole¢des elementos
relacionados ao estilo de vida carioca e a brasilidade. Em 2019, a marca iniciou o processo de
internacionalizacdo, fundando uma loja conceito na cidade de Nova York e participando de feiras
internacionais em algumas cidades, dentre elas, Paris ¢ Miami. Apesar de ser carioca, a marca tem
utilizados varios elementos da regido norte do Brasil e da Amazonia para reforcar o discurso de uma
marca autenticamente brasileira, resgatando valores nacionais e tornando-os vitrine no cenario

internacional.

Figura 1: Loja FARM em Nova York
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Segundo dados divulgados no site da marca, para a criagcdo da primeira loja em Nova York, a
marca contou com a criacdo do projeto de arquitetura de Marcelo Rosenbaum ¢ Renata Gaia, que
em 2013 conheceu de perto o povo Yawanawa e levou uma luminaria criada por eles para a Semana
de Design, em Mildo. Os arquitetos empregaram elementos reconhecidos como tipicamente
brasileiros para criar uma atmosfera que remetesse de forma direta ao pais. As pegas criadas em
conjunto com a tribo Yawanawa receberam destaque especial na nova loja. Em 2017, a relagdo da
marca FARM e a tribo indigena Yawanawa teve inicio, por iniciativa da marca, que entrou em
contato com a tribo ap6s o processo de criagdo para a cole¢do outono/inverno 2018 intitulada “O
coracdo ¢ o norte”. A intencdo da marca, segundo relatos da estilista responsavel era explorar o
conceito de interior e reverenciar a regido norte do pais, sendo assim, a questao indigena se tornou

parte indispensavel do discurso da colegao.

Figura 2: Foto campanha colegdo FARM + Yawanawa

£ :
R
Fonte: https://www.farmrio.com.br/, 2022
O primeiro passo para o processo de desenvolvimento da colecao foi levar duas mulheres da
tribo Yawanawa para conhecer a fabrica da FARM, localizada em Sao Cristévao, bairro da regido
norte do Rio de Janeiro. Esse deslocamento tanto cultural quanto literal, exemplifica com clareza a
interse¢ao das entidades. Durante esses dias de imersdo, as indigenas mostraram a equipe de criagdo

suas pecas artesanais, que chamaram atengao pelo colorido intenso e degradé das cores. Além disso,
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o fato das pegas serem produzidas por mulheres, representava unido e for¢a feminina além de sua
independéncia financeira, refor¢cando o discurso de empoderamento sustentado pela marca. A partir
disso, ainda segundo a estilista da marca, a FARM decidiu incorporar o trabalho das indigenas e as
pecas produzidas artesanalmente por elas eram aplicadas em sandalias, mochilas, pochetes e
camisetas. No segundo momento, foi a vez de alguns membros da equipe de estilo da marca irem

até o Acre para visitar a aldeia.

Figura 3 - T-shirt Yawanawa vendida no e-commerce da FARM

Fonte: https://www.farmrio.com.br/t-shirt-fit-yawanawa-preto-297057-0013/p , 2022

A equipe de criacdo levou para a aldeia Mutum algumas pegas piloto que estavam sendo
desenvolvidas para a colecdo de inverno e juntamente com as mulheres da tribo analisaram como o
trabalho delas seria aplicado nas pecas. Em 2020, a marca e a tribo chegaram ao quarto ano de
parceria. Além de terem duas pecas expostas em todas das lojas da marca FARM, que totalizam,
segundo informacdes do site do Grupo SOMA, 71 unidades em todo Brasil e mais trés lojas no
exterior: em Nova York, Miami e Paris, a compra de todas as pecas ¢ feita com aprovagdo conjunta

dos precgos, além disso, a marca apoia diretamente o desenvolvimento da cadeia produtiva do
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artesanato com a doag¢do de um barco, auxilio combustivel e formagao de jovens em contabilidade.
Recentemente, a FARM divulgou em seus canais digitais todas as contrapartidas e investimentos
feitos através da relagdo com a tribo Yawanawd, descrita em detalhes. Entre elas constam 400 mil
reais em investimentos locais, estruturagdo da cadeia artesanal, formag¢do académica de jovens
indigenas da tribo, distribuicdo de renda, entre outros.

Esses movimentos nos fazem refletir sobre as inten¢des das entidades, suas articulagoes e
circunstancias, nos levando a observar esses cenarios a fim de compreender os aspectos sociais,
politicos, culturais e simbdlicos pela 6tica do design e as possiveis contradi¢des inerentes a essas

praticas.

5. Consideracoes finais

Como vimos, para compreender a complexa rede que tece a construcdo da identidade
cultural de uma determinada nagdo, ¢ preciso analisar sua concep¢ao histdrica, investiga-la por
meio de varios campos, o que inclui o campo do Design, a fim de gerar reflexdes profundas
pertinentes a essas construgdes, cada vez mais homogéneas, mais aceleradas pela globalizacdo e
fruto da dinamica social, politica e econdmica particulares a ela. Nos paises colonizados, esta
dindmica assume contornos ideoldgicos densos, tornando necessaria uma investigagdo mais intima
da influéncia européia, no caso do Brasil, e as relagdes de poderes inerentes a ela para entdo nos
aprofundarmos nessa heranca histérica e entdo tragarmos reflexdes pertinentes ao que entendemos
como cultura nacional brasileira, seus simbolismos, o que foi exportado e legitmado também
através do Design.

Ja o Design de Moda, enquanto campo legitimador de crengas, nos permite perceber que a
“brasilidade” confere o poder de gerar mais valia, sendo entdo um recurso muito utilizado na 1égica
mercadoldgica. Ao se associar com uma tribo indigena, uma marca, por exemplo, faz mais do que
utilizar seus elementos em pecas ou produtos de vestuario, ¢ possivel criar um discurso articulado e
sustentd-los em vdrias vertentes, tanto de valorizacdo do capital cultural nacional até o argumento
de sustentabilidade. Compreendemos entdo que parte da narrativa de ‘brasilidade’ que conhecemos

hoje, foi fruto de uma visdo concebida, com nuances ideoldgicas vigentes na época e de estratégias

politicas para emancipar o Brasil culturalmente e localiza-lo de forma particular no cenario global.
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Notamos ainda como relagdes entre grupos tdo distantes podem ser estabelecidas no mundo
globalizado. Com as fronteiras cada vez mais dissolvidas, resgatar valores tradicionais pode ser um
recurso de distingdo dentro de um mercado que tende a homogeneidade. De modo similar vemos
entidades milenares se movimentando em dire¢do a modernidade, dialogando com praticas globais,
buscando a manutengdo de suas tradi¢cdes e a0 mesmo tempo prevenindo seu apagamento, conforme
apontado por Canclini (2019). J4 as contradi¢des inerentes a modernidade sdo base para investigar e
questionar o quanto essas relacdes podem ser positivas ou nao dentro de uma tradigdo, a0 mesmo
tempo levanta a questdo de pertencimento e participacdo ativa de uma tribo indigena diante de um

mundo globalizado.
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