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Resumo: Este estudo é parte inicial da pesquisa de Iniciagdo Cientifica realizada na Universidade
Anhembi Morumbi no dmbito do bacharelado em Negdcios da Moda. O propdsito deste artigo é
apresentar um recorte dessa investigacao acerca da existéncia de discursos capacitistas no proprio
campo da moda inclusiva. Para isso, foi feito levantamento bibliografico e iconogréafico, e analise
do Instagram da marca Lado B. Foram levantados pontos importantes que podem ser vinculados
ao capacitismo e como marcas de moda nomeadas como inclusiva promovem este discurso.
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Abstract: This study is an initial part of the Scientific Initiation research carried out at
Universidade Anhembi Morumbi under the bachelor’s degree in Fashion Business. The purpose
of this article is to present an excerpt from this investigation about the existence of capacitating
discourses in the field of inclusive fashion. For this, a bibliographic and iconographic survey was
carried out, as well as an Instagram analysis of the Lado B brand. Important points were raised
that can be linked to capacitance and as fashion brands named as inclusive
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Introducéo
De acordo com o Censo demografico realizado em 2010 pelo Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), cerca de 24% da populacéo brasileira possui algum

tipo de deficiéncia, sendo que 56,57% sdo mulheres. No ano de 2018, foi sugerido o uso
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de um novo pardmetro dimensional para mensurar essa populagdo a partir das diretrizes
do Grupo Washington (GW)?3; a nova medida utiliza o grau de dificuldade da pessoa em
exercer atividades do dia a dia, para considera-la deficiente. O resultado, partindo apenas
desse parametro, menciona que apenas 6,7% da populacdo possui deficiéncia. Essa
atualizacdo acarretou muitas discussdes, devido a segregar ainda mais as pessoas com
deficiéncia, para além de restringir direitos para somente quem tem maior dificuldade em
atividades cotidianas, excluindo os demais. Conforme pontuado pela APAE (Associagao

de Pais e Amigos dos Excepcionais)

[...]JEssa reducdo drastica no nimero de pessoas com deficiéncia no Brasil terd
impacto direto nos investimentos em politicas de incluséo e acesso a servigos
especializados, por uma subestimacdo dos dados sobre pessoas com
deficiéncia, descontinuando assim uma série de investimentos e resultados
positivos (APAE, 2019, s/p).

Nesse sentido, faz-se cada vez mais importante trazer a tona discuss@es sobre a
Inclusdo Social para que esses e tantos outros corpos ndo sejam ainda mais
invisibilizados. No decorrer da histdria as pessoas com deficiéncia tém sofrido varios
tipos de exclusdo, preconceitos, discriminagdes, tanto fisicas como psiquicas, quer seja
de modo explicito ou implicito, por exemplo a partir de discursos capacitistas, como pode
ser observado até mesmo por parte de quem diz pregar a incluséo.

Nesse contexto, este estudo estd concentrado sendo parte inicial da pesquisa de
Iniciacdo Cientifica realizada na Universidade Anhembi Morumbi no ambito do
bacharelado em Negdcios da Moda. A ideia surgiu apds observacgdo livre de perfis do
Instagram de marcas de moda autodenominadas inclusivas, onde percebeu-se algumas

contradicOes entre o foco das empresas e 0 que discursavam para seus consumidores,

30 Grupo de Washington sobre Estatisticas de Deficiéncia (GW) é formado por representantes da ONU e estabelecido sob a Comisséao
de Estatistica das Nagdes Unidas. O GW foi constituido para atender a necessidade urgente de medidas de deficiéncia baseadas na
populacéo comparaveis a nivel nacional e internacional.
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assim sentiu-se a necessidade de analisar de fato uma marca de moda para verificar como
se d& os discursos acerca de PCD’s em uma midia da marca. A escolhida foi a Lado B,
marca de moda especializada em confec¢do de roupas com modelagens que contemplam
diversas deficiéncias fisicas.

Deficiéncia Fisica, Capacitismo e sua relacdo com a Moda Inclusiva

Historicamente pessoas com deficiéncia sempre foram excluidas da sociedade.
Segundo Pereira e Saraiva (2017), desde a pré-historia até os tempos atuais havia uma
pratica de eliminacdo, castigo ou exclusdo social dessas pessoas por acreditarem que a
condicdo fisica, sensorial ou mental delas ndo era conveniente para a sociedade. 1sso
reflete, até os dias atuais; de acordo com pesquisa TODXS* realizada pela ONU Mulheres®
e pela agéncia Head Propaganda, em 2020 a representacdo de pessoas com deficiéncia
em comerciais brasileiros alcancou apenas 0,12%. Essa situacdo ocorre mesmo diante de
incentivos, como por exemplo o projeto Gadim, langado pela ONU em 2016 cujo foco é
incentivar agdes na midia como propagandas com PCD’s®, acreditando no poder da midia
como ferramenta de conscientizacdo e inclusao.

Para Moreda (2020), a falta de representatividade faz com que se amplie um tipo
de discurso denominado Capacitista. Discursos capacitistas sdo “barreiras atitudinais ¢
comportamentais preconceituosas que impossibilitam o convivio, o0 acesso a ambiente e
aceitacdo de pessoas com deficiéncia na sociedade (MOREDA, 2020, p.2)”. Esses
discursos podem ser desde frases como "Quando penso em reclamar, lembro de vocé” ou

“Queria ter a forga e coragem que vocé tem. Vocé me inspira” até comportamentos como:

“ Disponivel em: https://catarinas.info/pesquisa-todxs-aponta-que-representatividade-na-propaganda-esta-longe-do-ideal/ Acesso
em: 27 de abril de 2021.

® Entidade das Nag@es Unidas para a Igualdade de Género e o Empoderamento das Mulheres.

¢ Pessoas com deficiéncia.
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[...] & vida cotidiana ordinaria, seja no cuidado de filhos, no trabalho ou na
rotina doméstica. Cenas banais da vida privada que ndo seriam objeto de
espetacularizacdo para individuos ndo deficientes sdo objeto de intensa
especulacdo quando se trata de uma pessoa com deficiéncia (DINIZ;
BARBOSA, 2010, p. 209).

Aqui, vale pontuar a definicdo de Capacitismo presente no Glossario de Termos

Relacionados a acessibilidade e deficiéncias’, da Camara dos Deputados:
Ato de discriminagdo, preconceito ou opressao contra pessoa com deficiéncia.
E barreira atitudinal. Em geral, ocorre quando alguém considera uma pessoa
incapaz, por conta de diferencas e impedimentos corporais. O capacitismo esta
focalizado nas supostas ‘capacidades das pessoas sem deficiéncia’ como
referéncia para mostrar as supostas ‘limitagdes das pessoas com deficiéncia’.
(sfa, s/p).

Importante mencionar que o Capacitismo é precedido pela Corponormatividade
(MOREDA,2021) que ¢ a padronizacdo do corpo ideal, na qual a pessoa fora destes
padrdes é considerada inapta para as atividades em sociedade. A pratica do Capacitismo
com vistas a Corponormatividade é apresentada na forma de infantilizar, ou seja, ndo ha
oportunidade de desenvolvimento da conquista pela da independéncia e da maturidade.

No campo da Moda, de acordo com Santos e Souza (2016) os padrbes estéticos
sdo quase sempre pré-determinados pelo setor, deixando o corpo com deficiéncia em
altimo nivel, invisivel perante a industria e os meios de comunicagdo. Geralmente esses
individuos sdo associados aos sentimentos de superacdo ou compaixdo, levando a
industria a segmenta-los ou desenvolvendo produtos apenas para fins hospitalares e
ortopédicos. A rotulacdo dessas pessoas como ndo consumidores é quase sempre sugerida
e 0 uso exacerbado da industria em colocar certo “empoderamento” sobre a deficiéncia,

como tentativa de torna-la atraente, acaba por reforcar ainda mais os estere6tipos.

7 Disponivel em: https://www?2.camara.leg.br/a-camara/estruturaadm/gestao-na-camara-dos-deputados/responsabilidade-social-e-
ambiental/acessibilidade/o-programa/glossario.html. Acesso em 25/04/2021



https://www2.camara.leg.br/a-camara/estruturaadm/gestao-na-camara-dos-deputados/responsabilidade-social-e-ambiental/acessibilidade/o-programa/glossario.html
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Outros fatores vistos no sistema da Moda sdo desfiles com deficientes fisicos
modelando e marcas com colec@es capsulas inclusivas; muitas dessas produzem discursos
capacitistas, como no desfile da marca da estilista Andressa Salome (Figura 1), no qual a

pauta “Inclusdo social” se transformou numa comogao geral de varios artistas.

Figura 1- Desfile de Moda Inclusiva Andressa Salome

Preta Gil se sensibiliza em desfile de
moda inclusiva: 'Sem palavras’. Fotos!

T

Fonte:https://capricho.abril.com.br/moda/estilista-brasileira-levou-moda-inclusiva-e-celebs-para-a-
passarela-yay/amp/

Isso demonstra a questdo assistencialista, onde a moda inclusiva € vista apenas
como uma questdo pontual, e ndo algo constante, € feita apenas uma acdo momentéanea,
que brevemente sera esquecida.

Com vistas a aprofundar sobre o capacitismo na prépria moda inclusiva foi feito
um estudo de caso da marca de moda Lado B, autodenominada inclusiva, a partir da
analise do discurso promovido no Instagram dela. Para analise de discurso considera-se
que “discursos envolvem ndo somente um amontoado de palavras conectadas, mas sim o
contexto, 0 modo, as instituicdes e sujeitos que o deferem, e a relacdo que acontece entre
todos esses fatores (FISHER, 2001, apud ALMADA, 2020, p. 137). Ja para 0 uso do
Instagram como plataforma de pesquisa leva-se em conta que:

O perfil do Instagram de uma marca, por exemplo, expde a partir da
comunicagdo integrada, seus ativos comerciais tangiveis, como produtos e
servicos disponiveis, mas também suas caracteristicas institucionais, tais como
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visdo e proposta de empresa, vinculadas as questdes intangiveis, como suas
crencas e valores (ALMADA, 2020, p.135).

Figura 2- Imagens do Instagram da marca @LadoBModalnclusiva

oQv R oQvy RoOQY A
4.493 visualizagbes * | - o ) . 317 visualizagdes
ladobmodainclusiva Guerreirinha! lsdobmodainclusiva Querer ¢ poder. Acredite! ladobmodainclusiva Supere-se!

o

#criangasespeciais #criancasespeciais

o wotdo Vervaduote Ver rsdugdo

Fonte: Instagram da @LadoBMarcalnclusiva

A marca Lado B é pioneira no Brasil em moda inclusiva cujo foco €é a criacao,
confecgdo e comercializacdo de produtos para os segmentos infantil, masculino,
feminino, até mesmo de acessorios ortopédicos grande variedade de itens (Lado B,
2013)8,

Ao analisar o Instagram da Lado B pode-se observar que em seu feed® constam
poucas postagens (Figura 2) cujas imagens sdo de produtos ofertados pela marca, porém,
existem inumeros videos que apresentam o dia a dia de pessoas com deficiéncia,
executando tarefas do cotidiano. Ocorre que as legendas dos posts contém frases
Motivacionais como “Querer ¢ poder. Acredite!” e adjetivos como “Guerreirinha”. A

utilizacao de eufemismo, trocadilhos, tratar como heroi, bem como o uso de palavras que

8 Sobre Nos.Disponivel em: http://ladobmodainclusiva.com.br/sobre_nos Acesso em:02/05/2021
® Local no Instagram que redne todas as postagens de um determinado perfil.
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ndo os reconhecem como parte igual da sociedade, sdo utilizadas com frequéncia, como
por exemplo usar o termo guerreiro para definir uma acdo de sua rotina diaria. Essas
mensagens elucidam a légica capacitista no sentido que podem criar rotulos e estere6tipos
imaturos.

Verifica-se que muitos discursos, no préprio campo da moda inclusiva, séo
permeados de nuances capacitistas desclassificando as competéncias e capacidades dos
sujeitos envolvidos. Um ponto a destacar € a representacéo intelectual de uma pessoa com
deficiéncia, que quase sempre é caracterizada como alguém fragil ou delicado, e ndo um
individuo autbnomo com habilidades e desafios proprios.

Considerac0es finais

Importa relevar que o capacitismo ndo é algo pontual, mas sim estrutural se
observarmos que desde sempre as pessoas com deficiéncia sdo excluidas de um convivio
em sociedade, e ao se aprovar uma lei de inclusdo, por exemplo, muitas das vezes esta é
cumprida sem ao menos discutir com os possiveis beneficiados as melhores formas de
sua aplicacdo. A maioria das atitudes visam a satisfacdo pessoal se sobrepondo as
necessidades efetivas do grupo estudado, fato que revela a importancia de se conversar

cada vez mais sobre inclusdo com as pessoas que devem ser incluidas.

Releva mencionar que € importante ter marcas que aderem a um mercado ainda
pouco explorado, como no caso da moda inclusiva, mas muitas vezes os discursos usados
por essas podem ndo ser compativeis com o que de fato € a promocdo da Incluséo Social,
gerando-se assim discursos por vezes capacitistas.

Vale salientar que as marcas necessitam entender o seu papel perante a sociedade

e a importancia do seu discurso, com o intuito de promover o bem-estar a pessoa com
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deficiéncia. Este artigo contribui na geracdo de reflexGes que podem ser capazes de
transformar os olhares de instituicBes e sujeitos na tematica em questéo.
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