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Resumo

Este artigo apresenta o processo de desenvolvimento de uma interface digital de critica
de Moda de carater informativo e de ensino e aprendizagem. A partir da investigacao exploratoria
que envolveu conceitos de referenciais teodricos, andlise de casos de estudo e questionario, foi
gerada uma plataforma digital de comunicacdo: a Parla! Fashion criticism connections, com o
objetivo de estimular a escrita critica de Moda entre académicos e profissionais da area.
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Abstract

This paper presents the process of developing a digital interface for fashion criticism with
an informative and learning character. From the exploratory investigation that involved concepts
of theoretical references, case study analysis and questionnaire, a digital communication platform
was generated: Parla! Fashion criticism connections, which aims to stimulate critical fashion
writing among academics and professionals in the field.
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Introdugao

O presente artigo versa sobre uma nova possibilidade a critica de Moda nos meios
de comunicacgdo digitais. A interface digital proposta foi desenvolvida na disciplina de
Projeto de Design, do primeiro ano curricular do Doutorado em Design da Faculdade de
Arquitetura da Universidade de Lisboa. Ela fez parte de uma primeira aproximacao do
tema da Tese, que tratard do mesmo assunto, mas numa abordagem mais ampla, com
método de pesquisa extenso e métodos de design que complementam as diferentes fases
de investigagao.

A critica de Moda ¢ cada vez mais escassa e superficial nos meios impressos e
digitais devido a pressdo dos anunciantes em publicar opinides positivas sobre seus
diferentes sistemas de funcionamento, que estdo em constantes mudangas. Ela ficou
comprometida, imparcial, desonesta e artificial. Assim surge o seguinte questionamento:
de que forma o Design Digital pode contribuir para o desenvolvimento de uma plataforma
digital de selecdo critica de contetido de Moda?

O objetivo principal foi desenvolver uma plataforma digital de comunicagado de
Moda que possibilite a curadoria e sele¢do critica de conteudo e que fortaleca uma
comunidade de autores criticos. Os objetivos especificos da fase exploratéria foram
selecionar casos de estudo para observar as fragilidades e oportunidades no mercado
editorial digital de Moda, e identificar as necessidades e desejos da audiéncia por meio
de um questionario. Os objetivos especificos da fase generativa foram explorar novos
formatos on-/ine de comunicacao, e criar uma interface digital de comunicagdo de Moda
com recursos informativos, educativos e de incentivo a escrita critica.

A fase exploratéria contextualizou o mercado editorial de Moda a partir de revisao
bibliografica e identificou suas dificuldades em relagdo a dependéncia dos anunciantes:
os autores destacados sao Roche (1989), Rocamora (2012), Barthes (1967), Ferrero-Regis
(2015), Mora e Rocamora (2015), Silva e Tavares (2016), Titton (2016), Choi e Lewis
(2017), Granata (2018), Hallage e Ferrari (2018).

Para entender o funcionamento de diversas plataformas digitais de comunicacao

de Moda, foram analisados trés casos de estudo com diferentes abordagens para verificar




as fragilidades e oportunidades dos recursos editoriais para o projeto: Vestoj, The Journal

of Dress History e The Business of Fashion Education. Aplicou também um questionario
entre académicos e profissionais de Design de Moda no Brasil e em Portugal, para
identificar suas necessidades e comportamentos diante dos meios de comunicagdo de
Moda, de forma a gerar requisitos que foram atendidos na fase de desenvolvimento da
interface digital.

Na fase generativa foram recolhidas as informagdes levantadas pela pesquisa e
definidos parametros para escrever um artigo critico de Moda. A partir de prototipagem,
desenhou um sife que proporciona conexdes reais entre profissionais de Design de Moda
a volta da critica de Moda e oferece recursos educativos, a Parla! Fashion criticism
connections. Foi proposto que a pesquisa de base pratica fosse concebida de maneira a
fazer ligacdo com o tema da Tese intitulada 4 critica de Moda nos meios on-line de
comunicagdo: um artefato de Design Digital para o contexto académico de Design de
Moda em universidades de Portugal e do Brasil, como uma primeira aproximacao visual
do que se investiga atualmente.

De acordo com Roche (1989), as imagens de Moda sempre vieram acompanhadas
por algum texto, seja ele um comentdrio, uma legenda, uma reportagem ou uma critica:
“combinando informagdo sobre Moda, comentario estético, debate moral e filosofico,
referéncias historicas e noticiario teatral, poético, musical e politico” (ROCHE, 2007, p.
497). Existem diversas maneiras de comunicar a Moda, por ilustracdes, fotografias, texto,
som e video. Com o desenvolvimento da internet nos anos 1990, os meios de
comunica¢cdo de Moda tiveram que se adaptar as midias digitais e a producdo de
informagdo aumentou exponencialmente. Entretanto, a qualidade da curadoria editorial
foi em sentido contrario, direcionada a superficialidade; e as tendéncias, os desfiles e os
eventos tornaram-se todos ‘breaking news’, com pouca selecdo critica antes da
divulgacdo.

A Moda precisa de critica, e a imagem por si s0, precisa ser comentada e analisada
contextualmente. Para Barthes (1967), existem dois tipos de vestuario em uma revista de
Moda: “o primeiro ¢ o que se apresenta fotografado ou desenhado, ¢ um vestuario-

imagem. O segundo ¢ o mesmo vestudrio, mas escrito, transformado em linguagem”
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(BARTHES, 2015, p.17). Percebe-se que a Moda como linguagem perdeu forgas nas

midias sociais digitais, em que prevalece o vestudrio-imagem. E, ao mesmo tempo, faltam
reflexdes especializadas com fundamentos sobre o sistema da Moda e seus aspectos
socioculturais.

Caldwell e Zappaterra (2014, p. 232) afirmam que “os editores ndo t€ém mais
controle sobre a viagem que o leitor fazia quando a revista ou o jornal era uma experiéncia
mais linear. Editores precisam cada vez mais a procurar mais formas para sua publica¢do
para se destacar”. Quer dizer, designers devem sempre encontrar oportunidades nos meios
de comunicagdo para apresentar aos leitores novas formas de consumir informacao.

Hé4 pouca profundidade dos contetdos e baixa qualidade de opinido dos
comunicadores. As matérias mais criticas, consistentes, relevantes, sérias, originais e
inovadoras acabaram por reduzir tanto nos materiais impressos quanto nos digitais. Pelo
alto custo dos materiais impressos, venda das revistas com contetido de boa qualidade
diminuiu, dependendo em grande parte do financiamento dos anunciantes, o reduzindo a
honestidade, a naturalidade, a imparcialidade e a liberdade na informacao veiculada. Para
além do excesso e desorganizacao de noticias imediatas nas midias sociais digitais, ¢ mais

dificil selecionar o tipo de informacao que se deseja ler e conhecer.

Contextualizacio

Foi a partir dos anos 2000 que o acesso a internet se tornou cada vez mais
expressivo e muitos canais de informacao de Moda surgiram no meio digital. A utilizagdo
desses novos formatos se tornou tao popular que andlises sem fundamento acabaram por
se misturar em meio as reflexdes mais relevantes. Segundo Mora e Rocamora (2015), os
primeiros blogs foram moldados e influenciados por plataformas digitais ja existentes,
como por exemplo o Myspace e o Flickr, numa época em que a presenca on-line da midia
tradicional de Moda era praticamente inexistente.

Com a facilidade de qualquer empresa ou individuo em ter audiéncia on-line, a
producdo de matérias sobre Moda tornou-se excessiva e superficial. Rocamora (2012)
explica a questdo da hipertextualidade nos espacos comunicacionais de Moda: existe uma

extensa variedade de informacdo em constante mudanga nas redes digitais, sem
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organizac¢do sequencial. Isso faz com que conteudos especializados sejam cada vez mais

procurados. Ha dificuldade na escolha da informacgdo que se deseja ler e na organizagao
e arquivamento dos fragmentos mais interessantes.

Silva e Tavares (2016) afirmam que nas midias sociais digitais os textos sobre
Moda inclinam-se a superficialidade, pois sdo as marcas que pagam pela opinido. A Moda
precisa ser avaliada, criticada e julgada, ¢ o que faz ela se desenvolver e seus processos
se transformarem.

Para Ferrero-Regis (2015) as midias impressas e digitais de Moda influenciaram
uma a outra, pelos recursos visuais e estruturais e pela produg¢do de contetido. A
circulagdo livre de conteudo nos meios digitais e a consequente diminui¢ao da venda dos
materiais impressos pelo alto custo fizeram com que ambos os veiculos de informagao
ficassem reféns do pagamento dos anunciantes, e, como resultado, a critica ficou
comprometida e banalizada.

Granata (2018) afirma que a industria da Moda perdeu a tolerancia por criticas
negativas, algumas marcas comecaram a proibir a presenga de criticos de Moda nos seus
desfiles, de forma a evitar opinides negativas.

Segundo Titton (2016), os interesses comerciais das marcas e a submissao da
liberdade jornalistica ¢ o que promove a falta de criticas nos meios de comunicagdo
impressos e digitais de Moda. E possivel perceber uma sequéncia infindavel de
publicidade nas revistas, e numerosos artigos e editoriais pagos pelos anunciantes.

Além disso, a relagdo entre consumidor e marca estreitou-se: através das midias
sociais digitais o usudrio tem contato direto com as empresas, nao precisa de uma revista
como intermediaria. Segundo Hallage e Ferrari (2018, s.p.) “hoje as marcas encontram
espaco para veiculagdo gratuita da producdo de conteudo proprio, para sujeitos que
escolhem segui-las e acompanhé-las espontaneamente”.

Ainda s3o escassos argumentos mais relevantes sobre a Moda como sistema, suas
implicagdes no ambiente socioecondmico e cultural. De acordo com Choi e Lewis (2017),
a critica de Moda ¢ um processo de julgamento que objetiva aumentar a compreensao € a

apreciacdo de objetos, situacdes e eventos de forma a comunicar discursos sobre os
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aspectos culturais que circundam o assunto, de forma a influenciar as decisdes dos

leitores.

E necessario o desenvolvimento de processos de curadoria e selegdo critica de
informagdo, em busca dos melhores atributos de cada formato para a criacdo de uma nova
plataforma digital e interativa que permita a criacdo e compartilhamento de contetidos

relacionados 8 Moda de maneira mais reflexiva, critica e expressiva.

Desenvolvimento projetual

Foram selecionados trés casos de estudo para verificar os as fragilidades e
oportunidades dos recursos editoriais e servir de referéncia para o projeto desenvolvido:
Vestoj, The Journal of Dress History, e The Business of Fashion Education.

Vestoj € um periddico impresso anual de pensamento critico de Moda que faz parte
do London College of Fashion, University of Arts London, no Reino Unido. Alia o
conhecimento tedrico académico com experiéncias de negdcios da industria téxtil. As
edi¢des sdo tematicas, ndo permite publicidade, ¢ vendido em lojas especializadas e no
proprio site. Com tom humoristico, apresenta artigos de diferentes profissionais de Moda
com discurso inteligente e criativo. A abordagem interdisciplinar dos textos traz o didlogo
continuo, em que tudo ¢ questionado, e incentiva o pensamento critico dos leitores.

The Journal of Dress History ¢ uma plataforma digital voltada para os académicos
de Historia da Moda. Com fim educacional, apresenta artigos e pesquisas originais e
interdisciplinares, em busca dos significados daquilo que se veste. E de acesso gratuito e
sdo publicadas quatro edi¢des por ano com os melhores artigos.

BoF Education ¢ uma plataforma de aprendizagem on-line de Moda, uma
comunidade inteligente e influente conecta profissionais de diferentes vertentes da Moda,
com jornalismo independente, indicagdes e sugestdes de carreira e universidades, cursos,
relatorios, analises, eventos e experiéncias com objetivo de gerar mudancgas positivas na
Moda. Os cursos geram certificado para anexar ao curriculo. Para ter acesso aos
conteudos € necessaria a assinatura anual.

A andlise pontuou as forcas e fraquezas de cada caso de estudo, que foram

transpostas para a criacdo da interface digital que sera apresentada em seguida. A Vestoj




¢ um excelente exemplo de escrita critica de Moda, que apresenta caracteristicas de textos

jornalisticos e académicos; porém o seu acesso ¢ somente pelo material impresso: por
existir apenas uma edi¢do anual, torna-se limitado em relacdo a discussdo dos sistemas
da Moda que sofrem sucessivas transformagdes ao longo do tempo.

The Journal of Dress History acaba por se aproximar um pouco mais do que se
pretende criar no projeto: € um site de livre acesso e com periodicidade de quatro edigdes
anuais, o que o torna mais atualizado em relacdo aos assuntos sobre a Moda. Numa
perspectiva mais voltada ao ensino, estimula a comunidade académica a escrever artigos
sobre diversas tematicas referentes a Teoria e a Historia da Moda.

Para concluir, a anélise da Business of Fashion Education colaborou na ideia de
ofertar cursos complementares ao ensino em Moda, além das disciplinas ministradas nas
universidades. Além de proporcionar o contato entre profissionais de diferentes dominios,
¢ importante que o prego de venda dos cursos seja mais acessivel aos estudantes, para que
haja maior estimulo a procura por contetidos de alta qualidade de critica de Moda e dos
assuntos que circundam os multiplos sistemas da Moda.

Durante o més de abril de 2020 foi aplicado um questionario por meio do Google
Forms com estudantes, professores e profissionais de Design de Moda do Brasil e de
Portugal, para identificar algumas informacdes relativas as suas necessidades e
comportamentos diante dos meios de comunicagdo de Moda. Num total de 78

participantes, as respectivas perguntas e respostas foram as seguintes:

1. Qual sua idade? 17 - 24 anos (56,3%); 25 - 34 anos (23,9%); 35 - 49 anos (14,1%);
50 - 59 anos (2,8%); 60 - 69 anos (2,8%).

2. Em que pais vive? Portugal (59,2%); Brasil (38%); Canada (1,4%); Italia (1,4%).

3. Qual sua ocupacio/profissao? Estudante (47,9%); Licenciado (a) (31%); Professor
(a) (22,5%).
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4. Onde costuma ler noticias de Moda? Instagram das marcas (69%); sites

especializados (64,8%); Instagram das revistas (63,4%); Instagram dos sites
especializados (59,2%); sites das revistas (50,7%); livros (49,3%); Instagram de
influenciadores (46,5%); revistas impressas (42,3%); YouTube (39,4%); revistas em

versao digital (36,6%); podcasts (18,3%).

5. Qual assunto de Moda mais procura conhecer fora da Universidade? Moda
sustentavel (59,2%); tendéncias e inovagdes (57,7%); comportamento do consumidor
(54,9%); materiais, processos téxteis (49,3%); semanas de Moda (46,5%); styling
(46,5%); exposicdes e museus (38%); criacdo em ateliés e industria (38%); ilustracdo
(36,6%); historia e critica (33,8%); marcas de luxo (32,4%); eventos (29,6%); figurinos
(25,4%); estamparia (23,9%); modelagem (23,9%); acessorios (22,5%); beleza (22,5%).

Os dados recolhidos na anélise de casos de estudo e no questionario serviram para
o desenvolvimento de possibilidades ao projeto, identificando os pontos mais fortes de
cada plataforma e os formatos de midia e assuntos de Moda que a audiéncia mais se

Interessa.

Resultado

Parla! fashion criticism connections ¢ o insight de uma plataforma digital que
permite a criacdo e compartilhamento de contetidos relacionados a Moda de maneira
reflexiva, critica e selecionada. Sua originalidade deve-se a desmistificacdo da escrita
critica da Moda, ajudando os autores a desenvolver reflexdes sobre os diversos sistemas
da Moda e comunica-las. E um site com recursos informativos e educativos que incentiva
conexdes reais entre diferentes temas e areas da Moda. Seus artigos desenvolvem-se entre
a reportagem jornalistica e a reda¢do académica, combinando conhecimentos praticos e
teoricos. Abordam discussdes sobre praticas profissionais e académicas para gerar
conexdes de ideias e diferentes pontos de vista.

“Parla!” foi uma expressdo utilizada por Michelangelo quando terminou de

esculpir a escultura de Moisés. E tdo proxima das propor¢des humanas que o escultor
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esperou que ela era capaz de falar, apenas precisava de um impulso. Do italiano parlare,

falar, expressar-se: o sife ¢ um espaco para vozes, que encoraja os profissionais de Design
de Moda a publicar sua critica, com o apoio do grupo editorial.

E voltado principalmente para académicos e profissionais de Design de Moda,
mas outras pessoas interessadas e especialistas no assunto também podem publicar
artigos. A partir do resultado do questionario, percebeu-se que esse publico acessa
informagdes de Moda em sites especializados e no Instagram. Para isso, a Parla! foi
pensada para também ter um perfil no /nstagram em que sao indicados novas publicagdes,
cursos, eventos, € o0 sife para submeter e ler os artigos criticos.

A ideia ¢ que a plataforma lance todos os meses uma ideia central, e as publicagdes
girardo em torno dessa com visdes multidisciplinares. O grupo de editores recebe os
artigos, oferece um feedback com comentarios, € permite o reenvio com as corregoes e
melhorias.

Promove conexdes reais: ¢ uma rede de compartilhamento e didlogo entre os
autores, um periddico de critica de Moda com recursos de midia social digital. Para ler os
artigos ndo ¢ necessario se cadastrar, o acesso € livre. Aos usudrios cadastrados ¢ permiti-
do salvar os artigos mais interessantes, comentar nas publicagdes, pertencer a um grupo
critico, entrar com contato com os colaboradores, se inscrever nos cursos e oportunidades
de trabalho.

O que rentabiliza a plataforma é a Parla! Education, que disponibiliza cursos,
revisdo de livros, entrevistas, conferéncias, podcasts etc. Por ser uma midia voltada para
académicos de Design de Moda, ¢ pertinente que promova outras ferramentas ligadas a
formagdo e aperfeicoamento das aptidoes dos novos profissionais.

Em Opportunities ¢ possivel aceder a ofertas de estagio e trabalho, e cursos de
férias, workshops, especializa¢des conferidas por universidades. No Fashion calendar
sdo destacados desfiles, semanas de Moda, exposi¢des, museus, sugestdo de filmes e
documentarios. E um calendario com os principais eventos de Moda no mundo.

A atribuicdo da Parla! é promover a escrita critica e oferecer recursos educativos
aos autores. Para enviar o primeiro artigo, € preciso fazer o registro no site, editar os dados

profissionais, indicar, se for o caso, a universidade onde trabalha ou estuda, associar-se
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entre um e cinco grupos criticos, vincular as midias sociais digitais, como LinkedIn e

Instagram, e submeter o curriculo.

Os grupos criticos tém relagdo com as dezoito areas de conhecimento
estabelecidas: Acessorios, Beleza, Modelagem, Comportamento do consumidor,
Processos de criacdo, Eventos e exposi¢des, Negocios de Moda, Comunica¢ao de Moda,
Design grafico de Moda, Histéria da Moda, Imagem de Moda (Ilustragdo e Fotografia),
Design de figurinos, Inovacdes e tendéncias, Marcas de luxo, Sty/ing, Moda sustentavel,
Materiais té€xteis e Estamparia.

No contexto técnico e de design de comunicagdo para apresentar e simular
visualmente o Projeto, algumas telas do site foram desenhadas no Adobe InDesign, para
tela de 27 polegadas. A grelha foi dividida em doze colunas, de forma a ter liberdade no
posicionamento de textos e figuras (divisdo do espago em dois, trés, quatro ou seis).

O logo foi criado em Didot, uma tipografia muito comum nos meios de
comunica¢do de Moda: ¢ um detalhe para remeter as grandes e tradicionais revistas de
Moda. As tipografias escolhidas para todo o sife foram as familias Georgia, para titulos
dos artigos e Gotham para textos e direcionamento de /inks. Quem deu cor as telas foram
as imagens, e alguns detalhes em vermelho para chamar a atencao do leitor a determinadas
informacgdes e despertar para o Parla! Education.

A partir do tema proposto mensalmente pelos editores, € possivel retratd-lo numa
perspectiva que tenha relacdo com essas areas. Os artigos mais recentes aparecerao na
pagina de entrada, assim como o artigo premiado da ultima edi¢ao sera destacado logo
abaixo (ver Figura 1). Podera consultar as criticas por ordem cronoldgica ou de acordo

com os temas de investigagdo (ver Figura 2).
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Figura 1: Homepage da Parla!

in® BARI Q ] 8
]
Fashion criticism connections
= CRITICAL ARTICLES WRITE WITH US CRITICAL GROUPS OPPORTUNITIES FASHION CALENDAR Q

Latest critical articles

Paradigm shift: Fashion weeks ~ How the luxury fashion Discussion of the new What did digital retail brands

adapted to the new reality after ~ market is expected to recover materials that fashion brands do to succeed during the

health security measures after a period of recession are using to make facial masks crisis?

June’s best critical article

The adaptability of loungewear to Beauty and Make-up

the corporate aesthetic context Tllustration
Next month’s theme Next exibitions

Red in Fashion: letter from the editors MoMu: Textile as Resistance

Fonte: Roberto (2020).
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Figura 2: Artigos criticos em ordem cronoldgica.

PARLA! :
CRITICAL ARTICLES WRITE WITH US CRITICAL GROUPS OPPORTUNITIES FASHION CALENDAR Q
In chronological order
2020 2019 2018 2017 2016 2015

June 2020
Post-pandemic fashion scenarios

May 2020 April 2020 March 2020 February 2020
Fashion image Cozy at home New fashion system Clothing and protection

January 2020
The white shirt

Fonte: Roberto (2020).

Todos os artigos devem ter dois autores, para incentivar as conexdes entre as

pessoas ja registradas e convidar colegas que ainda ndo conhecem a Parla! a se juntar a

comunidade de autores criticos. No perfil do autor (ver Figura 3) ¢ possivel ter acesso aos

escritores que tenha os mesmos interesses.




Figura 3: Pagina do perfil do autor.

PARLA!

CRITICAL ARTICLES WRITE WITH US CRITICAL GROUPS OPPORTUNITIES

My author profile

Carolina Mendes

Fashion communication designer Critical groups | belong to

- Italian-Brazilian citizen
PhD student in Design (Universidade de Lisboa)
Master in Editorial Design

Specialization in Digital Design

Graduation in Fashion Design

carulinamendes

DNS AND TRENDS
carumpr

carolinaroberto@edu.ulisboa.pt

ERO@5

Curriculum Vitae

My articles

The fashion image evolution:
media communication
analysis of fashion magazines

How the luxury fashion
market is expected to recover
after a period of recession

and its practical application on
fashion propaganda

My connections

o &

Fonte: Roberto (2020).
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FASHION CALENDAR

My account

Pending articles
Favorite articles
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Foram definidos parametros para as publicacdes, para que haja uma padronizacao
€ que os autores sigam as normas gerais de escrita: um deles ¢ que o texto deve conter
entre 1200 e 1500 palavras. Por ser publicado em formato digital, e a velocidade de leitura

¢ muito diferente de um material impresso: o conteudo ndo podera ser muito extenso.
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Deve conter entre trés e seis figuras, para ilustrar o discurso. E preciso ter o apoio

de referéncias bibliograficas, no minimo cinco e no maximo oito: os artigos criticos da
Parla! localizam-se entre a reportagem jornalistica e a escrita académica, por isso ¢
necessario ter o apoio de referenciais tedricos de outros autores. Todas as citacdes e
figuras devem ter sua fonte referenciada de acordo com o estilo APA (American
Psychological Association), por ser uma norma reconhecida internacionalmente.

Toda e qualquer publicidade ¢ proibida, mesmo que oculta; a plataforma defende
a imparcialidade e transparéncia de opinido. A critica ndo pode ser comprometida como
os outros meios de comunicacdo de Moda que dependem dos anunciantes para se
sustentar. Os autores tém liberdade de expressdo e os seus argumentos devem ser
insubordinados.

Existe uma pagina que explica todas essas normas: como escrever um artigo
critico, e também o formulario de preenchimento do conteido (ver Figura 4). As
componentes de uma critica de Moda foram organizadas de acordo com o método de Choi
e Lewis (2017), numa perspectiva estética e cultural. Parte de uma introdug@o do contexto
interno do objeto de estudo, com a identifica¢do e descricdo de acordo com os recursos
formativos e avaliacdo do seu valor estético de um ponto de vista geral. Em seguida faz
a analise do contexto original e do seu valor simbolico no momento em que foi criado.
No contexto externo, interpreta o significado atual do objeto de estudo, sob o angulo

contemporaneo, e finaliza com as conclusoes.
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Figura 4: P4gina da submissdo de um artigo.

PARLA! =

CRITICAL ARTICLES WRITE WITH US EDUCATION CRITICAL GROUPS OPPORTUNITIES FASHION CALENDAR Q

» How to write a critical article

» Submit an article now

Authors*  Carolina Mendes

Invite author by email INVITE
Study area* Fashion communication v

Title*  Up to 10 words

Text* From 1200 to 1500 words

Notes  Up to 100 words
Bibliographic References (APA Style)* From 5 to 8 bibliographic references

Figures (APA Style)* From 3 to 6 figures

UPLOAD FIGURES

Fonte: Roberto (2020).

Os artigos submetidos a publicacdo serdo analisados pela equipe de editores da
Parla!, existindo também a possibilidade de serem convidados revisores externos, que
receberdo certificado pelo seu trabalho para anexar ao curriculo. Quando os artigos forem

aceitos para publicacdo, também serd gerado um certificado aos autores, que podera ser
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baixado na pagina de perfil. A partir do terceiro artigo publicado, o autor tera o selo

profissional e podera ter descontos no Parla! Education (ver Figura 5) como forma de

gratificagdo.

Figura 5: Parla! Education.

PARLA!

EDUCATION OPPORTUNITIES

CRITICAL ARTICLES

WRITE WITH US

CRITICAL GROUPS

Education

online learning in fashion

NEW COURSES

Beauty and Make-up Illustration Shoe design: methods and materials

MORE INFORMATION MORE INFORMATION

BOOK REVIEW

2
FASHION CALENDAR Q

OFFER A COURSE

PUBLISH A REVIEW

raswion
PHOTOCRAPHY

The history of fashion Fashion writing and criticism: ~ Alexander Liberman: Fashion photography:
journalism i It’s modern.

history, theory, practice

INTERVIEWS

CONFERENCES

PODCASTS

Fonte: Roberto (2020).

the story in 180 pictures




Consideracoes Finais

Este trabalho foi desenvolvido para uma disciplina do Doutorado em Design e no
contexto da pandemia da Covid-19. O contato com o publico foi por meios digitais de
comunica¢do: nao houve disponibilidade de tempo nem exigéncia de avaliacdo e
validagdo do resultado, o que seria de muita importancia para verificar a experiéncia dos
participantes com a interface do sife, e consequentemente propor ajustes, melhorias ou
outras solugdes.

Entretanto foi possivel observar que a comunicagdo de Moda deve sempre se
adaptar as novas oportunidades que as midias digitais proporcionam, e estar atenta ao
comportamento dos leitores, para perceber a maneira como eles consomem informagao.
E consequentemente a critica de Moda ficou muito comprometida, imparcial e desonesta
tanto nos materiais impressos quanto nos digitais, principalmente pela influéncia dos
anunciantes.

Dentre tantos canais de informagao, ¢ possivel explorar possibilidades de novos
formatos para publicacdo de contetidos e de rentabilizacdo de negbcios para que as
ferramentas transparegam sinceridade, imparcialidade e autonomia. E preciso criatividade
e sensibilidade as mudancas de habitos dos consumidores, para garantir projetos que
compartilhem conhecimento relevante e de qualidade em meio a tantas outras plataformas
do mercado editorial de Moda, como € o caso da Parla: fashion criticism connections.

Essa primeira experiéncia de projeto de interface digital de comunicagdo de Moda
contribuiu a investigacdo da Tese de Doutorado ao levantar questionamentos que foram
direcionados ao desenvolvimento do método de pesquisa e a escolha dos métodos de
design que acompanham cada fase da investigacdo. Além das fases exploratoria e
generativa, foi adicionada também a fase avaliativa, que consiste em testar a interface
com o publico ao qual foi direcionada para ajustes e corre¢des, de forma que o projeto

seja validado e em seguida langado no mercado.
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