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Juliette's looks at Big Brother Brasil: performance and digital influence
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RESUMO

Destaque da 212 edicdo do reality show Big Brother Brasil (TV Globo), além do
carisma, a advogada e maquiadora Juliette Freire entregou producdes de beleza com
looks verséteis®, delineados profissionais e penteados que se tornaram tendéncia. Nosso
intuito neste trabalho é refletir a partir das publicacdes da participante, no Instagram®,
de que forma a moda associada a performance da mesma potencializou sua visibilidade
como influenciadora. A pesquisa contou com o estudo de caso por meio da observacao
exploratoria do perfil de Juliette e analise de contetido nos meses de fevereiro a maio de
2021.

Para selecdo das pecas que levaria para a casa, a nordestina contou com a ajuda
de uma stylist*. Combinacdes da sister com sobreposices e acessorios se espalharam
pela rede, agradaram ao publico e pautaram o mercado. Os VTs de preparativos de
beleza de Juliette para festas e gravacdes ao vivo resgataram® rituais (PEREZ, 2020)
realizados por influenciadoras digitais. Essas figuras mostram o intimo de suas vidas
por meio de préaticas do cotidiano, que propiciam o que Abidin (2015) nomeou como
“intimidade percebida”®.

A visibilidade proporcionada pelas plataformas de redes sociais auxilia na

construcdo da imagem de um ‘“eu atraente” (SIBILIA, 2015, p. 357). Escolhas

1 . x R . . .
Doutoranda no Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagéo da UFSM, e-mail: kassigmello@gmail.com
2 Diferentes estilos e cores vibrantes impulsionaram-na como criadora de tendéncias.
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O crescimento no nimero de seguidores e engajamento nas redes sociais surpreendeu. Mais de 22 milhdes seguidores sdo
contabilizados no Instagram até o dia 23/04/2021.

* Rebeca Dantas, foi responsavel por selecionar os looks junto com a maquiadora.
® Devido a pandemia eventos foram cancelados para evitar a disseminagéo do Coronavirus.

6 Sensacdo de proximidade da audiéncia para com a figura.
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intencionais delineadas a partir da “expectativa sobre o olhar do outro, que chamaremos
de ‘coeréncia expressiva’ (SA, POLIVANOV, 2012, p. 16). Em 2020 o reality show
passou a convidar influenciadores digitais para o programa. Com a convergéncia dos
contetdos pelas plataformas digitais (JENKINS, 2006), ndo € mais necessario assistir
aos episodios de forma sincrona para estar inteirado, basta conferir os resumos e VTs
editados por fas e paginas de fofoca. O destaque ao novo formato foi ampliado em meio
a pandemia e repercutiu em nimeros positivos de audiéncia para a emissora’.

A anélise identificou a beleza e a moda como elementos fortemente relacionados
a performance de Juliette em sua consolidagdo como uma criadora de tendéncias que
pautou as redes sociais. Antes do confinamento a sister foi fotografada com os looks
que usaria na edicdo. Na gestdo por profissionais nas paginas de Juliette, uma imagem
pessoal foi criada para a camped evidenciando seus modelitos e traduzindo postura e
personalidade. O contetdo em circulacdo e as impressdes suscitadas incidiram sobre a

reputacdo da nordestina que teve sua performance disseminada nas redes sociais.
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