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RESUMO

O comego do século XXI marcou o inicio de pesquisas e projetos voltados para a
relacdo entre moda e inclusao, cujos objetivos focavam-se no interesse em compreender
e satisfazer as necessidades das pessoas com deficiéncia (PCD) no que tange ao uso de

pecas de vestuario adequadas aos desejos desse grupo de pessoas.

Esse texto propde o inicio de uma pesquisa baseada na relagdo entre as trés palavras
presentes no titulo: moda, acessibilidade, inclusdo. Ele se fundamenta em literatura da
area de moda apresentada como expressao, organizacao e composicao de um estilo de
vida, atrelado a mecanismos de escolha e ainda relacionada a critérios de gosto
individuais (CONTI, 2008; MORAES, 2008). Nesse ambito identifica-se que a
sociedade se compde por meio de multiplas informacg6es e dados que interferem em seu
comportamento; reconhece-se que os fatores culturais devem ser investigados para que
seja possivel propor novos produtos. Em outra direcéo relaciona-se a moda como um
agente que conecta determinadas épocas e a culturas (LIPOVETSKY, 1989;
SVENDSEN; 2010). Ao trazer essa conexao aviva-se 0 pensamento acerca das diversas
ocorréncias de carater sociocultural e econdmico, aponta-se para necessidades que
surgiram ao questionar esse campo, seus processos, suas influéncias, suas variantes. A
moda, como percebida na contemporaneidade, é parte intrinseca de uma ponte que une
o individuo, a sociedade e o mercado (LIMA JUNIOR, 2016). Ainda é possivel dizer
que a moda é uma indicacdo de identidade individual, grupal e sexual (MENDES,
HAYE, 2004).
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Tendo em vista os distintos posicionamentos, junto aos quais outros serdo estudados,

essas reflexdes apontam outra direcdo nem sempre observada. No tocante a incluséo da
PCD muito tem sido tratado no &mbito de oferecer a essas pessoas um produto
adaptado, ergonomicamente correto, e que, esteticamente, também as satisfaca. Pouco
tem sido discutido em relacdo ao modo como essas pessoas terdo a possibilidade de
acesso a tais pecas de roupa. E aqui a atencdo se volta para a lei 13.146 (2015), ou Lei
Brasileira de Incluséo da Pessoa com Deficiéncia (LBI), tema tratado em seu artigo 3°,
que garante o direito de alcance a ambientes, espa¢os publicos ou privados, transportes,
informacgdes, servigos e produtos, assim como se refere as barreiras que possam vir a

impedir o acesso da PCD a qualquer dos itens aqui elencados.

Observa-se a necessidade de ultrapassar as barreiras, para gerar acessibilidade e desse
modo permitir a inclusdo desse publico ao produto de moda. Isso implica em que,
paralelo ao processo de desenvolvimento de pecas do vestuario, reflita-se a respeito da
gestdo do acesso a essas mesmas pecas diante de inUmeros entraves ainda presentes —
arquitetdnicos (da residéncia ao espagco comercial); transporte (adequado e que
compreenda a malha urbana); meios de comunicacao e informacao acessiveis (midia
impressa, televisiva, radio e internet); dentre outras — e as etapas necessarias a um

processo de inclusao.

Surge, assim, o interesse por uma investigacdo que avance para além do pensamento
que envolve o design do produto de moda, com ou sem adaptacOes, mas carente de
informacao, em sentido de compreender o conceito que se encontra no termo “moda

inclusiva”, sua aplicagdo e sua validagdo dentro da area de moda.
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