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Resumo:

Nesse trabalho, se buscard investigar a teatralidade na “Alta Artigianalitd” da marca
Dolce & Gabbana, um evento que apresenta as colecdes da marca com desfiles e festas,
num ambiente de descontragao — muito diferente da maioria dos desfiles de Alta Costura
de Paris. Aqui, iremos investigar o desfile de Alta Moda de 2017, inspirado na obra “O
Leopardo” (1963), de Luchino Visconti.
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Abstract:

On this paper, we shall think the concepts of theatricality on Dolce & Gabbana’s Alta
Moda, an event that presents the brand’s collections, made of runaway shows and parties,
on a hedonist mood — that differs from most of the Haute Couture fashion shows in Paris.
We will analyze 2017’s Alta Moda show, that was inspired by the movie “The Leopard”
(1963), by Luchino Visconti.
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Introdugao

Esse artigo se propde a entender a ideia de teatralidade na “Alta Artigianalita” da
marca Dolce & Gabbana, partindo de um estudo de caso: o desfile de Alta Moda de 2017,
inspirado no filme “O Leopardo” (1963), de Luchino Visconti.

Para pensar os conceitos em torno da ideia de teatralidade, partimos de Josette Feral
(2015), Silvia Fernandes (2011), Schechner (2003) e Sarrazac (2013).

A “Alta Artigianalita” ¢ um evento que retne trés diferentes expressdes da moda da
marca. Em 2012, a marca langou sua linha chamada “Alta Moda”, equivalente ao que seria a
Alta Costura. Em 2015, os desfiles femininos passaram a ser acompanhados pelos masculinos,

na chamada “Alta Sartoria” e, posteriormente, da “Alta Gioielleria”, em que exibem joias

! Mini curriculo do terceiro autor (quando houver), maximo 3 linhas
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feitas de maneira artesanal, criadas a partir de técnicas ancestrais. Mais do que apenas desfiles,

a exibicao das colecdes sdo eventos, que chegam a durar até quatro dias e contam com desfiles
e festas. O publico tem um papel fundamental nesses eventos. Para além de assistir os desfiles,
ele participa das festas e faz registros de tudo nas midias sociais, o que muda sua relagdo com
a apresentacdo das colegdes.

O cinema tem sido influéncia fundamental nas construgdes visuais das coleg¢oes de
Dolce & Gabbana. Tragos de cinema foram incorporados nos desfiles e nos ensaios,
principalmente na criagdo de narrativas visuais, além da mobilizagdo de artistas de cinema
para interpretar papeis nas campanhas.

Aqui, iremos nos aprofundar no desfile de Alta Moda de Inverno/18, inspirado na
obra “O Leopardo”, de Luchino Visconti. O longa-metragem ¢ uma adaptacio
cinematografica do romance de Giuseppe Tomasi di Lampedusa e conta a histéria de
unificacdo da Italia a partir da mudanca do centro de poder dos nobres para governos
populistas. Além da prépria historia da obra, que tematiza uma aristocracia italiana que tenta
manter sua posicao social, outros dois aspectos sdo relevantes na constru¢ao desse desfile: os
figurinos criados por Piero Tosi para o filme e a figura de Claudia Cardinale, como uma
representante do ideal de beleza e sensualidade italianas que a dupla de estilistas tende a

abordar em suas colegoes.

Teatralidade: conceitos

Inicialmente, ¢ preciso delimitar conceitualmente algumas ideias em torno da nogao
de teatralidade para que se possa compreender como esse termo pode ser aplicado na moda e,
principalmente, nos desfiles de Alta Moda da Dolce e Gabbana. Essa revisdo inicial da
bibliografia ¢ fundamental, para que ndo se caia em um equivoco comum ao se relacionar
moda a palavra “teatral”.

Ha uma ideia bastante consolidada no senso comum do que seria “teatral”’; ideia esta,
muitas vezes, ligada a um carater pejorativo de que o teatral seria algo falso ou fora da
realidade. Por vezes esse termo ¢ usado também para designar uma criagdo de moda mais

conceitual ou hiperbdlica, mais afastada do consumo direto, como se o termo teatral
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significasse algo “que visa demais um efeito facil sobre o espectador, efeito artificial e afetado,

julgado pouco natural” (PAVIS, 2008, p.371).

Féral (2015, p.95 e 96) aponta que uma das possiveis questdes que nos leva a essa
impressdo ¢ que para muitos artistas ligados a outras formas de arte — e para alguns das artes
cénicas — a ideia de teatralidade traria uma nocdo de falseamento da representag¢do do real,
opondo-se, por exemplo, & sinceridade reivindicada por Meierhold e Stanislavski. Nesse

sentido,

A teatralidade aparece ai como um desvio em relagdo a verdade, um excesso de
efeitos, um exagero de comportamentos que soam falsos e estdo distantes da
verdade cénica. (FERAL, 2015, p. 96)

Se observassemos a partir desse prisma, seria muito simples pensar na moda
produzida nos ultimos dez anos pela Dolce & Gabbana como uma “moda teatral”, ja que a
marca optou por um caminho de exagero na construgdo dos trajes e dos eventos em que sdo
apresentados. No entanto, nos parece que isso ndo ¢ suficiente para pensar a questdo da
teatralidade.

Essa mesma impressao do senso comum sobre uma moda menos “usavel” no dia a
dia costuma cair em uma outra elaboragdo teodrica erronea: a de que um traje de moda
“exagerado” seria um figurino. Ainda que aparentemente a distingdo entre um traje de cena e
um traje feito para situagdes sociais além das cénicas ja tenha sido bastante explorada, o que
percebemos € que ainda ¢ comum ouvir esse tipo de afirmagao.

E importante frisar, no entanto, que o figurino ¢ criado para uma condigdo e
ambiente especificos. Ele ¢ pensado para um corpo em especial — o ator que o usard — de
modo a criar uma personagem especifica — essa também com seu proprio corpo. Volumes,
formas, enchimentos ou trajes interiores; tudo pode servir para criar uma silhueta
diferente que coloque o ator dentro do corpo da personagem que vivera.

Além disso, ele interage com os outros elementos do espetaculo de modo a criar
uma narrativa visual coesa. Um traje de cena ¢ criado para um espago performatico ou
cénico, cenografia e iluminagdo especificos. Deslocados para outras condicdes ele pode

perder o efeito desejado pelo figurinista quando de sua criacao.
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Independentemente de ter sido pensado como um traje de cena ou ndo, toda roupa

que entra em cena, se torna um figurino. “Traje de cena ndo ¢ moda, ainda que possa
representa-la quando necessario. Quando a moda sobe ao palco teatral, torna-se traje de cena”
(VIANA e VELLOSO, 2018, p. 9).

A relagdo entre um espetaculo teatral e um desfile de moda também provoca
davidas e equivocos. As fronteiras ficam menos solidas na medida em que os desfiles
buscam novas propostas de apresentacdo e espaco, muitas vezes dialogando com a
performance.

E comum que se fale em uma “caracteristica teatral” quando ha um trabalho
diferenciado na criagdo de trajes e na concepg¢do dos desfiles. Deve ficar claro, no entanto,
que nem o desfile se torna teatro e nem os trajes figurinos nestas condi¢des. O que ocorre
¢ que a moda tende cada vez mais a experimentar novos meios de passar sua mensagem
como marca. Mensagens, para se materializarem, precisam ser traduzidas de maneira
coerente em elementos concretos. Esses elementos passam desde a escolha de um espago
até uma musica, um perfil de modelos, materiais usados nos trajes etc. Isso ndo significa,
no entanto, que o compromisso da marca deixou de ser com o consumo. A construcdo de
uma imagem de marca ¢ fundamental para sua posi¢cao no mercado da moda.

Ainda assim, quando olhamos para os eventos da Alta Artigianalita da Dolce &
Gabbana, parece quase impossivel ndo ver ali um trabalho que foge ao modo como as cole¢des
das casas de costura tendem a ser apresentadas. Além disso, o publico se relaciona de maneira
muito singular com o evento. Por participar dele de maneira ativa — para além da observagao
das colecdes — e por ser um ator ativo no registro dos acontecimentos através das midias
sociais, o olhar do espectador sobre o evento ¢ diferente. Seu envolvimento nesse caso deve
ser levado em consideragdo, porque ¢ justamente uma experiéncia, ndo apenas uma
apresentacdo de colecdo, que a marca deseja passar. Por isso, nos parece mais adequado pensar
que ha nesses eventos uma teatralidade intrinseca, que fazem com que estes eventos se

destaquem no cendrio da moda.
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Frequentemente, quando falamos em teatralidade, pensamos em algo que seria o

“especifico” do teatro. SARRAZAC (2013), ao fazer uma revisao bibliografica sobre o que

foi dito até entdo sobre o assunto, aponta:

Definir a teatralidade como se faz, frequentemente, a partir do distanciamento do
teatro em relaco ao texto ndo ¢ falso, mas pode levar ao uso univoco e abusivo da
noc¢ao. Em todo caso, Barthes preveniu-nos contra tal reducao: ao mesmo tempo em
que define a teatralidade como “o teatro menos o texto”, introduz o paradoxo que
faz da teatralidade um “dado de criagdo, ndo de realizagio” (“Em Esquilo, em
Shakespeare, em Brecht, o texto escrito é previamente tomado pela exterioridade
dos corpos, dos objetos, das situagdes”, Barthes precisa). A partir dai, pode-se
concluir que a posi¢do barthesiana ¢ ambigua? Sim, se considerarmos que nao
esclarece, de fato, as relagdes que o texto mantém com os outros componentes da
representagao teatral. Nao, na medida em que preserva a possibilidade de uma
relacdo dialética, ou de uma tensdo, entre esses componentes.

Na cena contemporanea e nas produgdes atuais, nos interessa entender a ideia de
teatralidade para além da cena teatral. Uma das pistas para esse entendimento pode estar na
relagdo que o publico estabelece com os espetaculos € 0 modo como ele remonta o real a partir
dessa experiéncia. Sobre a relacdo do espectador em relagdo a ideia de teatralidade, Feral

aponta:

A condigdo da teatralidade seria, portanto, a identificagdo (quando é produzida pelo
outro) ou a criagdo (quando o sujeito projeta sobre as coisas) de um outro espaco,
espago diferente do cotidiano, criado pelo olhar do espectador que se mantém fora
dele. (...)

Percebida dessa forma, a teatralidade ndo seria apenas a emergéncia de uma fratura
no espago, uma clivagem no real que faz surgir ai a alteridade, mas a propria
constituicdo desse espago por meio do olhar do espectador, um olhar ativo que é
condicdo de emergéncia da teatralidade e realmente produz uma modificacdo
“qualitativa” nas relagdes entre os sujeitos: o outro torna-se ator, seja porque mostra
que representa )nesse caso a iniciativa parte do ator), seja porque o olhar do
espectador transforma-o em ator — a despeito dele — e o inscreve na teatralidade
(nesse caso, a iniciativa parte do espectador). (2015, p. 86 e 87)

Se entendemos, como aponta a autora, que o “enquadramento” através do qual
inscrevemos o que olhamos transforma um fato cotidiano em espetaculo, se torna mais facil
compreender como eventos como a Alta Artigianalita ganham outras dimensdes.

FERNANDES (2011), comentando o texto de Patrice Pavis, A teatralidade em

Avignon, indica que o autor
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prova que é possivel dissociar o termo de qualidades abstratas ou esséncias inerentes
ao fenomeno teatral para trabalhd-lo com base no uso pragmatico de certos
procedimentos cénicos e, especialmente, da materialidade espacial, visual, textual,
corporal e expressiva de escrituras espetaculares especificas. Sustenta que, para um
espectador aberto as experiéncias da cena contemporanea, a teatralidade pode ser
uma maneira de atenuar o real para torna-lo estético; ou um modo de sublinhar esse
real com um tragado cénico obsessivo, a fim de reconhecé-lo e compreender o
politico; ou um embate de regimes ficcionais distintos que impede a encenagdo de
construir-se a partir de um tinico ponto de vista, e abre miltiplos focos de olhar em
disputa pela primazia de observagao do mundo. (p. 12)

Assim, a teatralidade parece aparecer nos eventos da marca principalmente pela
recriagdo do real que ela faz. A construcdo de uma experiéncia imersiva, nesse caso, ¢
fundamental para entender como essa nogdo pode aparecer. Schechner afirma que uma
performance acontece enquanto a¢do, interagdo e relacdo. Um ator da vida cotidiana, em um
ritual, em uma agdo, ou em uma arte performatica faz/mostra algo — executa uma agdo
(SCHECHNER, 2003). Nesse sentido, ha uma acao performativa essencial nos eventos da

Alta Artigianalita, de onde emerge a no¢ao de uma teatralidade na moda.

Dolce & Gabbana

A moda feita na Italia e a moda feita na Franga — aquela que sempre nos salta a mente
quando pensamos em trajes de alta costura e grandes desfiles — ¢ diferente. A Italia foi, desde
o século XI, conhecida na Europa pela artesania de alta qualidade, a precisdo da alfaiataria e o
gosto pelo design de luxo.

Além disso, o pais produz ha séculos seus proprios itens, como tecidos, aviamentos,
bordados etc., chegando mesmo a ser um importante exportador, o que faz da moda uma parte
essencial da economia da Itdlia também. Rubenstein (2011) se apoia sobre o mesmo

pensamento e aponta, ao falar sobre as diferencas entre a moda da Itdlia e da Franca:

O que parece separar os estilistas franceses de seus colegas italianos ¢ que estes
parecem gostar de fazer referéncia as suas raizes. Estilistas franceses, especialmente
aqueles que assumem as casas de alta costura, costumam consultar arquivos para
inspiragdo. Italianos vdo para casa e referenciam o mundo a seu redor.
(RUBENSTEIN, 2011, p.297, Tradugio nossa)
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E justamente dessa ligacdo com a tradi¢cdo e com os elementos locais que vem a

estética cada vez mais reconhecida como caracteristica da marca Dolce e Gabbana.

Domenico Dolce e Stefano Gabbana se conheceram em 1981. Eles trabalharam um
tempo juntos no estidio e depois seguiram para a carreira em dupla, prestando servico para
outras casas. Em 1985 que surgiu a primeira oportunidade de mostrar seu potencial: Beppe
Modenese, empresario de moda que organizara o primeiro desfile na Itdlia em 1951,
considerado um dos responsaveis pelo crescimento da moda em Mildo, anunciou que
escolheria trés novas marcas para apresentar suas colecdes. Nessa seleta lista, estavam
Domenico e Stefano.

A primeira loja foi aberta em 1987 em Mildo. No mesmo ano, a dupla saiu pela
primeira vez na Vogue de seu pais. Foi em 1988 que conseguiram o primeiro editorial
completo na revista. O editorial, intitulado “Il gattopardo”, “O Leopardo”, inspirado no filme

homoénimo do diretor Luchino Visconti, de 1963.

Figura 1 —1II gattopardo, Primavera/Verao-1988.

s LR P

Fonte: https://antidizionariodellamoda.tumblr.conﬂposﬂ2289205 9260/marpessa-aci-trezza-1987-ferdinando-
scianna-for

Nesse primeiro ensaio, ¢ possivel perceber que alguns dos elementos estéticos

principais que definem a marca ja estdo presentes: o uso do preto como uma das cores




DE

principais nas colecdes, as referéncias aos simbolos religiosos, os ornamentos rebuscados, a

sensualidade e o aceno a tradigdes locais, representadas aqui pelo quarto que remete a uma
residéncia tipica da regido as Sicilia.

Segundo Leitch (2017),

a nostalgia suntuosa de O Leopardo se tornou uma referéncia fundamental para a
Dolce e Gabbana, e nessa colegdo eles contrastaram grandes saias barrocas com
seus primeiros looks contando com corset usados como trajes exteriores, bem como
com a incorporagdo dos brocados e blusas brancas aparentemente eclesisticas
(porém de costas de fora). (LEITCH, 2017, posi¢do 128)

A dupla experimenta outras referéncias ao longo do tempo, principalmente no seu
momento de maior internacionalizagdo, em que busca expandir a presenca da marca nas
semanas de moda do mundo. Ainda que tenham sido produzidas algumas pecas interessantes
nesse periodo, a marca ndo chega a ter colecdes que criem visualidades tdo interessantes
quanto o que ela vird a construir depois. A marca gradualmente deixa de lado algumas das
referéncias iniciais e comeca a trabalhar, durante o inicio dos anos 2000, com materiais que
remetem a modernidade e a tecnologias.

Ainda que essas incursdes tenham expandido o repertorio da marca, permitindo que
eles explorassem outros temas e técnicas, a experiéncia também os tornou ainda mais

conscientes de seu proposito, tanto por questodes estéticas, quanto de mercado:

Eles estavam, no entanto, cientes da necessidade nos negdcios em basear esta
explora¢do em torno de “codigos” de uma maneira confortavelmente reconhecivel
para os compradores, mas inovadora o suficiente para tirar as carteiras dos bolsos.
Eles logo se lembraram de que no coracdo da Dolce & Gabbana estd uma
italianidade essencial e uma qualidade talvez mais especifica da Sicilia. (LEITCH,
2017, posicao 384)

Esse retorno do olhar para a tradi¢do se dd no inicio dos anos 2010. A colegdo de
primavera/verao 2010, chamada A Sicilian Way of Life, adotou algumas das caracteristicas
mais presentes nas colegdes da dupla: os usos do preto e a busca pelas memorias afetivas como
gatilho criador. Dolce aprendera muito de suas habilidades como alfaiate com seu pai, ficando

proximo a ele desde crianga na oficina. Eles misturaram na colecao a alfaiataria e a corsetaria
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com trajes de bordado inglés, mais leves. Assim, eram representadas a0 mesmo tempo a

sensualidade da Sicilia com a o gosto pela alfaiataria da dupla.

Em entrevista ao jornal The National News (2016), Gabbana afirmou que:

“Brincamos com nossa tradi¢do. Pegamos o original ¢ 0 vemos de uma maneira
diferente. Como quando cozinhamos uma massa. Ja conhecemos o simples, mas
talvez cozinhemos com outro ingrediente. Entdo, brincamos com o original. Para
nds, se 50 por cento de cada colegao vem da tradigdo, entdo a colegdo ndo funciona’.
Nao ¢ apenas a roupa, € um espirito, um senso de humor, uma cor, uma atitude. E
tudo." (GABBANA, 2016

A visualidade que se desenvolve mais fortemente a partir dos anos 2010 na marca ¢
um eterno verdo italiano, recheado de referéncias visuais que a0 mesmo tempo em que sao
glamorosas, nos remetem a um certo hedonismo, uma suspensdo da realidade. Isso se
percebera nas colecdes, mas notadamente nos ensaios fotograficos e propagandas, que
constroem uma imagem ensolarada e com multiplas camadas visuais, estampas, flores, frutas
e risadas.

Além disso, a marca faz uso de cenas cotidianas nas suas campanhas, mostrando
modelos consagradas junto a pessoas comuns, em situagdes prosaicas, Como em meio a um
jantar em familia ou rezando em uma igreja. Essa repeticao de situagdes cotidianas parece
evocar um senso de pertencimento, comunitario: a parte de todo a opuléncia — e o fato de que
a maioria de nds nao se senta com Madonna e Monica Belucci para o almogo de domingo — o
fato € que nos entendemos as imagens propostas pela marca nas suas campanhas. A ideia da
reunido familiar e das geragdes que se encontram, se ndo faz parte das nossas vidas de maneira
individual, faz parte da nossa constru¢do social de familia e tradi¢do. Para o bem ou para o
mal, ja que se por um lado ela pode nos remeter a memorias afetivas, por outro ela ndo deixa
de ser a reproducao de um esteredtipo, ligado a um padrao do que deveria ser uma familia —
questdo que ja trouxe diversos problemas a marca, principalmente por conta das declaragdes
preconceituosas dadas por Stefano sobre uma suposta impossibilidade de que pessoas

LGBTQIA+ pudessem constituir familia.

2 Disponivel em < https://www.thenationalnews.com/arts/exclusive-interview-with-dolce-and-gabbana-at-the-launch-of-their-
flagship-store-in-dubai-1.194070> Acesso em 29 ago. 2021.
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O portfolio da Dolce & Gabbana conta com trajes masculinos, femininos e infantis,

além de acessorios, perfume e maquiagem. Mas essa diversificagdo de produtos ¢ aquilo que
muitas marcas do seu perfil também fazem. A D&G vai além para criar uma coeréncia na sua
mensagem de criar uma marca que represente uma idealiza¢do da Italia. A marca investiu em
vender um estilo de vida italiano. Edi¢des limitadas de alimentos, vinhos, objetos decorativos
e até mesmo utensilios de cozinha sdo criados pela dupla e vendidos como parte do universo

Dolce & Gabbana.

Alta Artegianalita

O ano de 2012 foi decisivo para a Dolce & Gabbana. Depois de muitos anos desfilando
longe da Italia, a marca faz o retorno decisivo as suas origens com o surgimento da A/ta Moda,
desfile equivalente a alta costura em que a marca apresenta sua cole¢do feminina da
temporada. E ja no nome do evento, a marca faz seu manifesto: Haute Couture ¢ francés; Alta
Moda ¢ italiano.

Desde entdo os desfiles sempre acontecem na Italia, ainda que em diferentes regides e
cidades. Muitas vezes, a inspiragdo para a criagdo das colecdes vem justamente do contato
com as regides, os artesanatos locais e produgdes artisticas-culturais que possam ter emergido
desses locais. Casas de pessoas, restaurantes, bibliotecas, monastérios, igrejas € museus
também sdo fonte de inspiragdo, tanto para a colecdo quanto para a constru¢ao do evento em
si.

Em 2015, os desfiles femininos passaram a ser acompanhados pelos masculinos, na
chamada “Alta Sartoria” e, posteriormente, da “Alta Gioielleria”, em que exibem joias feitas
de maneira artesanal, criadas a partir de técnicas ancestrais. A unido da exibi¢do das trés
colegdes, somada a festas, almogos, jantares, exposi¢des e passeios, constitui um evento
chamado Alta Artegianalita. Esse evento pode durar até cinco dias e faz uma verdadeira
imersao no local em que se realiza. Os convidados para o evento ficam hospedados na cidade
escolhida e participam de um cronograma de apresentacdes e eventos que faz com que eles
sintam o clima da colec@o. A ideia € provocar sensagdes, vivéncias, para além de apresentar

os trajes.
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Um dos elementos fundamentais para entender o trabalho que a Dolce & Gabbana

faz hoje com esses eventos estd no uso de midias sociais que a marca faz. Stefano ¢ muito
ligado ao Instagram e faz muito uso de seu perfil — além do perfil da propria marca — para
divulgacao.

Além disso, desde o inicio dos anos 2010, a Dolce & Gabbana desafiou as regras da
primeira fileira dos desfiles, colocando blogueiras e personalidades da internet para ocupar
esse espaco normalmente reservado a criticos e editores de revistas. Essa proximidade com a
internet também influenciou nas escolhas do casting dos desfiles e editoriais. Nao sdo apenas
modelos profissionais e atores/atrizes que participam, mas blogueiras, influenciadores digitais
e youtubers.

Essa aproximagao com a internet ¢ fundamental para a Dolce e Gabbana hoje. Se por
um lado parece evidente que um evento de tdo grandes dimensdes seria muito exclusivo, por
outro, ele tem uma fung@o: mostrar ao mundo quem ¢ a Dolce e Gabbana e qual € o estilo de
vida que ela prega. E no século XXI, em uma sociedade da hiperconectividade, o caminho
para entrar em um evento sem ser convidado € claro: redes sociais. A Dolce & Gabbana cria
para seus eventos de Alta Artegianalita uma hashtag. Usando-a principalmente no Instagram,
as personalidades convidadas para o evento fazem posts com todos os detalhes do que esta
ocorrendo naqueles dias de deslocamento do real e imersdo na fantasia criada pela marca. E
possivel, portanto, para o grande publico, aproveitar o evento ao vivo, mesmo sem estar 14
presencialmente.

Esse uso de midias sociais nem de longe promove uma sensacao de inclusdo. Em
todas as postagens fica evidente o alto grau de exclusividade que este evento apresenta. Para
a escrita deste artigo, buscamos no Instagram a hashtag da Alta Artigianalita de Inverno/18 -
#D&Glovespalermo. O que se vé ali € o passo a passo do evento a partir do olhar dos
convidados, que diferente da imprensa ndo estdo preocupados com um possivel papel
informativo do evento, mas com mostrar que participam daquele mundo. Cada momento do
evento foi documentado, desde a recepcdo em que eram entregues kits com ecobags para
compras na cidade e capas de celular combinando com o evento, até os nomes dos convidados

nas mesas em cada jantar.
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Essa busca de fotos nas redes sociais mostrou que os trajes sdo apenas uma parte do

evento. Além das proprias cole¢des, uma das principais atragdes para os participantes € o
contato com a vida local e o artesanato da regido. Pegas artesanais produzidas por grupos de
Palermo eram vendidas no evento de Inverno/18 analisado, além de comidas da regido. E um
evento ala italiana em que a artesania ¢ um elemento central. Ainda que seja um grande evento,
porém, a chamada “Alta Artigianalita”, ou Alta Artesania, ndo eliminou a importancia do
ready-to-wear. O papel dela foi de reinventar o ready-to-wear: ao fazer os estilistas
mergulharem nas suas origens e tradi¢des, além de retrabalharem de maneira profunda e
verdadeira o trabalho artesanal, a Alta Artigianalita fez com que o foco da marca como um
todo se voltasse para a Sicilia.

Conforme antecipamos, vamos nos dedicar ao desfile de Alta Moda da Alta

Artigianalita de Inverno/18, que ocorreu em Palermo (Sicilia).

O Leopardo e a Alta Moda (Inverno/18)

A Alta Artigianalita de Inverno/18 representou a primeira vez que a marca voltou a
Sicilia desde 2012, quando vez seu primeiro desfile de Alta Moda. A Sicilia é uma regido
independente dentro da Italia, com estatuto proprio. O cendrio do evento foi uma praga
conhecida localmente como "Praga da Vergonha", devido a nudez das estatuas que adornam
uma fonte de marmore do século 16. O inicio do desfile era marcado pela fonte jorrando dgua.
E um reflexo da dialética entre recato e desejo - tensdo romantica catolica - propria da D&G.

Antes de pensar sobre o desfile, € preciso pensar no filme “O Leopardo”, de Luchino
Visconti. O diretor nasceu em 1906, em Mildo, em uma familia nobre: o pai era duque e a mae
herdeira de uma grande empresa farmacéutica. Ele atuou como militar quando jovem antes de
se mudar para Paris, onde conheceu Coco Chanel. Esta, por sua vez, o apresentou ao cineasta
Jean Renoir, com quem iniciou sua carreira no cinema, tendo mesmo tido uma breve passagem
por Hollywood.

Nos anos 1940, junto com outros intelectuais da época, cria a tendéncia neorrealista

no cinema italiano. Ainda que tenha trabalhado em filmes considerados hoje importantes,




como “A Terra Treme” (1948), e premiados, como Noites Brancas (1957), foi apenas nos anos

1960 que alcangou seu primeiro sucesso de publico: Rocco e seus irmaos (1960).

Em 1963, Visconti dirigiu um de seus maiores sucessos: O Leopardo. O longa-
metragem ¢ uma adaptagdo cinematografica do romance de Giuseppe Tomasi di Lampedusa,
considerado um dos maiores cléssicos da literatura italiana. A obra conta a historia de Don
Fabrizio Corbera, Principe de Salina entre 1860 e 1910, na Sicilia (em Palermo e no feudo de
Donnafugata). Em maio de 1860, depois do desembarque de Giuseppe Garibaldi na Sicilia,
Don Fabrizio assiste melancolia ao final dos combates pela unificacdo da Itdlia. A classe
aristocratica sente que esta proxima do fim de sua supremacia.

Fica em Palermo justamente o paldcio onde foi gravada uma das cenas mais icOnicas
do filme de Luchino Visconti, o baile. O Palazzo Valguarnera-Gangi fica na Piazza Croce dei
Vespri, Palermo, Sicilia. A casa foi construida no século 18, concluida em cerca de 1780. O
palacio mistura tendéncias renascentistas e barrocas na sua decoragao e arquitetura. O chdo do
salao de baile em que foi gravada a famosa cena foi a inspiracdo para o primeiro traje do desfile

de Alta moda.

Figura 2: Saldo de baile do Palazzo Valguarnera-
Gangi.

Figura 3: Primeiro traje do desfile.

Fonte: https://vogue.globo.com/desfiles-

, Fonte: ) moda/noticia/2017/07/dolcegabbana-celebra-
htps://www.instagram.com/p/Bx5SDXFMOb/? palermo-com-sua-alta-moda-de-inverno-2018 html
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O traje também contava com a frase "Eramos os leopardos, os ledes; quem vai nos

substituir serdo os chacais, as hienas", do livro de Lampedusa. A silhueta do vestido também
foi inspirada nos trajes de cena do filme de Visconti. O figurino do filme foi feito por Piero
Tosi, um dos maiores figurinistas do cinema italiano e grande parceiro de Visconti ao longo
da vida, em diferentes filmes.

Com O Leopardo, Piero Tosi recebeu a primeira das cinco indicacdes ao Oscar que
receberia ao longo da vida. Ele se dedicou a criar um figurino que representasse uma
aristocracia que se agarra a seu poder histoérico com todas as forcas, mesmo diante de um
mundo que cada vez mais parece se distanciar. Os trajes de baile apresentam vestidos amplos,
com muitos detalhes. Ha adornos bordados e rendas aplicadas que tornam os trajes ainda mais
opulentos. O traje da Figura 4, usado pela personagem Angélica no baile, ¢ uma das principais
inspiragdes para os trajes longos do desfile, tanto pelo volume da saia, quanto pelos detalhes

nos ombros e pela cintura marcada.

Figura 4: Claudia Cardinale como Angélica, em O Leopardo, com figurino de Piero Tosi.

Fonte: https://www.adorocinema.com/personalidades/personalidade-894/fotos/detalhe/?cmediafile=19539819

Até mesmo nos processos de trabalho, aprece que Visconti e a D&G se aproximam.
Ao falar sobre o filme de Visconti, especificamente a cena do baile, Mendonga (2016) aponta

que:
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O leopardo surpreende, ao longo de suas trés horas de duragdo, pela beleza, pelo
luxo e pelos detalhes presentes nas vestimentas, nas joias e nos calgados. Um
figurino impregnado pelo requinte e pela memoria artistica e cultural. Como
esquecer o preciosismo da indumentaria nos 14 minutos de duragao do baile? Para
Laurence Schifano, autor da biografia O fogo da paixdo, “quase tudo que se
escreveu sobre o filme faz mengdo as exigéncias fanaticas de Visconti: os cem
alfaiates, o exército de cozinheiros, os cinquenta dias de filmagem e os quarenta de
edicdo do baile”. (MENDONCA, 2016, p. 132)

A obra ¢ uma fonte perene de inspira¢do para a dupla. Este primeiro traje do desfile
(Figura 3), inclusive, se chamava Angglica, inspirado na personagem do filme, que foi
interpretada por Claudia Cardinale. A imagem da atriz na obra cinematografica foi inspiradora
para a dupla na constru¢do de uma imagem da mulher italiana idealizada por eles: sensual,
fragil e romantica, ainda que dramatica e barroca.

Claudia Cardinale ¢ possivelmente uma das atrizes mais conhecidas do cinema
italiano. Ela ¢ também considerada uma das mulheres mais bonitas da historia do cinema na
Italia, ainda que tenha nascido, na verdade, na Tunisia. Ela esteve presente em alguns dos
principais filmes que projetaram o estilo do cinema italiano para o mundo. Além de O
Leopardo, a atriz também esteve em 8 2, de Federico Fellini, e Rocco e seus irmaos, também
de Visconti.

Tem sido um procedimento comum para a marca Dolce e Gabbana a elei¢do de
figuras publicas que representem o ideal de esséncia italiana que eles representam.
Personalidades como Madonna e Monica Belucci tém sido comuns nas suas campanhas como
sintese da beleza e sensualidade que a dupla projeta para seus trajes femininos. Aqui, a D&G
parece ter se aproveitado também do mito em torno de Claudia Cardinale para a construgao
de seu desfile, mostrando mulheres trajadas de maneira aristocratica, porém deixando evidente
também uma sensualidade caracteristica da marca.

No desfile de Alta Moda, hd uma combinaco da visualidade herdeira do figurino de
Piero Tosi, com o ideal de sensualidade italiana que Claudia Cardinale representava, com os
elementos caracteristicos da Dolce e Gabbana que tem feito com que ela consolide cada vez

mais sua estética na moda de maneira absolutamente reconhecivel.
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Figura 5: Alta Moda — Inverno/18 Figura 6 Alta Moda — Inverno/18

Fonte: https://www.myluxury.it/foto/dolce-gabbana-  Fonte: https:/www.myluxury.it/foto/dolce-gabbana-
alta-moda-autunno-inverno-2017-2018_12919.html  3jta-moda-autunno-inverno-2017-2018_12919.html

Consideracoes finais

Parece-nos possivel, diante dos processos criativos e da realizagao dos eventos de Alta
Moda da Dolce e Gabbana compreender possibilidades de teatralidade em situagdes que
extrapolam as ideias de encenagdo e cena teatral. A marca passou por um reposicionamento
— que abarcou desde processos de criagdo até estratégias de divulgacdo —, em que se
reaproximou de suas origens italianas, tanto nas referéncias a historia da Sicilia quanto
na feitura manual dos trajes, a partir de técnicas tipicas da regido. Seus desfiles da Alta
Moda borram os limites entre cena, moda e performance, apresentando trajes em que o
trabalho manual faz emergir uma poética téxtil muito propria.

Apesar de tratarem com materiais e técnicas semelhantes, a criacdo de trajes de
cena e de trajes de moda sdo diferentes. Diante de uma crescente ideia de teatraliza¢do da
moda, cabe pensar de quais elementos a marca Dolce e Gabbana se vale para essa
aproximacao. Nos parece que a artesania € o aspecto fundamental para a constru¢ao dessa
teatralidade, pois € a partir dessa aproximagdo com suas raizes italianas e a abordagem
dos trabalhos artesanais tipicos das regides em que trabalham que a marca estabelece um

didlogo com o publico e constréi sua visualidade.

DE MODA

EDICAO ONLINE

DE 09/09 A 13/10 DE 20

162 coLoQuio

2 1




162 coLOQuIO
ol DE MODA

EDICAO ONLINE

DE 09/09 A 13/10 DE 2021

O que os eventos da Dolce e Gabbana propoe sdo diferentes possibilidades para a

moda, que abarquem vivéncias e olhares dos espectadores, proporcionando-os a venda de
uma ideia. A marca quer vender um “espirito italiano” para o publico. Ao colocar o
espectador também como produtor de sentidos nesse evento, a marca amplia seu discurso,
projetando-o para além das pessoas presentes ou da critica jornalistica, trazendo ao
mesmo tempo — e paradoxalmente — uma nocdo de proximidade com o publico e de
expressdo de exclusividade. E esse entendimento do uso das redes sociais e do olhar do
publico pode ser um aspecto fundamental para entender a teatralidade em seus eventos —

talvez até mais do que os grandes vestidos.
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