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Resumo: O artigo resulta de um projeto de pesquisa cujo objetivo é investigar a atuacdo profissional
dos egressos de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui (Campus Piripiri). O estudo tem
abordagem quanti-qualitativa e fundamenta-se na aplicagdo de questionario on-line. Verificou-se que a
maioria dos graduados trabalha na area de moda, como atividade principal ou secundaria, e consideram
que o curso foi importante para a sua inser¢do no mercado de trabalho.
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Abstract: The article is the result of a research project whose objective is to investigate the professional
performance of graduates of Fashion Design at the Federal Institute of Piaui (Campus Piripiri). The
study has a quantitative and qualitative approach and is based on the application of an online
questionnaire. It was found that most graduates work in the fashion area, as a main or secondary activity,
and consider that the course was important for their insertion in the job market.
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Introducéo

Este artigo € resultado de um projeto de pesquisa submetido ao Edital de Iniciacéo
Cientifican® 7843 (PBIC IFPI 2020 - Pesquisa Remota), langado no ambito do Instituto Federal
do Piaui — IFPI Campus Piripiri. O objetivo do projeto é investigar, de forma resumida, a
atuacéo profissional dos graduados em Design de Moda pelo referido campus e instituig&o.

O curso de Design de Moda do IFPI funciona na modalidade tecnoldgica. Assim, a
presente investigacao torna-se relevante em virtude de uma possivel necessidade, para o proprio
Instituto, de verificar a insercdo dos seus egressos no mercado de trabalho. Os dados obtidos
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podem ser utilizados, se necessario, em uma eventual reformulacdo do Projeto Pedagdgico de

Curso (PPC), bem como na manutencao e direcionamento deste.

No intuito de atender ao objetivo da pesquisa, buscaram-se materiais bibliogréaficos que
relacionassem as graduacfes em Design de Moda as demandas do mercado, e permitissem
conhecer o contexto dos cursos superiores de Moda, no Brasil e no Piaui. Para que depois, por
meio de pesquisa remota, fosse possivel verificar se 0s egressos trabalham na sua area de
formacéo. O artigo também estd apoiado em revisdo documental, correspondente & leitura do
Projeto Pedagdgico do Curso (PPC) de Design de Moda ofertado pelo IFPI.

Para coleta dos dados, disponibilizou-se um questionario on-line aos graduados da
primeira turma (2019) e graduandos com previsédo de formatura em 2020 — os quais, em virtude
da pandemia da Covid-19, s6 conseguiram colar grau em 2021. Nos topicos e subtdpicos a

seguir, apresentam-se o referencial tedrico, e os resultados obtidos na pesquisa.

Os cursos de Moda no Brasil

Para Aguiar (2015, p. 3), no Brasil, até o surgimento do primeiro curso superior de
moda, na década de 1980, a moda ndo era vista como uma area para ser ministrada nas
Universidades, devido a cultura de consumo estar voltada a pecas de roupas produzidas com
base em tendéncias do exterior. As roupas vendidas como “a ultima moda em Paris” eram bem
aceitas e usadas, levando em consideragao a “superioridade” (grifo nosso) dos paises da Europa
em relagdo ao Brasil quando o assunto era moda.

De acordo com Pires (2002, p.2), os primeiros cursos de moda no Brasil surgiram em
decorréncia do aquecimento da economia, através da instalacdo de novas industrias de fiacdo
de téxteis e de confeccdo de vestuario, e da posterior politica de abertura de mercado. Pio (2017,
p.12), afirma que a auséncia de um profissional criador, capaz de assumir todo o complexo
mecanismo exigido pelo setor da moda, deu origem aos primeiros cursos na area, iniciando
pelas capitais de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Minas Gerais com iniciativas do setor e de algumas
instituicbes de ensino a fim de suprir a caréncia profissional.

Até a redacdo deste artigo, conforme dados da Plataforma de Cadastro Nacional de
Cursos e Instituices de Educacgdo Superior - Cadastro e-MEC, existiam 198 cursos de Design

de Moda em atividade no Brasil, dos quais 53 sdo da modalidade Bacharelado e 145 Tecndlogo.
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O curso de Design de Moda do Instituto Federal do Piaui (IFPI) é descrito resumidamente no

préximo subtdpico.

O curso de Design de Moda do IFPI - Campus Piripiri
maiores cidades do Estado e se destaca na producdo industrial de vestuario. A maioria das pecas
produzidas, aléem da comercializacdo interna, vai para os Estados do Ceara, Maranh&o,
Tocantins e Pard. As empresas de Piripiri estdo incluidas nos segmentos de moda feminina e
masculina, roupas de aluguel, jeans, uniformes e moda intima (IFPI, 2019).

O IFPI Campus Piripiri oferta os cursos Técnico em Vestuario, nas modalidades
integrada ao Ensino Médio e Concomitante/Subsequente; e o Curso Superior de Tecnologia em
Design de Moda. Este tem como principal objetivo formar Designers de Moda com capacidade
critica, pratica, e criativa para elaboragdo e gerenciamento projetos no campo da moda, bem
como formar profissionais empreendedores, eticamente comprometidos com o bem-estar
coletivo, com conhecimentos técnicos e tecnologicos, eticamente responsaveis e com
capacidade para associar a teoria a préatica (IFPI, 2019).

Com duracéo de trés anos, o curso ja formou uma turma, no ano de 2017. A segunda
turma, que tinha previsao de formatura para 2020, colou grau em maio de 2021, por causa de
questdes ligadas a pandemia da Covid-19. Nesta pesquisa, cujos resultados sdo descritos a

seguir, participantes de ambas as turmas foram consultados, totalizando 24 participantes.

Apresentacéo dos resultados: a atuacéo profissional dos egressos

A coleta dos dados apoiou-se em revisao bibliografica e na aplicacdo de um questionario
on-line, compartilhado por meio do aplicativo WhatsApp e envio para 0s graduados da primeira
turma, e para os entdo concluintes de 2020, somando 24 colaboradores. Os nimeros de telefone
para envio dos questionarios foram obtidos nos registros de controle académico da instituicao.

O formulério continha 10 perguntas objetivas, elaboradas de acordo com os objetivos
do estudo. Assim, questionou-se aos egressos: por que optaram pelo curso; se naquele momento
estavam trabalhando na &rea de moda e em que ramo de atuacao, assim como 0 ramo de atuacao

para o que ndo trabalham na area; se ter feito o curso do IFPI foi importante para a sua insergéo
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no mercado de trabalho; se a remuneracdo na area de moda corresponde ao almejado antes do

curso; a que atribuem o fato de estarem ou néo estarem atuando profissionalmente no setor de
moda; se procuraram especializa¢des depois da graduacao; e, finalmente, se consideravam que
o curso de Design de Moda proporcionou conhecimentos e a percepc¢ao das mudangas no campo
da moda, para um melhor entendimento das realidades de mercado. Aqui, foram selecionadas
(cinco) questdes para discussdo, por serem as mais alinhadas aos objetivos da pesquisa.

Ao serem questionados, por meio da pergunta nimero 02, se estavam trabalhando na
area de moda, 62,5% dos egressos responderam que sim, sendo que 37,5% tém a moda como a
sua principal fonte de renda, e 20,8% como renda complementar. Ja 41,7% dos participantes

afirmaram que néo trabalham na area de moda, o que pode ser visto na figura 1:

Figura 1: Gréfico representativo da questdo 02 do formulario.

Atualmente vocé trabalha na area de moda?

20,80%

37,50%

41,70%

24 Respostas
Sim Nao Sim, mas como atividade secundaria, ou seja, nao ¢ minha fonte principal de renda.

Fonte: Formulério de pesquisa. Elaborado pelas autoras (2021)

Logo em seguida, a questdo 03 indagou aos participantes: “Se vocé TRABALHA na
area de moda, qual seu ramo de atuacdo? A pergunta foi respondida por 12 egressos, a metade
do total de colaboradores da pesquisa, que informaram trabalhar nos segmentos de modelagem
e costura (41,7%), consultoria de moda (25%), criagdo de moda (16,7%), producdo de moda
(8,3%), criagdo, modelagem e costura (8,3%).

Devido ao pequeno nimero de turmas formadas, o que leva a maioria dos estudantes a
se conhecer, acredita-se que aqueles que trabalham com modelagem e costura o fazem em

ateliés proprios. O curso possui muitas disciplinas relacionadas a area de tecnologia do
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vestuario, e, em geral, 0s estudantes que ingressam na graduagdo apresentam interesse em ter 0

seu proprio atelié. As porcentagens de cada area de atuacao resumem-se na figura a seguir:

Figura 2: Gréfico representativo da questdo 03 do formulario.

Se vocé trabalha na area de moda, qual seu ramo de atuacio?

8,30%
16,70%

8,30%

41,70%

25,00%

12 Respostas

Criagdo de Moda. Produgdo de Moda. Criagdo, modelagem e costura.
Fonte: Formulario de pesquisa. Elaborado pelas autoras (2021)
A pergunta seguinte foi direcionada aos que nédo trabalham na area de moda. A questéo
“Se vocé NAO TRABALHA na 4rea de moda, qual seu ramo de atuagdo?” teve 13 respostas e
representa em que segmentos uma parte dos egressos atua. Desse total, 30,8% responderam néo
estar trabalhando em nenhuma &rea; 23,1% trabalhando com prestacéo de servicos; 15, 4% na
indUstria e a mesma porcentagem no comércio; e 7,7% com marketing digital:
Figura 3: Gréfico representativo da questdo 04 do formulario.
Se vocé nao trabalha na area de moda, qual seu ramo de atuagio?

7,70%

15,40%

23,10%

30,80%
7,60%

13 Respostas

Comércio. Prestagao de servigo. Industria. Trabalho com Marketing digital.

Fonte: Formulario de pesquisa. Elaborado pelas autoras (2021)
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Para 0s egressos que ndo estdo trabalhando na area de moda, questionou-se a que eles

atribuiam essa situacdo. Pdde-se verificar que 45,5% acreditam que nédo trabalham na area por
falta de oportunidades no mercado local; 36, 4% associam o fato de néo estarem trabalhando
com moda a falta de recursos para iniciar um negécio; e 18,2% consideram que nao trabalhar

na area tenha a ver com a falta de valorizacdo profissional, conforme se observa abaixo:

Figura 4: Grafico representativo da questdo 07 do formulario.

Caso nio esteja trabalhando na drea de moda, a que atribui essa situagio?

36,40%
45,50%

18,20%

11 Respostas
Falta de oportunidades no mercado local Desvalorizagao do profissional de Moda

Falta de recursos financeiros para comecar um negocio

Fonte: Formulario de pesquisa. Elaborado pelas autoras (2021)

Na Figura 5, podemos verificar o gréafico representativo do questionamento 5: “Vocé
considera que ter feito o Curso de Design de Moda foi importante para sua inser¢do no mercado
de trabalho?”. Diante do questionamento citado, teve-se o total de 23 respostas, das quais 95,7%

consideraram que o curso teve importancia para a sua inser¢do no mercado:

Figura 5: Gréfico representativo da questdo 05 do formuléario.

Vocé considera que ter feito o curso de Design de Moda foi importante para sua
inser¢ao no mercado de trabalho?

4,30%

95,70%
23 Respostas

©Sim  Nao

Fonte: Formulario de pesquisa. Elaborado pelas autoras (2021)
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Na ultima pergunta do formulario: “Vocé considera que o Curso Design de Moda

proporcionou conhecimentos e a percepc¢do das mudangas que ocorreram no campo da moda
para melhor entendimento da realidade de mercado?”, cem por cento dos egressos responderam
que sim. Assim, em sua totalidade, os participantes afirmaram que 0 curso proporcionou o
conhecimento e percepg¢édo das mudangas no campo da moda.

Percebeu-se, portanto, que 0s egressos tém uma visdo positiva do curso, e acreditam que
a falta de oportunidades no mercado local é um fator de dificuldade para sua inser¢do no
mercado de trabalho. Isso suscita outros questionamentos, pois a inddstria de confeccdo é
considerada uma das maiores empregadoras do municipio. Tais questfes serdo discutidas em
uma outra oportunidade de pesquisa, pois mostram-se pertinentes e relevantes.

Consideracoes Finais

O estudo ndo se ocupou em discutir a qualidade do curso em questdo, pois sabe-se que
nenhuma formacdo superior consegue abordar tudo o que envolve uma area profissional ou
tudo o que € exigido pelo mercado — até mesmo porque, muitas vezes, existe um impasse quanto
a quais seriam essas exigéncias. Porém, a pesquisa demonstrou que a maioria dos egressos atua
profissionalmente na &rea de moda, seja como atividade principal ou complementar.

Diante das respostas, pode-se perceber, ainda, que 0s egressos consideram que 0 curso
do IFPI proporcionou entendimento acerca do mercado de moda. A pesquisa atingiu 0s seus
objetivos, especialmente em se tratando de dados que poderdo ser Uteis para a propria
instituicdo. S8o escassos 0s estudos sobre realidade investigada, e conhecer uma parte dela trara
esclarecimentos a equipe do projeto de pesquisa e ao Instituto Federal do Piaui, que podera
utilizar o conhecimento produzido, se necessario, para tomada de decisfes sobre o curso.

Acredita-se que o artigo tenha aberto espaco para novas pesquisas, uma vez que a cada
ano novos profissionais sdo formados pelo Instituto. Ao final da pesquisa, almeja-se que ela
traga uma contribuicdo positiva para a compreensdo da tematica, que origine outros trabalhos

cientificos, e se reverta em aplicacdes praticas no IFPI e no mercado de moda do Estado.
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