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Resumo: Este artigo analisa a tendéncia de individualizagdo e seus sentidos a partir dos
discursos das mascaras de protecao para nariz € boca de uso obrigatério durante a
pandemia de Covid-19 no ano de 2020. Busca-se identificar a relevancia dos processos
de customizagao, decoracdo, estamparia, dentre outros e como eles edificam questoes que
orientam e se relacionam com o ideal estético, comportamental e de comunicac¢dao na
construgdo da identidade e subjetividade.

Palavras chave: Mascaras de protecdo facial; moda; tendéncia de individualizacao

Abstract: This article analyzes the trend towards individualization and its meanings from
the discourses of the mandatory use of protective masks for the nose and mouth during
the Covid-19 pandemic in 2020. It seeks to identify the relevance of the processes of
customization, decoration, stamping, among others, and how they build issues that guide
and relate to the aesthetic, behavioral and communication ideal in the construction of
identity and subjectivity.

Keywords: Face protection masks; fashion; individualization trend.

Introducao
O ano de 2020 trouxe consigo uma pandemia de carater mundial e com ela novos
modos de ser, estar e nos relacionar. Vivenciamos um momento em que o vestir nao se compoe

mais apenas por roupas e calcados, o codigo vestimenta atual inclui o uso de mascaras. Neste
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contexto os valores da moda ndo sdo abandonados, mas, sim atualizados e confirmados de

uma maneira plural, na qual, verifica-se na constru¢do imagética do uso obrigatorio de
mascaras, manifestacdes artisticas e de mercado apontam para a redefinicdo e ampliagdo do
espago para que os sujeitos, reorganizem novos sentidos para além da protecao sanitaria.

O artigo pretende discutir a relagdo moda e o uso das méscaras durante a pandemia
do Covidid-19, analisandos os processos de uso, consumo e construcao de identidade pelo viés
da comunica¢ao de produtos de protegdo e seguranga sanitaria. Tratando a imagem do uso das
mascaras como mediadora da constituicdo do comportamento ¢ do modo de ser e estar do
sujeito contemporaneo, considerando que tais imagens sao capazes de transformar os valores
éticos, estéticos e simbolicos culturais dentro de um sistema de hierarquizagdo social e da
reconstrugdo do eu e da relagdo deste mesmo sujeito com o outro ou seu grupo social.

Nosso objeto de estudo sdo as imagens veiculadas em diferentes midias, como:
televisdo, cinema, internet, € nas midias sociais do uso das mascaras durante a pandemia de
Covid-19. As imagens foram coletadas durante o ano de 2020 e analisadas sob o viés
metodoldgico da sociosemiética. Faremos uso dos conhecimentos investigativos da imagem
a luz da semiodtica discursiva na busca da compreensdo de como se da a construgdo da
identidade “dos sujeitos mascarados”, a partir da analise dos modos de visibilidade veiculados
nas imagens do uso das mascaras. Enfatizamos o embasamento nos estudos da sociossemidtica
de Eric Landowski que destaca o papel da midia na edificacdo de esteredtipos € no modo
como ela nos faz ver as imagens que elege como corpos desejaveis e o que ela nos faz ser a

partir do contato com essas imagens, como descreve o autor:

(...) a incidéncia social das imagens midiaticas - seu poder - ndo se explica
unicamente e talvez, nem mesmo principalmente por aquilo que nos mostram
ou dizem em termos de Verdadeiro, de Belo ou de Bem (ou dos seus opostos), mas
pela desmultiplicagdo dos niveis de apreenséo do real que implica o proprio regime
de sua presenga ao nosso redor enquanto coisas a serem vistas. (LANDOWSKI,
2002, p.128)

Identificamos o uso diferenciado das mascaras de protecao facial como um ato de
manifestagdo de moda (como fendomeno social) e construgao de identidade. Ao optarmos por
analisar o processo de constru¢ao de identidade pelo uso da Mascara durante a pandemia de

COVID-19 buscamos refletir sobre questodes relacionadas ao desejo de se sentir tinico quando




162 coLOQuUIO
ol DE MODA
Epcho ONLINE

I

a face, aquilo que lhe caracteriza como Unico para o exterior, tem que ser coberto por uma

imposicao sanitdria. Ao observar que as pessoas passaram a customizar suas mascaras ou usar
pecas de marcas reconhecidas no mundo da moda, identificamos que a tendéncia da busca
pela individualidade e da construgdo de uma identidade tdo presente nos discursos da moda
falavam mais alto e extrapolavam a barreira da necessidade de protecao. Passamos entdo a
investigar como isto ocorria, quais as formas de se comunicar e construir sua identidade pelo
uso de uma pega considerada EPI (equipamento de protecdo individual) mas que pelas
manifestacoes da moda e da constru¢ao de identidade articulou diferentes discursos sobre os

sujeitos.

Moda e Identidade
A moda como fendmeno social e cultural ¢ um processo complexo e mutavel que se
adapta as circunstancias temporais € espaciais. Mais do que de criagao de vestuario deve falar-
se, historicamente, sobre posturas sociais, politicas e econémicas. Ela se coloca como posi¢ao,
como afirmacdo, como espelho de pensamentos e reflexdes individuais e coletivas. E se
caracteriza por um fenomeno social complexo e efémero, que se articula em torno de uma
busca incessante do novo, do diferente, do surpreendente, e de fato, o comportamento
orientado por ela esta presente na interagdo dos sujeitos com o mundo. O filésofo francés
Gilles Lipovetsky (2009) observa que vinculada a cultura especifica de cada sociedade, o traje
usado em uma determinada época demonstra os hédbitos e os costumes da sociedade em
questao, atuando como um dos modos de construgao e manutengdo da cultura.
A moda entdo, se apresenta como um agente de modificacdes no qual o vestuario
(neste artigo consideramos a mascara como parte integrante do vestudrio) se torna parte
do processo de constituicdo de sentidos dos sujeitos e, por conseguinte, estas
modificagdes se encontram atreladas as representagdes de identidades, ou seja, as
imagens que os sujeitos produzem tanto perante seus pares como para si mesmos.
No que concerne a identidade dos sujeitos, faz-se importante ressaltar que ela se
constroi na interagao com o outro, numa relacao dinamica entre alteridade ¢ identidade,

em um processo de construcao de sentidos que sao negociados e revistos constantemente
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no espago social, a partir de valores, crengas, normas, praticas e representagdes dentro de

um determinado grupo. Para Landowski a identidade se constréi a partir do

reconhecimento da diferenca:

Nao ¢ diferente com o ‘sujeito’ - eu ou noés - quando o consideremos como
uma grandeza sui generis a constituir-se do ponto de vista da sua ‘identidade’.
Também ele condenado, aparentemente, a s6 poder construir-se pela diferenca,
o sujeito tem necessidade de um ele - dos ‘outros’ (eles) (...). (LANDOWSKI,
2002, p.3-4)

Partindo deste principio, refletir sobre identidade, ou identidades, significa
articular pensamentos sobre as conexdes dentro e fora dos grupos, sobre o processo de
defini¢do de pertencimento e diferenga, a producdo simbolica e a formatagao de
fronteiras. Woodward (2012) explica que a constru¢ao da identidade ¢ um processo do
campo simbolica e social, ou seja, ¢ construida a partir de simbolos, a identidade
configura e reconfigura as praticas sociais. O processo de constru¢ao de identidades esta
conectado a causas e consequéncias materiais, sobretudo aos objetos.

Entendemos a moda como um dos modos de constru¢ao social que constitui
subjetividades pelas relagdes de aparéncia, edificando identifica¢des feitas a partir do
olhar do outro, cujas representacdes dependem dos sistemas culturais nos quais se
inserem. Vivemos, principalmente a partir do século passado, em um novo mundo
organizado em torno de imagens, que transforma radicalmente nossas experiéncias de
vida, cria novas identidades e multiplas possibilidades de a¢ao do individuo, permitindo-
lhe agir como “ator social”. Em um processo dialdgico, a imagem pode ser considerada,
ao mesmo tempo, produto e agente, pois permite contextualizar as relagdes estabelecidas
na sociedade com os discursos que ela propria contém. Neste contexto, aimagem de moda

3

atual ¢é dinamica, construida frente ao contemporaneo’, no qual o consumo ¢ agenciador

3 Para o filosofo italiano Giorgio Agamben a contemporaneidade &, pois, uma relagdo singular com o
proprio tempo, que adere a este e, a0 mesmo tempo, toma distancia dele. Ela ¢ caracterizada por um
“anacronismo". O autor diz que os que coincidem de um modo excessivamente absoluto com a época, que
concordam perfeitamente com ela, ndo sdo contemporaneos, porque, justamente por essa razao, nao
conseguem vé-la, ndo podem manter seu olhar fixo nela. Para Agamben um bom exemplo dessa
experiéncia especial do tempo que chamamos de contemporaneidade ¢ a moda. O que define a moda ¢é
que ela introduz uma descontinuidade no tempo, que o divide segundo sua atualidade ou falta de
atualidade, seu estar e seu ndo estar mais na moda (na moda, e ndo simplesmente de moda, que alude s
as coisas).
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das sociabilidades e de estilos de vida. A medida que consome, imagens ou produtos, o

individuo agrega a si valores atribuidos a eles ou suas marcas, constituindo uma
atualizacdo do eu a partir do Outro*, buscando criar uma identidade. Em seus relatério de
tendéncias sobre o consumidor do futuro 2022, Andrea Bell (2021) afirma que
sentimentos de medo, inseguranca, mas também de otimismo sdo apontados como
propulsores da tendéncias para os proximos anos e neste cenarios o consumidor reforga
processos de identidade e alteridade e constréi sua imagens pessoal pelos produtos
consumidos.

O estudo do uso da mascara durante a pandemia pode revelar como os sujeitos
usam a moda na constru¢do de sentidos ao vestir-se/proteger-se com a mascara edificando
assim a sua aparéncia, em um ato comunicativo, rearticulando sua posicdo em dado
contexto, assim, por meio do vestuario ¢ possivel compreender e revelar informagdes
sobre 0s sujeitos que se constroem em diferentes discursos, pois o traje, aqui incluimos a
mascara, ¢ portador de representacdes, tornando-se peca importante no processo de

comunicagao.

A Pandemia e os Diferentes Usos das Mascaras

Segundo a Organizagdo Pan-Americana da Saude-OPAS (2020), em 31 de dezembro
de 2019, chamou a aten¢do da Organizagdo Mundial da Saude (OMS) os varios casos de
pneumonia na cidade de Wuhan, provincia de Hubei, na Republica Popular da China. Foi
identificado que se tratava de uma nova cepa de coronavirus que ndo havia sido identificada
antes em seres humanos. Os coronavirus estdo por toda parte e raramente causavam doengas
mais graves em humanos do que o resfriado comum. Porém, essa variacao que recebeu o nome
de SARS-CoV-2, causa sindrome respiratdria aguda grave e pode levar a morte, por uma

doenca que foi nomeada de COVID-19.

4 De acordo com Eric Landowiski (2002) o sujeito so se define pelo reconhecimento da diferenga, pois
necessita de um “ele” e dos “outros” (eles). O que da forma a minha identidade ¢ a maneira pela qual eu
me defino em relag@o a imagem que outrem me envia de mim mesmo. E também pela maneira pela qual
eu objetivo a alteridade do outro, atribuindo um contetido especifico a diferenca que me separa dele.
Assim a emergéncia do sentimento de identidade passa pela intermediagdo de uma “alteridade” a ser
construida.
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A Organizagdo alerta ainda que as evidéncias disponiveis indicam que o virus

causador da COVID-19 tem alto poder de contagio tanto por meio do contato direto como
indireto (através de superficies ou objetos contaminados) ou proximo (na faixa de um metro)
com pessoas infectadas através de secrecdes como saliva e secregoes respiratdrias ou de suas
goticulas respiratorias, que sao expelidas quando uma pessoa tosse, espirra, fala ou canta. O
contato a menos de 1 metro com uma pessoa infectada pode levar a contaminagao de COVID-
19 quando essas goticulas infecciosas entrarem na sua boca, nariz ou olhos. Para evitar o
contato com essas goticulas, ¢ importante manter-se a pelo menos 1 metro de distancia das
outras pessoas, lavar as maos com frequéncia e cobrir a boca com um lengo de papel ou
cotovelo dobrado ao espirrar ou tossir. Quando o distanciamento fisico e o isolamento social
ndo sdo possiveis, 0 uso de uma mascara de tecido também ¢ uma medida importante para
proteger os outros. Houve relatos de surtos de COVID-19 em alguns ambientes fechados,
como restaurantes, boates, locais de culto ou ambientes de trabalho onde as pessoas podem
estar gritando, conversando ou cantando. Por isso necessidade de uma série de medidas para
contengdo da contamina¢do, como lavagem das maos, uso de alcool gel ou liquido 70,
isolamento social e quando sair o distanciamento minimo de Im entre as pessoas € uso de
mascara. “Recomenda-se a utilizagdo de mascaras em todos os ambientes. As mascaras de
tecido (caseiras/artesanais), ndo sdo Equipamentos de Protecao Individual (EPI), mas podem
funcionar como uma barreira fisica, em especial contra a saida de goticulas potencialmente
contaminadas.” (MINISTERIO DA SAUDE, 2020)

No cenario da pandemia nos deparamos com a necessidade de uso da mascara para
protecdo contra contaminagdo pelo coronavirus, mas aos observarmos o uso da mascara na
sua historia, veremos que esta finalidade ¢ muito recente, € que o objeto mascara carrega
consigo muitos mais significados.

Podemos conceituar mascara como um objeto feito nos mais diversos materiais
(tecidos, madeiras, metais, conchas, fibras, marfim, argila, chifre, pedra, penas, couro, peles,
papel, palha de milho, plastico, dentre outros) utilizado para cobrir o rosto e que poderia ter
diversas finalidades, como: diversao, religiosidade, artes e protegao. Segundo Anjos (2020) a

origem da palavra € incerta, mas provavelmente poderia ser proveniente do latim (mascus ou
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masca; "fantasma'") dando indicios de sua conexao religiosa, mas, também poderia derivar do

arabe (maskharah, palhago; e do verbo sakhira, "ao ridiculo") ou do hebreu (masecha), cuja
traducdo seria algo como "ele zombou, ridicularizou, nos levando aos usos ludicos deste
objeto. A autora afirma ainda que as méscaras representaram, ao longo dos séculos, os seres
sobrenaturais, as divindades e os antepassados. Uma das mais antigas praticas humanas, o uso
das primeiras mascaras pelo homem primitivo teria ocorrido em 9.000 a.C. As méascaras
antropomorficas (detentoras de caracteristicas humanas) teriam sido utilizadas em diversas
celebragdes, cultos e rituais de povos primitivos. Elas buscariam a associagao do usuério com
algum tipo de autoridade incontestavel, tal como "deuses" ou alguma outra forma de creditar
a reivindicagdo da pessoa em um determinado papel social.

As maéscaras eram usadas na antiga Grécia e Roma para festivais e teatros. Foi onde
comegou o uso das mascaras para fins artisticos. Com o fim da antiga civilizagdo Romana, as
mascaras cairam em desuso. Os primeiros Cristdos atribuiram o uso de mascaras a cultos
pagdo, tornando-as quase ilegais.

Outro uso atribuido ao traje a mascara ¢ o da prote¢do, no caso do vestudrio a
protecdo contra o frio, as intempéries ou outros fatores que possam agredir ao corpo ¢ uma
razao consistente para nos vestirmos, mas nao estariamos errados ao dizer que nao € a mais
importante. J4, no caso do uso da mascara durante a pandemia do Covid-19 sua func¢io
primordial ¢ a da protecdo, muito embora os usudrios tenham extrapolado o0 mesmo com os
mais diversos processos de customizacao.

O primeiro relato de uso de mascara para protegdo de doencas foi durante o século
XVII na segunda grande onda da peste bubonica na Europa, a imagem marcada no imaginario
coletivo sobre a peste ¢ a do médico usando uma capa de couro e uma grande mascara com
um bico de passaro. Segundo Marasciulo (2020) esta mascara foi criada pelo médico Charles
de Lorme, que cuidou da realeza francesa durante o século 17, entre eles o rei Luis XIII.
Considerada como foi um dos primeiros revestimentos faciais projetados para diminuir a
propagacdo de doencas, a méscara tinha 6culos de vidro grosso e dois pequenos orificios no
bico. O bico era preenchido com teriaga, (uma combinagdo com mais de 55 ervas, como

horteld, mirra, pétalas de rosa, cravo, canfora e outras especiarias) que desde a Grécia Antiga
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era tida como um antidoto para qualquer envenenamento, a ideia era que a forma de bico

proporcionasse tempo o suficiente para purificar o ar. Séculos depois, ficou provado que a
roupa s6 servia mesmo como fantasia — especialmente na Italia, o visual iconico aparecia em
pecas de teatro do género “commedia dell’arte” e no carnaval, o que nos leva a outros usos da
mascara.

Somente no século XX a mascara passou a ser usada novamente na contencao de
epidemias. Em 1910 ocorreu a praga da Manchuria mataria mais 60.000 pessoas em quatro
meses, no epicentro do surto na cidade de Harbin, no nordeste da China o médico de 31 anos
de idade, educado em Cambridge, Wu Lien Teh passou a exigir que todos os médicos,
enfermeiros e até funciondrios do cemitério usassem madscaras faciais. Na época, a
comunidade médica ridicularizou Wu pela iniciativa, mas o fato que aqueles que se negavam
acabavam adoecendo, inclusive um proeminente médico francés que trabalhava com Wu que
morreu dias depois por causa da doenga. Os esfor¢os de foram lembrados posteriormente, ele
¢ um dos responsaveis pela importancia que as mascaras ganharam durante a epidemia de
gripe espanhola de 1918. Durante a epidemia todos foram obrigados a usar mascaras faciais
desde as forgas policiais, trabalhadores médicos e até moradores em algumas cidades dos
EUA.

Podemos observar que o uso da mascara como protegdo sanitaria nem sempre foi
uma unanimidade entre os médicos, sobretudo, ainda havia muita experimentagdo com seu
formato. Durante as primeiras décadas do século 20, foram emitidas patentes de varios estilos
de mascaras, geralmente, feitas de gaze de algodao e mantidas no lugar com uma armagao de
metal. As mascaras descartaveis modernas cresceram em popularidade na década de 1960 e,
em 1972, a mascara respiratoria N95 foi inventada, tornando-se um padrdo de assisténcia
médica em epidemias em 1995.

No decorrer da sua historia, as mascaras também estiveram ligadas as atividades de
lazer, convivio e relacionamento social. Nestas ocasides o aspecto decorativo da méscara
atribuia elementos estéticos e estésicos ao sujeito que as usava. No Bal Masqué (tradicional
baile de mascaras europeu), o uso de mascaras era obrigatorio. Os cortesdes mascarados

faziam brincadeiras, confiantes no anonimato, extravasando todos os seus impulsos
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reprimidos e libertando-os das normas sociais. O uso da méscara para além do anonimato,

também conferia ao usuario a possibilidade, mesmo que por poucas horas, se passar por outro,
pela imagem da mascara, que lhe conferia outros significados, outra identidade.

Assim como no traje, também na mascara, o adorno e a questao da decoragao podem
ser entendidos como os principais motivos do vestir, pois deles derivam a identificacdo, a
diferenciacdo, o indicativo de poder e status, entre outros. Os aspectos decorativos do uso das
mascaras podem nos levar também a pensar sobre o processo que Lipovetsky e Serroy (2015)
chamaram de a estetizagdo do mundo. Os autores destacam que atualmente os sistemas de
producdo, de distribuicdo e de consumo sao impregnados, penetrados, remodelados por
operagdes de natureza fundamentalmente estética. O estilo, a beleza, a mobilizacao dos gostos
e das sensibilidades se impdem cada dia mais como imperativos estratégicos das marcas: ¢ um

modo de producao estético que define o capitalismo de hiperconsumo.

Tipologia de Mascaras, Modos de Visibilidade e Construcao de Sentidos

Todas estas questdes sobre 0 uso da mascara no decorrer de sua historia e as diversas
imagens de seu uso (principalmente as customizagdes e o langamento de mascaras de marcas
de luxo) no momento atual da pandemia do Covid-19 em 2020 nos levou a pensar sobre quais
sdo os sentidos da moda que podemos apreender no uso desse “acessorio” que passou a fazer
parte da nossa pratica vestimentar?

Partimos da premissa que o sujeito faz as suas escolhas ao vestir-se, construindo
assim a sua aparéncia. Estas escolhas tém o intuito de alterar sua exterioridade em varios
pareceres, de forma que tais opgdes continuem uma maneira a imprimir nesse corpo marcas
que vao edificar uma identidade. A customizag@o das mascaras inseridas no nosso cotidiano
estd entre um dos programas complexos que o sujeito usa para construir a sua aparéncia. E
esta ligado nao s6 as condigdes de protecao sanitaria, mas também as coergdes culturais, pois
este corpo vestido circula em determinado grupo social e quer estar inserido no meio em que
vive. Levando em conta os fatores mencionados, fica claro que estamos usando a mascara

também para produzir significagao e significar-se.
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Considerando que a moda como um mecanismo articulador da aparéncia que os seres

humanos utilizam para manter ou alterar os seus corpos pela pléstica vestimentar. Os arranjos
entre 0s sujeitos e a mascara, que compdem o “‘ser mascarado”, sustentam interagdes nas quais
um empresta valores ao outro, em uma espécie de troca em que tanto a mascara como 0 corpo
sdo operadores de competencializagdes (saber € poder) para as agdes (fazer). Baseados em
Greimas (2004) que aponta que o sistema s6 tem alguma probabilidade de ser apreendido e
explicitado pelo exame dos processos semidticos, analisamos as imagens de uso de mascaras
em 2020 e chegamos a quatro tipos de mascaras que edificam imagética e identitariamente
seus respectivos “seres mascarados”. Sao eles:

a)  Mascara Técnica: sob esta denominag@o enquadramos as mascaras cirrgicas
em TNT e outros materiais de uso cirrgico, as de modelo N95 e os face shlieds. Estes tipos
de mascaras sdo usados principalmente por profissionais da saude (como pode ser visto na

figura 1), outros profissionais e pessoas que buscam uma dupla protegao contra o Covid-19.

Figura 1: PAINEL DE MASCARA TECNICA.

Fonte: Desenvolvido pela autora a partir do Google imagens, 2020.

As mascaras técnicas conferem uma performatividade aos sujeitos agregando tanto

valores funcionais, ligados as caracteristicas de protecdo e assepsia, criando uma aparéncia
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diferente da natural, como valores simbolicos que vao lhes conferir status social de um saber

sobre os conhecimentos técnicos da area médica. O modo de visibilidade é do ndo ser visto,
estar camuflado e protegido na multiddo de sujeitos mascarados. Esses dois valores sdo
recobertos pelos valores estéticos que sao investidos no “sujeito mascarado”. A condigdo dessa
esteticidade ¢ atuar na capacidade de sentir-se e de sentir o outro, com uma protegao superior
que as mascaras de tecido comum, o que torna a estesia a condigdo da estética técnica.

b) Mascara Ostentacdo: nesta categoria incluimos as mascaras langadas pelas
marcas de luxo (como pode ser visto na figura 2) e desfiladas nas semanas de moda de Paris e

Nova lorque. Produtos que conferem uma esteticidade que agrega a mascara funcional valores

simbolicos.

Figura 2: PAINEL DE MASCARA OSTENTACAO.

OSKLEN

Fonte: Desenvolvido pela autora a partir do Google imagens, 2020.

As méscaras categorizadas como ostentagdo levantaram muita polémica nas redes
sociais sendo questionadas sobre os lucros obtidos, visto que os valores eram considerados
muito altos, no caso da marca brasileira Osklen, as mascaras custavam R$ 147,00 o kit com 2
unidades, ja as mascaras de marcas de luxo internacionais passam a cifra dos R$ 1000,00. O

certo ¢ que mesmo com todas as discussdes, as vendas destes produtos tornaram-se muito
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altas. Isto ocorreu porque de acordo com Lipovetsky e Serroy (2015) as estratégias mercantis

do capitalismo criativo transestético ndo poupam nenhuma esfera levando até mesmo os
objetos mais usuais a ser penetrados por estilo e look, muitos deles se tornam acessorios de
moda. As marcas e os criadores de moda sdo convidados a redesenhar a aparéncia dos produtos
industriais basicos para os templos do consumo, sendo posteriormente copiados pelas marcas
de moda para o grande ptblico transpondo para si os codigos do luxo. Assim, o consumo com
componente estético adquiriu uma relevancia tal que constitui um vetor importante para a
afirmagao identitaria dos individuos. O regime de visibilidade ¢ do querer ser visto, ao usar
mascaras de marcas de moda o sujeito o sujeito deixa claro o seu querer de que todos vejam
que ele esta inserido no grupo de consumidores das marcas e que ele detém os conhecimentos
sobre moda, mesmo em um objeto considerado a priori um EPIL Estas afirmagdes vao de
encontro ao conceito de “mundos possiveis” das marcas por Sempreini (2010) Nas imagens
veiculadas pelas marcas de luxo vemos uma formagao solida destes “mundos possiveis”, o
que ¢ de extrema importancia para fazer depreender os valores conferidos ao produto que serdo
estendidos, em sua experenciagdo, consequentemente ao seu consumidor. Semprini (2010)
afirma que quanto mais uma marca consegue explorar sua natureza semidtica, mais marcante
e Unico sera seu mundo possivel, auxiliando o individuo a entender seus valores e podendo,
assim, aproveitar melhor sua experiéncia individual através do culto a0 mundo imagindrio da
marca. O nome ou a logo da marca colocado como uma assinatura presentifica seu criador e
remete aos significados simbolicos e semissimbdlicos que edificam o universo da marca, que
contribuem para sua construg¢ao do “eu” e para o processo de identificagdo do enunciatario. O
sujeitos que usam as mascaras de marcas de luxo se enquadram em um grupo que usa a
mascara com fins simbolicos, a partir da posse e do uso deste produto ele se coloca em
conjun¢ao com os valores axiologizados pela marca.

C) Mascara Tecnologica: encontram-se nesta categoria as mascaras produzidas
por marcas de moda com materiais téxteis (fibras e tecidos) com inovagdes tecnologicas e
propriedades bacteriostaticas e antivirais como as produzidas pela marca Lupo (figura 3)

abaixo:
Figura 3: PAINEL DE MASCARA TECNOLOGICA.
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Fonte: Site da marca Lupo, 2020. https://www.lupo.com.br/mascara-fit-36000-905/p, 2020.

No site da marca temos informagdes sobre a performance tecnologica do tecido que
confere a marca (enunciador) um saber saber e um saber fazer oferecido ao enunciatario pela
aquisigdo do produto. Desenvolvida com o fio de tiltima geragio AMNI VIRUS-BAC OFF a
mascara € apresentada ao consumidor como um produto desenvolvido “para combater com
eficiéncia a proliferagdo de bactérias e a transmissdo de virus em artigos téxteis” (LUPO,
2020). A empresa explica que Mascara Fit Bac Off oferece uma protegao contra bactérias e
virus, gracas ao agente antiviral e antibacteriano inserido na matriz polimétrica do fio,
oferecendo proteg¢do, conforto e bem estar, permanecendo por toda vida util da peca. As
informagdes do site mostram a competéncia da marca e que conferem ao usuario o sentido de
protecdo amplificado. O regime de visibilidade ¢ do querer ser ndo quer ser visto, por tras do
objeto mascara tecnoldgica os sujeitos diao preferéncia a invisibilidade pessoal priorizando a
visibilidade da protecdo com uma peca de ultima geragao. De forma objetal o sujeito que usa
a mascara tecnologica quer se sentir protegido pelo que hd de mais “novo”, o discurso da
novidade, estaria entdo ligado a construcao da aparéncia dos sujeitos. Ele promove mudangas
nas interagdes entre eles, construindo novas formar de parecer, porque o novo atuaria nas
relagdes intersubjetiva e interativas por programacao (na renovagao do ato de se proteger do
virus), manipulacdo (no fazer querer essa nova forma de proteg¢do) e ainda por ajustamento

(no fazer sentir os novos atributos existéncias desta nova tecnologia).
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d) Mascara DIY (do it yourself) Self Masc: enquadramos nesta categoria a grande

maioria das mascaras de tecidos feitos de forma caseira e que sdo usados pelo maior niimero
dos sujeitos. Estas mascaras sdo produzidas nos mais diversos tipos de tecidos, estampas e
modelagens (como pode ser visto na figura 4) por sujeitos que buscam conforto, estética e

identidade no meio de tantos outros mascarados.

Figura 4: PAINEL DE MASCARA DIY.

Fonte: Desenvolvido pela autora a partir do Google imagens, 2020.

Desde que sugerido pelo Ministério da Satde e tido como obrigatério em alguns
lugares do pais, 0 uso de mascaras de tecido para protecao contra o corona virus, vimos surgir
um numero infindavel de diferente de cores, modelos, estampas, padronagens e modelagens
de méscaras com a quais os sujeitos buscam para além de se proteger também se comunicar.
De forma subjetal estdo os sujeitos que aqui se enquadram privilegiam a dimensao estésica ao
usar a mascara. O modo de visibilidade € no ndo querer ser ndo visto, a busca primeira ¢ pela
protecdo, mas além dela surge o desejo de individualizagdo dentre o universo de “‘sujeitos
mascarados”. Eles usam este acessorio primeiro para si, para se proteger € aprazer com 0s
sentidos € com os valores propostos pelo por este objeto, tendendo a atualizar a esfera do
subjetivo. Nesta interacao o sujeito se ajusta a mascara € a mascara se ajusta ao sujeito, levando
ao estado de alma da espreita de si mesmo, por si mesmo. Esse modo de construcao esta
vinculado ao universo subjetal, no qual sujeito e a mascara colocam-se em uma relacao de
continuidade. A vitalidade do corpo € recuperada na vitalidade da protegdo oferecida pela

mascara, além de mostrar os elementos imagéticos que edificam a identidade dos sujeitos.
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A partir dessa classificagdo podemos depreender os modos de presenca do sujeito

articulados pela sua forma de se proteger em meio a pandemia de Covid-19. Pela méscara o
sujeito constroi modos de visibilidade diferenciados que dao a ver gostos, estilos de vida e
modos de se posicionar no social, que irdo gerar modelos de identidade ou alteridade. A
diversidade de simulacros de aparéncias do ““seres mascarados” veiculados nas midias sociais
e pela moda institui diferentes formas de consumo que levam a uma necessidade de construgao
de estratégias de convencimento dos usudrios. Essas estratégias sdo articuladas de forma
sofisticada configuradas em tipos de relacdes interativas e que levam o sujeito a querer estar

em conjun¢do com os valores propalados pela mascara, pelas marcas e pelos usuarios.

Consideracoes Finais

As mascaras sdo narrativas visuais complexas permeadas por diversos valores
simbolicos atribuidos aos sujeitos que as usam. Abracados pelos discursos da moda esses
acessorios ganham outras fun¢des além da protecdo contra a Covid-19. Isto, porque a moda
como linguagem nos permite entdo edificar outras visdes da necessidade do uso das mascaras.
De forma consistente, a andlise do uso das mascaras se apresenta um terreno fértil de pesquisa,
compondo um conjunto de significados que traduz simbolicamente informagdes sobre os
individuos, seu modos de ser e modos de vida, possibilitando um melhor entendimento de
como vivem, pensam e agem os sujeitos em cada tempo.

O estudo do uso da mascara durante a pandemia nos revelou como os sujeitos usam
a moda na construg¢do de sentidos ao vestir-se, edificando assim a sua aparéncia, em um ato
comunicativo, rearticulando sua posi¢do em dado contexto, assim, por meio do vestudrio ¢
possivel compreender e revelar informagdes sobre os sujeitos que se constroem em diferentes
discursos, pois o traje, aqui incluimos a mascara, ¢ portador de representagdes, tornando-se
peca importante no processo de comunicagao.

O produto mascara ou a roupa em si € somente um objeto, € apenas dentro de um
contexto terd um significado e exercerd uma fung@o simbdlica e estética, além das fungdes de
uso. O vestuario desempenha um papel social significativo e compreender o ato de vestir ¢

entender as construgdes sociais, culturais e econdmicas ali representados. Estas construgdes
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também estdo presentes no que diz respeito a mascara, modificando suas funcionalidades e

denominagdes como podemos ver breves apontamentos sobre o uso da mascara e sua historia
feitos no texto.

Podemos dizer que atualmente existe um uso plural das mascaras, consideramos a
pluralidade uma caracteristica da sociedade presente, no qual, segundo o socidlogo e tedrico
cultural Stuart Hall (2001), tudo ¢ fragmentado, multiplo e com diferentes faces. Ou seja, ndo
se usa a mascara apenas para protecdo sanitaria como era feito antes, normalmente em
hospitais, e que evidenciava uma uniformizagao progressiva do vestir nestes espagos. A partir
da obrigatoriedade do uso deste “acessorio” observamos a constru¢ao de novos significados
sobre o corpo, comunicacgao e identidade. Ao customizar suas mascaras os sujeitos comegam
a manipular muito mais os elementos estéticos e estésicos para sua constitui¢ao visual corporal
e de protegdo que apontam importantes mudangas na relagao e significagcdo na cena social.

Ao usar um dos tipos de mascaras classificadas neste artigo, o corpo mascarado opera
o fazer ser o sujeito mascarado a partir de sua aparéncia, construida tanto pela necessidade de
protecdo contra o virus, quanto pelo universo de valores propalado pela forma, estética, a
funcionalidade ou os atributos marca. Estes sujeitos podem, assim, assumir uma
multiplicidade de estados ou enfatizar um deles pela sua forga estética ou estésica, dada pelo
que o corpo mascarado pode sentir de si mesmo, pela sua forga funcional ou pela sua forga
simbdlica, em mecanismos de construgdo identitaria. Com esses quatro tipos diferentes de
articulagdo entre o corpo € a mascara objetivamos estabelecer como se processa a construgao
identitaria.

Neste contexto, a mascara ganha importancia e relevancia estética, as modificagdes
de seu uso (modelagem, formas, materiais, padronagens, dentre outros) caracterizam novos
discursos que se articulam e se inscrevem ao corpo. Porém, mais revelador do que as
modifica¢des ocorridas nas modelagens e nos materiais, € a forma como estas sao apresentadas
no uso dos sujeitos que nos permitem apreender diferentes significados na construgdo de novas
aparéncias.

Em cada categoria pode-se depreender a visibilidade do sujeito pelas suas

articulagdes entre corpo € a mascara, que configuram o sujeito mascarado, e lhe conferem
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modos de presenca distintos no mundo. As formas de intersemiotizagdo entre corpo € a

mascara autorizam uma abordagem dos modos de presencga dos sujeitos nas praticas sociais
com a exposi¢do de seus fazeres e seus papéis na construgdo identitaria. Do ponto de vista dos
modos de interacdo entre corpo € a mascara, ¢ de como esses modos participam dos
relacionamentos entre os sujeitos em dado espago e tempo, podemos depreender os modos de

ser e estar no social dos usuarios e os sentidos por ele propostos.
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