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A ECONOMIA CIRCULAR E A SUSTENTABILIDADE DOS
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The Circular Economy and the Sustainability of Materials in the Fashion Industry
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Resumo: Os materiais sdo a base de qualquer produto e necessitamos de matérias-primas para
sua produgdo, consumimos ininterruptamente os recursos naturais do planeta para a melhoria da
vida humana. Assim, define-se para esse estudo a investigagdo do panorama atual e a
sustentabilidade da indastria da moda em relagdo aos materiais. Os resultados da pesquisa

apontam necessidade da mudanga no processo de produgdo e consumo da industria e sociedade.
Palavras-chave: recursos-naturais; economia circular; biodegradavel.

Abstract: Materials are the basis of any product, and we need raw materials for its production,
we continuously consume the planet's natural resources to improve human life. Thus, this study
defines the investigation of the current panorama and sustainability of the fashion industry in
relation to materials. The survey results indicate the need for change in the production and

consumption process of industry and society.

Keywords: natural resources; circular economy; biodegradable

Introducio

Em 2021 a humanidade entrou em divida com o planeta no dia 21 de julho, data
que marcou o esgotamento dos recursos naturais previstos para todo o ano, acima da

capacidade natural de regeneragdo do planeta. Fato que se deve a exploragao, producao e
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consumo descontrolado de recursos desde a revoluc¢dao industrial, para satisfazer a

demanda da populagdo sdo necessarios 1,7 planetas com as mesmas caracteristicas que a
terra para dar conta do consumo atual. Dado divulgado no relatério de 2021, pela Global
Footprint Network, uma entidade responsavel pelos calculos de sobrecarga da Terra

(Earth Overshoot Day, em inglés) desde 1970.

A marca do século XXI ¢ a preocupagdo ambiental. O rapido desenvolvimento da
industria, da informacao e a globalizag¢do elevou o consumo a um nivel nunca alcangado
pelas atividades humanas. Passaram a ser vistas de uma forma sistémica nos seus aspectos
econdmicos, sociais e culturais, somente sera possivel manter o desenvolvimento se
preservarmos o meio ambiente. Para alcancar a utopia da sustentabilidade, podemos
considerar uma avaliagdo a partir de quatro necessidades; ser ecologicamente correto,
economicamente viavel, socialmente justo e capaz preservar a riqueza cultural local

(Braungart & McDonough, 2013).

Desde a industrializagdo o meio ambiente vem chegando mais perto de um colapso
em relagdo a exploracdo massiva dos recursos naturais para uso na fabricagao de produtos
em maior escala que a necessaria e¢ possivel de consumir. E importante um
comprometimento maior das industrias e laboratorios no desenvolvimento de produtos

mais ecoldgicos para substituicao dos atuais utilizados na industria té€xtil, moda e design.

A producgdo cresce juntamente com a demanda, mediante a impossibilidade de
redu¢do do consumo, a alternativa estaria nos materiais alternativos e ecologicamente
corretos; além de politicas publicas e educagdo para instruir o correto descarte dos

produtos no final da vida util. Quando ndo ha a possibilidade de reuso ou reciclagem.

O consumo, especificadamente dos produtos de moda, aumenta excessivamente e
contam com a participagdo dos consumidores neste processo. Incentivados e
influenciados pelas midias digitais, os produtos se transformaram em um intermediario
da comunicagdo entre varias geracdes (Martins, 2009). Aumentando drasticamente o

consumismo como meio de interacao social e inclusao.
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Segundo Mahlmeister (2009), tomando como exemplo o jeans, em representacao

aum produto de moda que transcendeu séculos, e tornou-se um icone de moda adquirindo
novas representagdes sociais e renovando seu significado estético totalmente desatrelado
de suas caracteristicas técnicas. Sendo visto pelo consumidor além da sua fungdo de
vestir, mas como suporte de comunicagdo e expressao, se tornando uma “necessidade”

em suas diversas variagdes.

A sociedade atual segundo Baudrillard (1988), busca de satisfagdo pessoal no ato
de consumir. De acordo com Solomon (2011) a aquisi¢do de um produto acontece na
maioria das vezes pelo valor simbolico de que pela sua funcao basica. Na visao de Kotler
(2000), o consumismo torna possivel estudar o comportamento do consumidor e do ciclo
de vida do produto apods a aquisi¢do até o descarte. Ao entendermos o processo de
satisfacdo do consumidor, foi possivel utilizd-lo para a introducdo dos produtos
sustentaveis, sem a possibilidade de haver rejeicao. Mediante a necessidade ecoldgica

atual.

E discutido pelo setor da moda a necessidade de alterar as estruturas de
sustentagdo e incluir o senso de responsabilidade ambiental, econdmica e social, porém
nao existem muitas opg¢des para substituicdo dos atuais materiais utilizados pela industria
por alternativas mais sustentdveis e de baixo impacto ambiental. Nao hé investimento do
setor ou da industria quimica e engenharia para pesquisas de novos materiais devido ao
alto custo de produc¢do e do aumento no valor final do produto. O pensamento de lucro
empresarial precisa mudar, ndo havera solugdes possiveis que possam vencer o ideal de

minimo custo de produ¢do e maximo valor de venda.

A moda ¢ considerada a segunda industria de que mais polui no mundo, em
contraponto de ser a segunda que mais emprega sendo que uma a cada seis pessoas no
mundo trabalham em algum ponto da cadeia de valor (Morgan, 2015). A moda atual ¢
reconhecida pela velocidade e continua mudanca das relagdes da sociedade
contemporanea (Lipovetsky, 1989), em consequéncia o ciclo da moda possui incontaveis

fases e periodos de transicao que ficam cada vez mais curtos (Caldas, 2006).
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Diante deste processo de evolugdo e mudangas, as empresas criaram o modelo de

negocios chamado de fast fashion, caracterizado pela rapidez na producdo e pela
disposi¢do quase imediata dos produtos nas lojas seguindo as ultimas tendéncias
(Carvalhal, 2016). O novo modelo de negdcios aumentou a concorréncia entre as
empresas ¢ fez com que o preco dos produtos sofresse uma queda brusca, levando a
necessidade da terceirizagdo dos processos produtivos e barateamento dos cursos, por

meio da exploracdo da mao-de-obra de paises em desenvolvimento.

O fendmeno causou uma gigantesca alta da demanda de produtos (de baixa
qualidade), consequentemente houve o aumento da exploragdo de recursos naturais,
extracdo e producdo de matéria prima necessaria para confec¢do de téxteis e demais
acessorios utilizados pela cadeia da moda. Ocasionando o encurtamento do ciclo de vida
do produto o que levou a geragao de residuos excesso, provenientes do descarte em massa

de produtos (Carvalhal, 2016).

O processo de sustentabilidade da moda pressionou a inddstria a mudar, porém
esperava-se uma mudanga inspiradora e empolgante, mas as abordagens ambientais
convencionais concentram-se sobre o que ndo fazer, quando na verdade precisamos
de uma ruptura do modo produtivo. Se nds, seres humanos, realmente quisermos
prosperar entdo teremos que aprender os conceitos da economia circular: usando os
produtos como nutrientes, que ao imitar o metabolismo natural extingue o
desperdicio. Eliminar esse conceito significa projetar as coisas - produtos
embalagens e sistemas - desde o inicio, como alimento de outro sistema. Significa
que os nutrientes valiosos contidos nos materiais moldam e determinam o projeto:
a forma segue a evolug@o ndo apenas a fungdo.” (Braungart & McDonough 2013,
p.69).

Em contramao do novo mercado, algumas marcas e designers passaram a pensar
de forma ciclica e regenerativa. Mas sem o apoio da industria ndo t€ém o poder massivo
de normalizar e incorporar novos métodos, processos € produtos para mudar a situagao
atual da moda em relagdo ao meio ambiente. O designer pode ter a ideia e intencdo de
mudar, mas a industria ¢ responsavel por gerir os processos de desenvolvimento e

produgdo em escala.
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Esses podem ser catalisadores de avancos inéditos, questionando todo o sistema de
maneira clara e objetiva, mostrando conhecimento nas discussdes para melhoria. E
essa simbiose criativa e cientifica que aciona a capacidade de definir novos cenarios
na cadeia téxtil sustentavel. Designers de moda e empresas de moda devem conciliar
o desenvolvimento de produtos com a preservagdo da natureza. (Fletcher & Grose
2011, p. 32).

A moda e as tendencias temporais sempre incentivaram o conceito do descartavel,
a cada nova temporada sdo apresentados diversos produtos novos, incentivando o
consumo e o descarte, baseado na ideia da necessidade de ter o “produto da ultima moda”.
Tornando-se assim uma das industrias mundiais que mais degrada o meio ambiente

(Morgan, 2015).

O Ciclo de Vida dos Produtos e a Economia Circular

A conceito de ciclo de vida esta ligada justamente a uma visdo sistémica da troca
de informagdes entre o ambiente e 0s processos necessarios para a fabricacao de
determinados produtos, da extracdo dos recursos naturais, a energia consumida no
processo, passando pela concepcao, aquisi¢do até o descarte com o objetivo de avaliar as

consequéncias ambientais, econdmicas € sociais.

Segundo Manzini (2009) os principios a que devem submeter o novo conceito de
moda, devem incluir a criagdo de produtos/servigos que possam substituir os atuais,
propor praticas sustentaveis no seu processo de producado ao estilo de vida do usuério. E
ainda afirma a ideia de que devem ser uma recriagdo fiel ao modelo existe, mas
ambientalmente correto e copiosamente estudado quanto a sua efetividade econdmica,

social e técnica.

O Life Cycle Design (LCD) foi definido por Manzini & Vezzoli (2008) tendo a
finalidade de reduzir o impacto ambiental relacionado ao ciclo de vida do produto,
considerando todo o processo de criagdo e producdo de um produto e as interferéncias no

meio ambiente. Assim, os métodos para o desenvolvimento de um produto sustentavel
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devem estar associados ao LCD e o criador do projeto deve estar atento cada uma das

fases do ciclo de vida do produto (Vezzolli, 2008).

Figura 1: Ciclo de Vida do Produto, 2021.
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Fonte: http://www.inmetro.gov.br/qualidade/responsabilidade social/apresentacoes/3.pdf, 2021

e Matéria-prima: Extra¢do da matéria-prima e outros materiais
e Processamento: Beneficiamento da matéria-prima
e Convertedores: Escolha dos processos utilizados para a produg¢ao dos materiais.

e Producdo: compreende os processos de transformacao dos materiais, montagem

€ acabamentos.

e Distribuicdo: Embalagem, transporte, armazenamento e toda a logistica do

produto durante o seu ciclo de vida.
e Varejo: Venda dos produtos ao consumidor ou revendedores

e Consumidores: Aquisi¢ao do produto, utilizagdo até o descarte
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e Descarte: Destino do produto apos a utilizagao pelo consumidor, seja no final da

vida util ou no encurtamento pelo processo do consumismo.

Ap6s o descarte do produto pelo consumidor, segundo Manzini & Vezzoli (2008)
e os principios de economia circular deve ser a restauracdo das funcionalidades do
produto ou de qualquer um de seus componentes, por meio da reciclagem onde o a matéria

prima retorna ao processo inicial evitando a utilizagao dos recursos naturais.

Figura 2: Ciclo da Economia Circular, 2021.
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Fonte: https://www.dgae.gov.pt/servicos/sustentabilidade-empresarial/economia-circular.aspx, 2021

Existem duas op¢des no processo de reciclagem:

Anel fechado: Os materiais recuperados sao submetidos para serem utilizados na

confec¢do dos mesmo produtos ou derivados.

Anel aberto: Os materiais recuperados serdo utilizados na confec¢do produtos

diferentes dos produtos de origem do material.
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Mesmo no processo de reciclagem devem ser analisadas a logistica e as fases do

processo, do transporte a pré-producdo dos materiais a serem reciclados, para que o

impacto ao ambiente ndo seja maior que o proprio descarte. (Manzini & Vezzoli, 2008).

A economia circular ¢ primordial no planejamento da sustentabilidade e um
elemento importante para melhorar a competitividade industrial e inovagdo econdmica,
ampliando a produtividade das organizacdes e criando empregos, novos produtos e

servicos. Dentre outros beneficios como:
e Promover a ecoinovagao e a economia criativa
e C(riagao de oportunidades e novos modelos de negocio

e Prolongamento do ciclo de vida dos produtos, materiais e recursos na economia

por mais tempo.
e Reducio da necessidade e dependéncia de combustiveis fosseis
e Reducido na produgdo de residuos e conservando os recursos naturais
e Diminui¢do das emissdes de carbono e combate as alteracdes climaticas

De acordo com Manzini & Vezzoli (2008) os produtos de moda sdao descartados
por motivos de obsolescéncia cultural e estética. E aconselhado o consumo de produtos
atemporais, de materiais duraveis que possam ser retrabalhados evitando o descarte

prematuro, segundo Kazazian (2009).

Segundo Fletcher & Grose (2011) o mercado mundial executa os processos com
base na economia de baixo custo e lucros elevados, seguindo o conceito da obsolescéncia
programada; produzindo produtos baratos, de baixa qualidade e altamente descartaveis;

sem considerar os impactos sociais e ambientais dos produtos.

Criada por Braungart e McDonough (2013), a teoria do Cradle to Cradle (do bergo
ao ber¢o), ¢ uma das dimensoes da Economia Circular. Abordando a ideia de criar e
recriar ilimitadamente, utilizando de materiais biodegradaveis se convertem em alimento

para os ciclos bioldgicos ou de materiais técnicos que se mantem em ciclos de circuito




162 coLOQuio

DE MODA

EDICAO ONLINE

DE 08/08 A 13470 DE 2021

fechado, em processo de reciclagem constante. Os ciclos biologicos e técnicos defendidos

no Cradle to Cradle estio ilustrados na figura 3 e exemplificam como os ciclos devem

atuar em simultaneidade com o usuario € o meio ambiente.

Figura 3: Ciclos Biologicos e Técnicos, 2002

biobased circular
economy economy

Fonte Cradle to Cradle: Remaking the Way We Make Things, 2002

A Fundagao Ellen MacArthur identifica a Economia Circular como ‘“uma
economia industrial que € restauradora ou regenerativa por intengdo e design” (EMF
2013, p 14). “Uma economia circular ¢ aquela que ¢é restauradora através do design e que
visa manter produtos, componentes e materiais em sua maior utilidade e valor, em todos
os momentos.” Bocken et al. (2014, p. 309) classificam os aspectos da economia circular,
estabelecendo como uma forma de prolongar o ciclo de vida dos produtos e reduzir o uso
de recursos naturais. Baseadas nessas afirmacdes, podemos definir a Economia Circular
como um sistema regenerativo, onde ha reducdo na entrada de recursos, desperdicio,

emissdo € o vazamento de energia e desaceleracdo. Segundo a Fundacdo Ellen
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MacArthur, pode ser conquistado por meio de projeto, manutengao, reparo, reutilizacao,

remanufatura, reforma e reciclagem de longa duracdo (FEM, 2013).

A ideia de economia circular apoiados por Braungart (2013) e Ellen MacArthur
Foundation (2017) ainda poucos empregados na industria do vestudrio. Uma modificacao
do padrao na produg¢do da industria da moda ¢ primordial, pois os residuos gerados pelo

descarte de roupas € um grave problema ambiental mundial.

De acordo com o relatorio divulgado pela Global Fashion Agenda (GFA) e pela
Boston Consulting ¢ estimado que s6 em 2015 a industria téxtil global foi responsavel
pelo consumo de 79 mil milhdes de metros cubicos de agua, emitindo de 1715 milhdes
de dioxido de carbono e produgao de 92 milhdes de toneladas de residuos téxteis, segundo
o relatorio a previsdo para 2030 ¢ que esses valores amplifiquem em 50% de acordo com

Kerr & Landry (2017).

Os Materiais Atuais e a Perspectiva Futura da Industria e Consumo

A moda sempre se encontrou entre as industrias com emissdo de grande carga de
residuos ambientais. Segundo Lee (2009) o algodao caracteriza 16% da libertacdo de
inseticidas no mundo. Desde o cultivo, fabricacdo do tecido até a etapa de confeccao da

peca hd um desperdicio de 35% da matéria prima (Ellen MacArthur Foundation, 2017).

O estudo da Levis (2015) constatou que uma tUnica pega de calga jeans 501
consumiu 11 mil litros de dgua, 400.000 Quilowatts de energia, 32 quilos de mondxido

de carbono (CO2).

Existem estudos de vérios autores e organizagdes ambientais sobre o real
significado de um desenvolvimento sustentavel. Segundo a Comissdo Mundial sobre o
Meio Ambiente (CMMAD, 1988) seria a exploracdo equilibrada dos recursos naturais,
equilibrio que se encontra nos limites da satisfacdo das necessidades e do bem-estar da
atual geracdo, e da preservacdo para as geragdes futuras. Ja Fletcher & Grose (2011)

justificam que a sustentabilidade deve ser incentivada de acordo com trés pilares basicos,
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o desenvolvimento social, econdémico e ambiental. A observagdo ¢ que, ao atingir o

equilibrio desses aspectos e suas dimensdes, a prosperidade econdémica, a qualidade
ambiental e condi¢gdes sociais mais justos e equilibrados, verifiquem-se estruturagdo da

sustentabilidade (Fletcher & Grose, 2011).

A cadeia téxtil brasileira tem niimeros relevantes e confirmam ser um dos canais
mais importantes do reconhecimento da sustentabilidade e consumo consciente. O setor
téxtil ¢ uma das areas mais antigas da industria mundial, no Brasil a importancia desse
setor ¢ representada por uma tradigdo na estrutura econdmica do pais, exatamente pelo

numero de empregos que gera e presenca no todo territoério nacional.

As matérias primas renovaveis sdo produzidas pela natureza e posteriormente
industrializadas, podendo ser de origem vegetal ou animal, como por exemplo, o algodao,
a 13, a madeira. Os materiais ndo renovaveis sdo extraidos da natureza, mas possuem
reservas limitadas, tal como o carvao, petrdleo e o ferro. Sendo necessario reordenar todo
0 processo e sistema produtivo sobretudo a médio e longo prazo quanto a escassez dos

recursos (Manzini & Vezzoli, 2008).

Metodologia de Investigacao

Este trabalho apresenta um processo de pesquisa baseada na metodologia de
design de Lobach (2001) e Camargo (2016) com os conceitos de sustentabilidade
defendidos por Fletcher e Grose (2011) e McDonough e Braungart (2013). Trata-se de
uma pesquisa qualitativa que enfatiza o estudo aprofundado sobre moda, sustentabilidade

e gestao do design.

A revisdo bibliografica executada avaliou livros, artigos, jornais, publicacdes
especializadas, relatérios da industria téxtil, identificados através da ferramenta de

procura do Google Academia e repositdrios de universidades do Brasil e Portugal.

A pesquisa assumiu um cardcter descritivo e tem como objetivo possibilitar a

proximidade entre moda e sustentabilidade. Pretendeu-se identificar, descrever e analisar
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criticamente as metodologias de projetos focadas no desenvolvimento de materiais e

produtos ecologicamente corretos. Ao utilizar a pesquisa qualitativa este projeto teve
como objetivo elucidar sobre o conhecimento ambiental aplicado nos processos criativos

de moda na industria.

Resultados e Discussao

Diante do contexto atual, as empresas ndo podem continuar a ignorar os impactos
ambientais do sistema de moda e preocupar-se com o planeta no desenvolvimento dos
seus produtos. Estamos sobe ameaca a sobrevivéncia humana em face da degradacao e
possibilidade de escassez dos recursos naturais, a extingdo das espécies da fauna e da flora
e o aquecimento global. Designers de moda e empresas devem conciliar o
desenvolvimento de produtos com a preservacao dos recursos € o cuidado com o meio

ambiente (Fletcher & Grose, 2011).

Em sua obra “Império do Efémero”, o filésofo francés Lipovetsky afirma que a
moda ¢ o reflexo da sociedade. A frente deste conceito, como conciliar a moda com o
desenvolvimento sustentavel se depende da empatia e uma ag¢ao conjunta, “os individuos
atomizados, absorvidos consigo mesmos, estdo pouco dispostos a considerar o interesse
geral, a renunciar aos privilégios adquiridos; a construcdo do futuro tende a ser sacrificada

as satisfagdes das categorias e dos individuos do presente” (Lipovetsky 1989, p.13).

Segundo Carvalhal (2015), existe possibilidade para o crescimento do consumo
consciente, a descrita propensdo afirma que no Brasil 71% das pessoas consomem
produtos e servigos que se relacionam com os seus valores, ideais e crengas. De acordo
com o autor, um proposito claro e verdadeiro das organizagdes tém aproximado pessoas
com paixao, compromisso, criatividade e energia para a mudanca. O lucro deve deixar de
ser a unica razao da existéncia das empresas, passando a ser efeito natural da pratica de
um trabalho com propdsito, assim o lucro sera somado a motivagdo do bem-estar social

e ambiental.
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Consideracoes Finais

Se, por um lado, a industria da moda ainda permanece como a segunda mais
poluente, por outro lado, t€ém sido a unica a busca solugdes para redugao do impacto
negativo no meio ambiente e para diminuir o uso dos recursos naturais. Ja existem a
disposi¢ao diversos materiais provenientes da reciclagem de produtos, de fibras naturais
as sintéticas, do couro ao pléstico. A tecnologia téxtil estd cada evoluindo cada vez mais
e os materiais alternativos tém tanta qualidade quanto aqueles produzidos de matéria-

prima virgem.

O proéprio couro ja tem materiais alternativos, produzidos com base em plantas e
residuos alimentares, como residuos da produ¢do de uva, maca e abacaxi. Também
materiais produzidos com base em plantas sem valor comercial para a alimentagdo, como
exemplo, o material feito de biomassa de cactos e de cogumelos. Além do
desenvolvimento de fibras do canhamo e urtiga, que sdo benéficas para o solo e utilizam

menos agua e inseticidas na sua producao.

A sobrevivéncia das marcas no universo da moda abrange uma ampla area de
estudo, na qual se destaca o comportamento do consumidor € 0s processos internos e
externos que envolvem os individuos. A educag¢do do consumo € por outro lado um
problema a resolver, por mais que a indUstria implemente materiais mais sustentaveis, o

excesso no consumo continuaria a ser prejudicial ao planeta e a sociedade.

Dentro do ciclo de vida do produto ¢ necessario fechar as duas pontas soltas do
processo, a extragdo e consequente utilizacdo de matéria prima virgem na produgdo, € o
descarte; pois os residuos devem ser incorporados novamente ao processo € assim
implantar uma economia circular 360 graus, onde nao ha exista a entrada de materiais e

o minimo de geragao de residuos para descarte.




162 coLOQUIO

DE MODA

EDICAO ONLINE

DE 08/08 A 13/70 DE 2021

Referéncias

ANICET, Anne. Colagens Téxteis: em busca de um design sustentiavel. Tese de
Doutorado em Design. Uni. de Aveiro, Departamento de Comunicagdo e Arte, Aveiro,
2012.

ASHLEY, Patricia A., Etica e responsabilidade social nos negdcios. Sao Paulo: Saraiva,
2002.

ARSHAD, K., MUJAHID, M. Biodegradation of textile materials. Degree of Master
in Textile Technology. The Swedish School of Textiles. University of Boris, 2011.

BARDIN, Laurence. Analise de Contetido. Lisboa: Edi¢oes 70, 2004.

BAUDRILLARD, Jean. A Sociedade de Consumo. Trad. Artur Morao. Lisboa: Edigoes
70. 1995.

BERLIM, L. Moda e Sustentabilidade uma reflexdo necessaria. Sao Paulo. Estacao
das letras e cores, 2012.

BLACK, Sandy. Eco-chic: The Fashion Paradox. Londres. UK: Black Dog Publishing,
2008.

BOGDAN, R. C.; BIKLEN, S. K. Investigacdo Qualitativa em Educa¢io — Uma
Introducio a Teoria e aos Métodos. Porto: Porto Editora, 1994.

CALDAS, D. Observatorio de sinais: teoria e pratica da pesquisa de tendéncias. Rio
de Janeiro, RJ: Senac Rio, 2006.

CARVALHAL, A. Moda com propdsito: manifesto pela grande virada. Sao Paulo,SP:
Estacao das letras ¢ cores, 2016.

ECETOC. Definition(s) According to OECD. 2008. Disponivel em:
<https://www.ecetoc.org/report/measured-partitioning-property-
data/biodegradation/definitions-according-to-oecd/>. Acesso em: 18 jul. 2021

ELLEN MACARTHUR FOUNDATION. Towards the Circular Economy: Economic
and Business Rationale for an Accelerated Transition. Isle of Wright: Ellen
MacArthur Foundation Publications. 2013.

ELLEN MACARTHUR FOUNDATION. A new textiles economy: Redesigning
fashion’s future. 2017. Disponivel em:
<https://www.ellenmacarthurfoundation.org/assets/downloads/A-New-Textiles-
Economy Full-Report Updated 1-12-17.pdf/>. Acesso em: 20 out. 2020




162 coLOQUIO

DE MODA

EDICAO ONLINE

DE 09/08 A 13/10 DE 2021

FLETCHER, K. Sustainable Fashion & Textiles, Design Journeys. London. Earthscan,
2008.

FLETCHER, K; GROSE, L. Moda & sustentabilidade: design para mudanc¢a. Sao
Paulo: Editora SENAC, 2011.

GLOBAL FASHION AGENDA. Pulse of the fashion industry. 2017. Disponivel em: <
https://www.globalfashionagenda.com/publications-and-policy/pulse-of-the-industry/>.
Acesso em: 23 ago. 2021

HAUG, R. T. The Practical Handbook of Compost Engineering. Lewis Publisher,
Boca Raton. 717pp. 1993.

Kerr, J., & Landry, J. Pulse of the fashion industry. Global Fashion Agenda & The Boston
Consulting Group, 2017.

KAZAZIAN, T. Havera a idade das coisas leves: design e desenvolvimento sustentavel.
2. ed. Sdo Paulo: 43Ano V, n. 1 - out. 2012/mar. 2013, Ed. SENAC Sao Paulo, 2009

LEONARD, Annie. A historia das coisas: da natureza ao lixo, 0 que acontece com
tudo que consumimos. Tradugdo: Heloisa Mourdo. Rio de Janeiro: Zahar, 2011.

LEGNAIOLLI, Stella. Entenda o que ¢é tecido poliéster e seus impactos. Disponivel em:
< https://www.ecycle.com.br/poliester/>. Acesso em: 18 jul. 2021

LEVI STRAUSS & CO. The life cicle of a jean- Understanding the environmental
impact of a pair of Levi’s® 501® jeans. 2015.

MANZINI, E.; VEZZOLI, C. O desenvolvimento de Produtos Sustentaveis: os
requisitos ambientais dos produtos industriais. Sdo Paulo: EDUSP/ Editora da
Universidade de Sao Paulo, 2008.

MCNEIL, Ian. The Encyclopedia of the History of Technology. London: Routledge,
1990.

MORGAN, A. The True Cost: documentario. Direcdo e¢ Produgdo de Andrew
Morgan.Franca: Andrew Morgan, 2015.

MUSEU DO AMANHA, O que ¢ o dia de sobrecarga da terra? Rio de Janeiro. 2020.
Disponivel em: <https://museudoamanha.org.br/pt-br/sobrecarga-da-terra-entenda/>.
Acesso em: 16 dez. 2020

OBAYASHI, A.W., GORGAN, J. M. Industrial Waste Management - Management
of Industrial Pollutants by Anaerobic Processes. Lewis Publishers. ISBN 0-87371-
001-0, 1985.




162 coLOQUIO

DE MODA

EDICAO ONLINE

DE 09/08 A 13/10 DE 2021

PAGGA, U., BEIMBORN, D.B., YAMAMOTO, M. Biodegradability and
Compostability of Polymers — Test Methods and Criteria for Evaluation. Journal of
Environmental Polymer Degradation 4, 1996.

PAGGA, U. Testing Biodegradability with Standardized Methods. Chemosphere, 35
(12), 2953 — 2972, 1997.

PAGGA, U. Compostable packaging materials — Test methods and limit values for
Biodegradation. Appl Microbiol Biotechnol. 51: 125 — 133, 1999.

PENA, Rodolfo F. Alves. Obsolescéncia Programada; Brasil Escola. Disponivel em:
<https://brasilescola.uol.com.br/geografia/obsolescencia-programada.htm/>. Acesso em
27 de agosto de 2021.

PIRES, A.; BIERHALZ, A., MORAES, A. Biomateriais: tipos, aplicacées e mercado,
Quimica Nova. 2015. Disponivel em: <https://dx.doi.org/10.5935/0100-
4042.20150094/>. Acesso em: 20 out. 2020.

RESIDOMETRO, Sustexmoda — EACH-USP. Sio Paulo. 2020. Disponivel em: <
https://www.sustexmoda.org/resid%C3%B4metro/>. Acesso em: 27 ago. 2021

SOLOMON, Michael. O Comportamento do consumidor: comprando, possuindo e
sendo. 5a Edicao, Porto Alegre: Bookman, 2002.

SUPERINTERESSANTE. Quanto tempo leva para nossas coisas se decomporem?
2018. Disponivel em: < https://super.abril.com.br/mundo-estranho/quanto-tempo-leva-
para-nossas-coisas-se-decomporem/>. Acesso em: 20 ago. 2021

TSCHIMMEL, K. Research Report D-Think: Design Thinkking applied to
Education and Training. Matosinhos: Edi¢des ESAD, 2017

TSCHIMMEL, K. Processos Criativos: A Emergéncia de Ideias na Perspectiva
Sistémica da Criatividade. Matosinhos: Edi¢cdes ESAD, 2011.

TCHOBANOGLOUS, G., KREITH, F. (2002). Handbook of Solid Waste
Management. Second Edition. McGraw-Hill. ISBN: 0-07-135623-1. 2002.

VEZZOLI, Carlo. Design de Sistemas para a Sustentabilidade: teoria, métodos e
ferramentas para o design sustentivel de “sistemas de satisfagdo”. Salvador:
EDUFBA, 2010.




