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RESUMO

O trabalho discute a reconfiguracdo de valores e formatos da midia especializada
em moda na contemporaneidade e aspectos relacionados ao jornalismo inseridos neste
processo. Partimos da compreensdo de que o jornalismo de moda envolve principios de
campos sociais que ja se encontravam em transformacGes diante das dindmicas nos
processos de midiatizacdo e na sociedade. No entanto, procuramos analisar neste trabalho
a cobertura especializada em moda em parte do ano de 2020, principalmente a partir dos
impactos da pandemia do virus Covid-19 e outros fatos de repercussdo global que
provocaram alteracdes na cobertura jornalistica, na industria da moda, no comportamento
e, consequentemente, também na producgdo e consumo do jornalismo de moda.

A partir de uma abordagem exploratoria e metodologia da analise de contetdo, o
estudo apresenta um levantamento sobre condi¢Ges de producdo das publicagcdes de
produtos midiaticos representativos do jornalismo de moda no Brasil, como as noticias
veiculadas nos sites das revistas Vogue, Elle, FFW e em suas paginas no Facebook e
Instagram, no periodo de margo a julho de 2020. Em busca de identificar o contexto
sociocultural do que estd sendo mostrado e revestido de quais valores, analisamos
indicadores referentes a atividade jornalistica, além de aspectos textuais e graficos.
Observamos, principalmente o movimento da aceleracéo da digitalizacdo e circulagdo em
rede dos contetidos e a necessidade de explorar questBes sociais, éticas e/ou ambientais.

De modo geral, a producado das imagens foi bastante reinventada e as fotografias
dos editoriais de moda proporcionam outra experiéncia estética, revistas de moda
tradicionalmente impressas apostam mais rigorosamente em estratégias de conteudo para

internet a partir de podcasts, newsletters, producdo audiovisual e transmissdes ao Vvivo.
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As imagens e textos sdo feitos em colaboracdo com o publico, artistas e colunistas. As
noticias exploram os impactos da pandemia na industria da moda, nos desfiles, no
consumo e na aparéncia corporal. Contetdos sobre o racismo na moda brasileira e a
producdo de estilistas negros também foram desencadeados pela repercussdo nas redes
sociais dos protestos antirracistas que reverberaram nos Estados Unidos.

A anélise revela que algumas propriedades e caracteristicas tradicionais do
jornalismo de moda ja estudadas permanecem determinantes, porém se observa a
reconfiguracdo nos formatos narrativos, bem como adaptacdo e/ou crescente adesao a
valores em expansdo no campo da moda, do jornalismo e da cultura como
diversidade/pluralismo, atualidade/relevancia e criatividade/inovacdo, entre outros que
esta pesquisa procura analisar. Portanto, procuramos identificar neste trabalho tendéncias
do jornalismo de moda na cultura contemporanea e ainda que em fase inicial, algumas
das suas estratégias em um periodo que se tornou mais evidente a revisao de valores na
sociedade. Algumas das principais referéncias sdo textos que abrangem categorias
tedricas relacionadas ao didlogo da moda com as dindmicas da cultura e sociedade,
midiatizacdo e do jornalismo, tais como Pierre Bourdieu, Agnes Rocamora, Nelson

Traquina, Gislene Silva, Ruth Joffily, Débora EIman, Ana Marta Flores, entre outros.
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