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RESUMO

O sistema da moda esta totalmente interligado com a sociedade e entender moda néo
apenas como vestuario, mas atribuir o conceito em um contexto social, econémico,
politico e cultural é imprescindivel, uma vez que esse sistema tem uma participagdo
relevante no PIB, comércio, empregabilidade, parques industriais, entre outros. A moda
pode ser vista atraves de diversas perspectivas e a sua compreensdo alcancada por meio
da disseminacdo do conhecimento e da informacdo (BAGGIO, 2018; CHEIRAM,
SANTOS, CARLESSO, 2019). Assim como o estudo e produgdo de moda, 0 ensino e
aprendizagem também deve refletir o comportamento humano. Se a sociedade vive a
revolucdo digital, a disseminacdo dos conhecimentos, comunicacdo e préticas
pedagogicas devem estar em conformidade com esses novos paradigmas. A aproximacao
dos alunos e da sociedade aos meios digitais faz com que a utiliza¢do das tecnologias da
informag&o e comunicagdo (TICs) dentro do processo formativo seja inevitavel. Estudos
mostram que o uso de TICs no desenvolvimento académico colaboram com uma série de
habilidades e fatores cognitivos, dentre eles o estimulo a atencdo e a disciplina
(HOLANDA, 2020). Nesse contexto, o objetivo deste trabalho é relatar as experiéncias
do uso de interfaces digitais para promover a aproximacéao e interacdo entre a sociedade,
alunos e servidores do Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda do Instituto

Federal do Rio Grande do Norte (IFRN) campus Caicd, como também, a disseminacao
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de conteudos académicos da area de Moda. Para tal, foram criados perfis para o referido
curso no Instagram (@moda.ifrn) e no Youtube (Moda IFRN), como também o website
no portal da instituigdo. O projeto iniciou no més de fevereiro de 2020 e foi potencializado
com a abrupta migracdo da escola para o ambiente virtual devido ao distanciamento social
causado pela pandemia do novo Corona virus. Assim, foram formuladas metodologias de
ensino-aprendizagem e de comunicagédo por meio do Instagram, Youtube e Google Meet.
As acdes foram e estdo sendo realizadas de forma ativa, colaborativa e interdisciplinar
com os professores e alunos do curso produzindo, de forma conjunta, materiais didaticos
digitais, videos informativos, tutoriais, videoaulas, lives, quizzes, palestras e mesas
redondas on-line, entre outros. As conexdes virtuais permitiram interacdes de alta
escalabilidade, fator fundamental pois existem poucas faculdades que oferecem esse
curso no estado, e o IFRN Campus Caico € o Unico que oferta de forma gratuita em todo
0 estado e regibes proximas. Permitiu também a comunicacdo interativa e colaborativa
entre alunos, docentes e sociedade, enfraquecendo a cultura da moda inalcancavel e
desvigorando a irrealidade de estudar moda por meio de midias sociais e em uma
instituicdo federal. Além disso, a comunicacdo virtual eficiente, empaética e ativa faz com
que os alunos se sintam proximos a escola e continuem motivados a estudar em meio ao
cendrio de inseguranca que se apresenta. A eficiéncia das acdes é medida por meio dos
dados quantitativos referentes ao aumento do namero de seguidores, visitas ao perfil e de
impressdes (quantidade de vezes que as postagens foram entregues aos usuarios do
Instagram), além das visualiza¢des e curtidas nos videos no Youtube, e a audiéncia
sincrona nas palestras via Google Meet. Além desses indicadores, dados qualitativos
deixados pelos alunos e comunidade através dos comentarios e mensagens diretas relatam

a contribuicdo positiva e a aproximacao eficiente e didatica da academia com a sociedade.
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