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RESUMO

O presente estudo é parte integrante de um projeto de pesquisa iniciado no curso de Pos-
Graduagdo em “Estética e Gestdo da Moda” — ECA/USP (2019) e, tem como objetivo,
explorar o setor do vestuario infantil como uma das possibilidades do mercado de moda,
através de uma analise e investigacdo do objeto desse estudo, a crianga, como ser social
ao longo da historia. Para a andlise dessa tematica, tornou-se necessario entender
primeiramente o sujeito deste assunto: a crianga, partindo de uma breve exploracgdo do
panorama historico e social sobre infancia, de modo a compreender melhor a relacéo da
crianga com a moda e o consumo no mundo contemporaneo. Tomando como referéncias,
0s primeiros pensadores que se dedicaram ao assunto e pesquisadores que consideraram
este periodo como uma construgdo historica e social e, ndo como um conceito ligado a
imaturidade biologica desta fase de vida, da crianca. Onde o significado do sujeito,
crianga, € visto enquanto um ser em constru¢do ao longo da historia, inserida  num
periodo de vida denominada infancia, sua relacdo na sociedade, o qual busca uma
aproximagdo de entendimentos sobre o papel do vestuario/moda, como forma de

representacdo num mercado de consumo.

Por decidir abordar majoritariamente o aspecto socioldgico deste assunto, em detrimento
do biologico, busquei referéncias de onde surgiram as primeiras reflexdes acerca do papel
da crianca na sociedade e na familia. Foi a partir de alguns autores pioneiros nestes
estudos, como Phillipe Aires, que comecei a estruturar uma linha do tempo para
compreender o cenario do passado e como este ser, a crianga, passou a ser estudada, vista
ou reconhecida enquanto sujeito. No embasamento teorico, autores que contrapdem ao

pensamento de Ariés, como Postman, estdo presentes, assim como, estudiosos
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contemporaneos da Sociologia da Infancia. Entre os autores, destacam-se os estudos de
Prout, Sarmento e Corsaro, como as pesquisas de Buckingham, que nos mostra a relacao
entre crianca, midia e consumo; o qual junta-se aos estudos de Bauman. Os autores, como
Montigneaux e Morace, apoiam essa analise sobre o comportamento da crianca, publico
infantil e Marketing. Na area da moda infantil, tem-se uma breve andlise através de

Castilho, Canton e Schiller.

Dentre diferentes autores que se dedicaram ao assunto de areas interdisciplinares, busquei
além da sociologia, a pedagogia, a psicologia e a antropologia. Entre eles, alguns autores
brasileiros como Mary Del Priore e Clarice Cohn, nos ajudam nos caminhos pelos quais
a crianca passou a ser concebida como ator social e, como produtora de cultura e de
significados. Busca-se uma aproximagao de entendimentos do ser crianga e sua relagéo

com o papel do vestuario/moda, para a representagdo num mercado de consumo.

Como um meio de entendimentos apoiados a partir da fala da crianga, colocando-a como
sujeito, visa-se criar um paralelo que toma diferentes olhares de estudiosos da area, como

uma sugestédo de aplicabilidade ao mercado de moda infantil.

Se a educacdo esta associada a um processo de socializagdo, como um meio através do
qual a crianca aprendera coisas desde o pensar, sentir e o fazer, de forma que sem a
educacdo, a crianca ndo chegaria espontaneamente (Durkheim 1974); entdo como
justificativa e valendo-me destes conceitos, acredito que, muito podera ser traduzido e
aplicado como ferramentas num processo de desenvolvimento de produto infantil; atraves
dos designers, empresarios e universitarios. Com esta intencdo, em que pretende-se
escutar a fala da crianga, cria-se uma aproximacdo da industria com esse consumidor,
visando com isso novas praticas na construcdo de produtos, desde a pesquisa de matérias-
primas, modelagens, fabricacdo, estamparia, entre outros pontos que possam demonstrar
para a crianca as diferentes etapas que compdem esse sistema; com intuito de criar
produtos mais assertivos, de acordo com esta fase de vida, incluindo informagdes que

gerem uma nova consciéncia de forma ludica e educativa.

No entanto, diante deste cenério, nota-se a importancia e a responsabilidade do olhar dos
pais ou responsaveis, para aquilo que € produzido e oferecido as criancas, seja hum
supermercado, na TV, ou na Internet, enfim, em qualquer lugar ou midias digitais, que

estimulem e propaguem o consumo e a compra. Precisamos preparar as criancas a terem
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uma capacidade de reflexdo que as orientem a ter critérios de escolha, ndo as subjugando,

mas apoiando-as e ajudando-as para um crescimento critico e responsavel; que
proporcione melhores condigdes para formar um adulto mais consciente diante do
mercado da moda, que tem hoje sérias questdes como a sustentabilidade e o meio

ambiente.

Completando a analise desse estudo, sdo apontados alguns dados desse importante setor
do mercado e, na sequéncia, a apresentagdo do resultado de um exercicio exploratério e
de natureza qualitativa, que foi realizado com uma crianga através de uma pesquisa
tedrica e de campo, justamente para exercitar a proposta e aplicabilidade da investigacao

em questao.
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