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MASCARAS DE PROTECAO NA PANDEMIA DE COVID-19: UMA ANALISE
SOBRE PROCESSO DE NORMALIZACAO DO CONSUMO

Ana Paula Celso de Mirandat

O objetivo do artigo € analisar o consumo de mascaras de protecdo desde o inicio do
periodo oficial de pandemia no Brasil enquanto processo de dissemina¢do de um novo
comportamento de consumo que transita por questdes culturais, identitarias e estéticas
além das questdes de biosseguranca. Uma sociedade em quarentena € contexto ideal para
o aprofundamento de questdes préprias do universo da moda enguanto processo
classificatorio e de julgamento social. Sendo assim, a pergunta norteadora desse estudo
¢: “Como se constroi o processo de produgdo e consumo de méascaras de protecdo em seus
aspectos funcionais e simbolicos no contexto da pandemia do COVID-19?”

O estudo teve como ponto de partida 0 momento onde a midia comega a noticiar sobre a
orientacdo de uso das mascaras de protecdo. Este dialogo entre midia e depoimentos de
especialistas apresenta tempos diferentes que véo desde o julgamento negativo de quem
usava pois 0 mercado nao tinha oferta suficiente para atender a todos e a prioridade eram
os profissionais de satde, passando por tutoriais do it yourself sobre como fazer a protecéo
a partir de lencos e elasticos, seguida de orientacdes sobre tipos, formas e materiais ideais
para orientar nas escolhas sobre 0 que estava sendo produzido até chegar na oferta de
mascaras de protecdo como um acessério de moda com desenvolvimento de aspectos
funcionais como conforto, seguranca e ergonomia além dos aspectos simbaolicos.

Os procedimentos utilizados para a coleta de dados foram: analise de textos culturais
(jornais televisivos); Observacdo e captacdo de imagens no cotidiano; notas de interacdes
presenciais e em grupos de whatsapp; Analise de imagens e comentarios em contas de

instagram, facebook e twitter sobre o tema.
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Os achados de pesquisa identificaram préaticas divisorias entre consumidores e
consumidores-cidadaos sendo os ultimos aqueles que fazem célculo de consequéncia e
buscam expressar seu contentamento ou desapontamento com questbes de ordem
econbmica, social e cultural mediante atitudes politicas relacionadas ao consumo. O valor
simbdlico agregado ao valor funcional dos objetos de consumo vém atender ao objetivo
de acompanhar as mudancas das estruturas sociais e interpessoais o que levou a Sociedade
de Consumo a virar a Sociedade da Pandemia.

Pode-se apontar como limitacdo se tratar de registros feitos durante um determinado
periodo do processo de socializacdo do uso da mascara de protecdo que ndo envolve a
maturidade da oferta por parte de empresas do setor de tecnologia téxtil/confeccao.

O estudo possibilita refletir sobre um processo de ado¢do de um novo comportamento
com quebra de paradigmas culturais num processo coercitivo que envolve a
obrigatoriedade legal de um tipo de consumo.

A originalidade desse estudo esta em refletir as relagdes entre cultura, poder e moda

dentro de um contexto de restri¢do e coercao social.
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