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RESUMO

Apesar da massificacdo das redes sociais, estas ndo eram utilizadas téo
frequentemente no processo de ensino-aprendizagem, inclusive em cursos de nivel
superior. Com a pandemia da COVID-19, o distanciamento social acelerou a
aproximac&o virtual, fazendo com que a sociedade ndo sé utilizasse as redes digitais como
meros absorvedores de informacgdes midiaticas, mas sim, na gestdo de conteudos
académicos, trilhando o caminho da ressignificacdo da educacdo diante desse novo

cenario.

Uma das redes sociais mais populares e que gera grande influéncia no
comportamento social é o Instagram, a atmosfera social atrativa, leva a popularizagcéo da
mesma e, acaba por influenciar na formacéo e desenvolvimento dos seus participantes
(BATISTA; RODRIGUES, 2014). Piza (2012, p. 43) afirma que “o fendmeno Instagram
¢ resultado de um processo dindmico, resultante das condi¢BGes propicias da era da

tecnologia da informagéo”.
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Neste sentido, este trabalho consiste em um relato de experiéncia e tem como
objetivo apresentar uma metodologia de ensino de vocabulario técnico da area de moda

em Lingua Inglesa, através do Instagram.

O projeto é realizado de forma ativa, colaborativa e interdisciplinar (NOGUEIRA,
2010) entre os docentes da area de Moda, Téxtil e Lingua Inglesa do curso superior de
tecnologia em Design de Moda do Instituto Federal do Rio Grande do Norte (IFRN)
campus Caico e os discentes do referido curso. Inicialmente, foram realizadas pesquisas
empiricas a fim de constatar quais recursos da interface do Instagram que os alunos mais

interagiam, como também, avaliar quais tipos de abordagem estavam mais engajados.

A partir da analise da pesquisa, verificou-se que os alunos, utilizam as ferramentas
dos stories e videos no IGTV, e relataram a preferéncia por atividades mais dindmicas e
que eles pudessem relacionar com as praticas diarias. Dessa maneira, sdo elaborados
quizzes semanais, utilizando os stories e variando a metodologia com as ferramentas do
proprio Instagram como: Enquetes, Perguntas e Teste. O conteudo é abordado por meio
de imagens, conceituacao e questionamentos acerca do vocabulario técnico da area de
moda em Lingua Inglesa, como Streetwear, Oversized, Coolhunting, Briefing, entre
outros. Além disso, ap6s cada quiz, pode-se ouvir a pronuncia de cada termo técnico —
que também foi uma necessidade apontada pelos alunos, uma vez que estes alegavam

que, muitas das vezes, ndo falavam o termo em inglés por néo saber pronunciar.

Assim, cada quiz é postado no perfil do Instagram criado para o Curso de Moda
(@moda.ifrn), numa sessdo denominada English For Fashion e os alunos interagem
respondendo-os, ouvindo as pronuncias e nos dando feedback acerca da relevancia da

atividade.

Para avaliar o desempenho dos conteldos postados, analisa-se o0s dados
quantitativos de curtidas, comentarios e impressfes, como também, os dados qualitativos
das avaliacBes dadas pelo publico. Utilizando o calculo da taxa de engajamento do site
“Hashtagsforlikes” tem-se que a média de engajamento entre 17/08/2020 a 23/08/2020
foi de 11,36% que, em comparagdo com outros perfis de cursos superiores de moda do
Brasil, que utilizam a rede social como recurso, como @modautfpr (9,29%), @modasenal
(2,75%) e @modaufc (5,92%), é um indice consideravel de engajamento. Dentre outras
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atividades postadas no perfil do curso, o English for Fashion, é a de maior interacédo e

com feedback positivo dado pelos alunos, visto que eles relatam que aguardam
ansiosamente pelo dia do quiz e que a aprendizagem esta sendo muito mais efetiva.
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