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Resumo: O artigo busca identificar quais eram os produtores de sutid no Brasil na década de
1950, através de observacdo de andncios publicitarios encontrados na revista semanal Jornal
das Mocas veiculada nacionalmente no periodo destacado. Dessa forma, reconhecer e
identificar materiais, estruturas e acabamentos utilizados para constru¢do dos sutids com bojo
pontiagudos amplamente utilizados na época.

Palavras-chave: sutid; revista feminina; producdo de vestuario.

Abstract: The article proposes to identify which were bras producers in Brazil in the 1950s,
through the observation of commercials found in the weekly magazine Jornal das Mocas
published nationally in the highlighted period. In this way, recognize and identify materials,
structures and finishes used for the construction of bras with pointed cups widely used at the
time.

Keywords: bra; women’s magazine; clothing production.

Introducéo

No século XX, ap0s diversas transformacdes, uma peca ird integrar o vestuario
feminino: o sutid. Esta peca € responsavel por alterar a silhueta do corpo da mulher, pois
é capaz de moldar, aumentar, modificar e constringir os seios femininos de acordo com
as intencbes de cada periodo. Quando o objeto de design faz parte do cotidiano do

usuario, devemos ficar atentos a sua construcdo e de que forma ela vai se conformar ao
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corpo. No caso da roupa intima, a diversidade de corpos atinge niveis incomuns de
complexidade. Ao projetar uma peca de sutid, por exemplo, estamos lidando com
conforto de uma peca de contato direto com a pele. A peca ndo deveria machucar nem
apertar e proporcionar seguranca e sustentacdo aos seios grandes, como o proprio nome
diz.

O artefato é projetado desde o inicio do século XX como uma forma de
substituicdo pelo espartilho em busca de um traje saudavel, como aponta Forty (2007).
De acordo com o autor, estudos apontavam que a compressao dos espartilhos causavam
danos ao corpo da mulher, sugerindo que as roupas saudaveis teriam o ombro como
apoio, e ndo mais a cintura e o busto. Os sutids entdo foram ganhando formas e
desenhos de bojos que projetavam e modelavam os seios com formatos redondos,
angulares, com aros de sustentacdo para juntar e levantar as mamas, de acordo com o
que a moda do periodo sugeria. Dentre varios modelos ja conhecidos de sutis
encontrados ao longo do século XX, um dos modelos que intrigam de acordo com sua
estrutura sdo as pecas com bojos pontiagudos. Fontanel (1998 p.117) destaca que na
década de 1950 os seios-globo, ou seios-canhdo, estavam na moda. Bem erguidos,
faziam sucesso entre estrelas do cinema do periodo e rapidamente despertaram o desejo
de aquisicdo por sutids desse modelo pelas mocgas da época, incentivados pela

publicidade das revistas direcionadas para o publico feminino.

Dulcilia Buitoni relembra que as revistas foram o principal veiculo da imprensa
feminina ao longo do tempo. ‘Nos anos 50, a vinculagdo consumo/imprensa feminina
estabelecia-se com uma intensidade progressiva, devido ao crescimento das indUstrias
relacionadas & mulher e a casa, ao fortalecimento do mercado interno e a relativa
ampliagao da classe média’. (BUITONI, 199, p.49). Basicamente, o conteudo veiculado
em uma revista feminina do periodo eram receitas de bolo, moldes de roupas, noticias
das estrelas do radio e da TV, editoriais de moda e claro, anuncios de produtos de

higiene, beleza e cuidados com a casa e a familia.
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A intencdo neste artigo € observar dentre tantos conteldos femininos a
publicidade presente em periddicos de moda. Aqui, sera realizada a analise da estrutura
de bojos de sutids da década de 1950, sobretudo dos anuncios encontrados no Jornal
das mocas, que circulou no pais de 1914 a 1968, através do acervo da Hemeroteca
digital brasileira e acervo impresso pessoal. O recorte temporal selecionado objetiva o
reconhecimento da construcdo de bojos de sutid pontiagudos com espuma que eram

ofertados para a populacao feminina desse periodo.

A metodologia escolhida para essa andlise foi o levantamento e leitura das
imagens e das informagfes contidas no acervo digital do periddico selecionado. O
objetivo é mapear os procedimentos de construgdo, acabamentos e materiais utilizados
das marcas nacionais com maior relevancia no periodo, e assim, entender a producao
brasileira de sutids, especificamente os bojos, ja que os mesmos interferem na silhueta
do corpo feminino. E importante destacar que as publicacBes desses periddicos
fornecem dados detalhados sobre o produto e, a partir deles, é possivel identificar quais

eram as empresas atuantes na industrializacao do objeto no periodo destacado.

Observando as imagens publicitarias

Ao tentar buscar referéncias histéricas do sutid no Brasil, raramente sao
encontrados itens em museus. E possivel entender essa raridade devido ao uso proprio
da peca, que ainda nos dias de hoje ndo € costumeiro guardar uma roupa intima pessoal,
nem que tenha um valor afetivo ligado a ela. De certa forma, essa préatica de descarte da
roupa intima dificulta o entendimento de como era produzido o artefato em qualquer

periodo estudado.

Com essa dificuldade, a solucdo encontrada para realizar esse estudo foi
observar imagens do periodo que tenham uma maior proximidade com a realidade, por

isso a escolha de anuncios publicitarios e ndo qualquer imagem de moda. Novelli (2011,
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p.261) salienta que é necessario entender o periédico como fonte e objeto de pesquisa

histdrica e entender o suporte como importante campo de significacdes.

Através dos conceitos demonstrados por Maria Emilia Sardelich (2006), é
possivel perceber que ha inimeras formas de se ler uma imagem. Apesar de ser possivel
ler a mesma imagem sob a Oética de cada autor, destacaremos as abordagens de
exemplificadas pela autora para leituras de imagens voltadas para a publicidade. Um

dos exemplos dados é de Maria Helena Rossi.

O trabalho de Rossi (2003), apoiado aos estudos de Michael Parsons, sustenta
gue uma atividade de leitura de imagens deve considerar o desenvolvimento
psicolégico e a familiaridade do leitor com as imagens a serem lidas. No
entanto, Rossi ndo utiliza apenas imagens do mundo da arte, como Parsons,
mas langa mé&o daquelas vindas também da publicidade. (SARDELICH, 2006
p.456)

Outro conceito dado pela autora para leituras de imagens é o de Michael Kellner,
que salienta que ‘a publicidade é um texto social multidimensional, com uma riqueza de
sentidos que exige um sofisticado processo de interpretacdo e um importante indicador
de tendéncias sociais, modas e valores’. (KELLNER apud SARDELICH, 2006 p.460).
Ainda sobre leituras de imagens, mas com olhar histdrico, a autora acrescenta que
‘diante de novas perspectivas tedrico-metodoldgicas, reforca-se a tendéncia a construir
o conhecimento utilizando a dimensdo imagética como documento’. (SARDELICH,

2006, p.457)

Dessa forma, é possivel dizer que podemos fundamentar o uso das imagens
publicitarias como documento histérico de apoio para o entendimento da cultura
material envolvendo o vestuario. Nessa esfera, Denis (1998, p.19) prop6e que a cultura
material na nossa sociedade ndo é s6 um conjunto de artefatos produzidos por um
determinado grupo, mas também ‘uma maneira de entender melhor os artefatos que
produzimos e consumimos, bem como a maneira em que estes se encaixam em sistemas

simbolicos e ideologicos mais amplos’.
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No caso do recorte historico aqui destacado, a década de 1950 ficou marcada
pela silhueta dos seios em formato canhdo. Esse tipo de sutid requer uma estrutura
interna com enchimentos de espuma e borracha ou costuras de reforgo para bojos
recortados, tecidos firmes e costuras pespontadas para dar a forma necesséaria ao objeto.
A partir daqui, observaremos essa tendéncia de uso desse tipo de sutid através da

publicidade direcionada ao publico feminino.

O Jornal das mocgas

O periddico semanal circulou pelo Brasil entre 1914 e 1965, trazendo assuntos
pertinentes ao cotidiano da mulher do periodo, bem como os anuncios publicitarios de
acordo com sua realidade. Segundo Pinski (2014, p.23) o periddico chegou a ocupar em
pesquisa do IBOPE o primeiro lugar entre as revistas femininas da década de 1950. Em
suas edicbes é possivel observar a variedade e o tipo de conteudo publicado
semanalmente, entre receitas culinarias, moldes de roupas, bordados, editoriais de
moda, fotonovela, pdster com os astros do radio e da TV, além dos anuncios de todos 0s
tipos: sabonete, creme dental, vitaminas, maquinas de costura, alimentos, sapatos,

roupas e lingerie, que é a intencdo de estudo desse artigo.

A andlise foi feita através de revistas impressas de acervo pessoal e grande parte
do acervo da Hemeroteca da Biblioteca Nacional Digital. Os periédicos hospedados no
site estdo digitalizados e separados por décadas, de 1910 a 1960. E importante ressaltar
que algumas edicOes da revista ndo estdo digitalizadas. O periodo selecionado da década
de 1950 contém em média 50 revistas por ano, em um total de 505 revistas, como

mostra a tabela a seguir.

Tabelal: Revistas digitalizadas encontradas na Hemeroteca Nacional Digital, separada por ano de
publicagéo.
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REVISTAS ANUNCIOS DESUTIA

ANO |DIGITALIZADAS| ENCONTRADOS

1950 37 17

1951 51 18

1952 52 2

1953 53 4

1954 52 3

1955 52 3

1956 45 5

1957 52 0

1958 58 0

1959 53 0
TOTAL 505 52

Fonte: A prépria autora do artigo

A intencdo nesse exercicio de observacdo € encontrar e identificar onde estdo
localizados anlncios de vendas de roupa intima e analisar a forma pela qual esse
produto é oferecido ao publico. A roupa intima ndo € o produto com maior divulgacao
em revistas. S8o raras as edicbes onde foram encontrados calcinhas e sutids sendo
ofertados, e quando ofertados, grande parte era em forma de ilustracdo. Ha andncios de
boutiques com vendas por correio e ha anuncios da propria empresa fabricante do

produto.

No caso do Jornal das mocas, destacamos na tabela acima os anuncios de sutid
encontrados nas revistas digitalizadas disponiveis na Hemeroteca Digital Brasileira na
década de 1950. Nota-se uma maior quantidade de anuncios publicados na primeira
metade da década, e dentre elas, a Morisco é responsavel por praticamente metade dos
anuncios, sendo uma das empresas impulsionadoras da publicidade de sutids da revista

no periodo.

-

150 CO_L[']UUIU;. = '; g B . 126 EDIGAO INTERNACIONAL - & 'UNI'SI'NUS { pgm(j A[E'-‘f;'ﬁ-.g;':

14" FORUM BAS ESCOEAS DE MODA DOROTEIA BABUY PIRES oAt Knﬁ R
-1 DE-MODA 6" CONGRESSO DE-INICIAGAQ:CIENTIFICA EM DESIGN E MODA _ DEOT/A04 DE SETEMBRO D‘E 2919"“- e




COLOQUIO

DE MODA.

122 EDICAO INTERNACIONAL
14° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
6' CONGRESSO DE INIGIAGAO CIENTIFICA EM-DESIGN E MODA

Foram selecionados entdo quatro andncios publicitarios de sutids desse periodo:
0 sutid Morisco divulgado em Maio de 1950 pela propria empresa, o sutid Alteza,
veiculado em Dezembro de 1955, o sutid Magic-form, anincio da empresa Nailotex
divulgado em Marco 1956, e por fim, sutids Demillus com divulgacéao feita em Junho de
1956, por meio de anuncio da loja Casa Roulien. Todas as imagens foram encontradas
no acervo do Jornal das mocas da Hemeroteca da Biblioteca Nacional Digital. Cada

peca publicitaria tem uma caracteristica especifica, como veremos a seguir.

Sutia Morisco (1950)

Fundada em 1932, a Morisco é tida como a primeira empresa a produzir sutia de
forma industrial no Brasil. O anlncio que serd descrito a seguir foi encontrado na
revista Jornal das mocas veiculado em maio de 1950. A imagem, apresentada em meia
pagina de forma vertical, mostra a ilustracdo de uma mulher com tragos felizes e
expressdo corporal solta, bragos levantados com as maos atras da cabeca, junto com
texto ‘silhuetas de inconfundivel elegéncia!’, sugerindo que o uso do objeto tem
caracteristicas Unicas capazes de moldar o corpo da usuaria. Sugere ainda que a silhueta

pontiaguda do corpo vestido com o sutid garante a beleza e seducao.

Ao analisar a ilustracdo, é possivel identificar que a peca tem dois tipos de
materiais diferentes: provavelmente uma malha de nylon e uma renda, com pespontos
nos recortes centrais e laterais. Ndo ha& evidéncias de eléasticos decorativos nas

extremidades, mas indicam algum tipo de debrum nas bordas.

Sutid Alteza (1955)

Com um Unico andncio da marca encontrado durante a pesquisa, aparentemente
0s sutids Alteza ndo sdo mais comercializados atualmente. Neste anuncio o destague em

pagina inteira é de uma silhueta feminina, sempre com os corpos em meio perfil para
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intensificar o aspecto pontiagudo dos seios ¢ o texto principal dizendo que ‘em dois
minutos em frente ao espelho vocé descobrira que a beleza comeca com 0s sutids
Alteza’, mais uma vez instigando a leitora que o sutia ¢ capaz de uma rapida mudanca
corporal da mulher. Ha uma imagem maior em destaque e outros trés modelos com

tamanho menor, oferecendo outras opgdes de escolha.

A marca ressalta que os sutids sao feitos com cetim de fabricacdo propria com
acabamento em viés, 0 que podemos interpretar que este modelo é feito exclusivamente
de tecido plano. Séo ofertados entdo quatro modelos diferentes e curiosamente um deles
vende a ideia de adquirir uma peca que separa o busto para dar aspecto juvenil ao corpo.
Um dos modelos é ofertado sem o0s pespontos no bojo caracteristico do perfil, se

assemelhando mais ao sutida Morisco de 1950.

Sutid Magic-form, da Nailotex (1956).

Uma das raras publicidades encontradas com fotografia, 0 anincio da empresa
Nailotex, que ndo ha registros de atividade comercial nos dias atuais, mostra uma
modelo usando o sutid da marca, com gestos corporais que destacam as formas e
silhuetas da peca, além de sugestivamente cobrir parte do rosto da mulher com os
bracgos, préatica recorrente em fotografias de moda mais ousadas do periodo. No texto
principal ‘Use Magic-form. Prende e realga com naturalidade, sem pregas nem
enchimentos!’, ¢ possivel notarmos que a referéncia da publicidade é sempre em
questdo de elegancia e ndo de seducdo. Mostra ainda, uma ilustracdo pequena acima da
fotografia com uma moca vestida de sutid com um modelo que deixa 0s seios mais
achatados, sugerindo que 0 seu ‘encanto’ esta expresso na forma pontiaguda que o novo

modelo de sutia é capaz de proporcionar.

Pela primeira vez, é possivel notar também que a marca oferece tipos de bojos

(chamados aqui de conchas) em tamanhos diferentes. Sobre os materiais, é percebemos
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que j& ha a aplicacdo de elasticos decorativos nas extremidades e no fim da pagina ha a

explicacdo de qual tecido foi usado para confeccionar a peca, tafetd de nylon.

Sutid Demillus (1956)

Empresa fundada em 1947 e ainda hoje atuante no mercado nacional, a Demillus
¢ uma marca conhecida nacionalmente pela mulher brasileira e de rapida associagédo de
seu nome a comercializagdo de lingerie. Nesse exemplo aqui explorado, os dois Gltimos
anuncios foram encontrados juntos entre uma série de ofertas da Casa Roulien, loja de
variedades sediada no Rio de janeiro que fazia vendas pelos correios para todo o Brasil.
Por se tratar de uma venda nesse formato, ha descricdes detalhadas das pecas e

informacdes precisas sobre cores e tamanhos disponiveis para compra, inclusive valor.

Diferente dos outros trés exemplos, os sutids da Demillus sao ilustrados como se
estivessem dispostos em um manequim de vitrine, e ndo no corpo de uma modelo.
Ainda assim, permanece a postura de meio perfil salientando a silhueta do bojo do sutié.
Apesar do nome da peca ser Sex-appeal, o apelo comercial continua voltado para a
elegancia, assim como 0s outros anincios. Sobre os materiais, apesar de parecer que a
peca é feita em cetim, ha indicadores de fechos ajustadores nas costas e elastico no

centro da frente da pega.

Considerac0es finais

Observando os quatro exemplos mostrados, podemos considerar ndo s6 um
padrdo de linguagem, mas também de estruturas e materiais divulgados. A postura das
ilustracbes ou da modelo sempre se apresenta em meio perfil para dar destaque a
silhueta lateral pontiaguda dos sutids. A descricdo da peca € minuciosa, provavelmente
por se tratar de uma ilustracdo que precisa ser o mais fiel possivel ao original,

principalmente no caso do Sutid Demillus por ser uma venda pelo correio.
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Das quatro empresas de sutids aqui apresentadas, apenas a Morisco e a Demillus
continuam suas atividades nos dias atuais, mas ainda assim ha poucas referéncias de
como se produzia o sutid da década de 1950. De qualquer forma, podemos assinalar que
0s materiais utilizados no periodo para fabricacdo dos sutids eram o cetim de gramatura
média, tules de nylon, sua estrutura era feita com barbatanas e pespontos e poderiam ou
ndo ter bojos de espuma, o tipo de acabamento com debrum, elasticos e fechamentos

traseiros com ganchos que ja eram utilizados.

Esses quatro exemplos aqui mostrados sdo uma pequena parte do potencial
imagético que pode ser explorado através do estudo das imagens publicitarias de
revistas. Com a insuficiéncia de acervo historico dessas pecas a revista feminina, esses e
tantos outros andncios sao parte fundamental do estudo e do entendimento de como era
produzido industrialmente no Brasil um artefato que tanto significa para o cotidiano da

mulher de qualquer época.
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