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RESUMO

Este artigo tem como objetivo desenvolver uma discussao acerca do sistema da Moda
enquanto uma area de producdo e reproducao de conceitos, imagens e narrativas que ora
versam pela manutencdo das relagdes assimétricas de poder, reforcando estigmas e
distribui¢des desiguais do social; ora possibilitam desenvolvimento de outros espagos de
enunciagdo e pratica coletiva. Para isso, analisaremos alguns exemplos recentes —
ocorridos entre o periodo de 2015 a 2018 - de parcerias firmadas entre marcas de moda e
ativistas trans, nos quais trouxeram como pauta questdes acerca do gé€nero e da
sexualidade. A proposta ¢ identificar, por meio de imagens, textos e videos publicados,
de que maneira tais discursos sdo elaborados, nessa constante negociacdo entre o ja
estabelecido e a fabulacdo (Greiner, 2016) de narratividades outras. Como referencial
teorico-metodologico, tomaremos como ponto de partida o entendimento da Moda como
uma tecnologia de género (Lauretis, 1994), dentre outras, que ¢ reflexo do contexto
historico, social, politico e econdmico e opera produzindo ndo apenas artefatos, mas
também discursos, corpos e subjetividades. Assim como as midias e as instituicdes
formais, ¢ um espago de reiteragdo e disputa acerca da diferenca consolidada - e percebida
- entre os géneros. Com Joan Scott (1986), entendemos a dimensao de género como uma

perspectiva relevante para a andlise critica das dinamicas da sociedade. Dessa forma, a
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nossa hipotese ¢ de que tais iniciativas no mercado da Moda sdo, por um lado, uma
apropriacdo dos debates caros a comunidade LGBTI+, com certo distanciamento entre
discurso e pratica. Por outro lado, quando corpos dissidentes de género e/ou sexualidade
adentram tais espagos e recebem certa visibilidade s3o como corposmidias (Katz &
Greiner, 2005; 2010; 2015) com potencial para romper com discursos cristalizados e

(re)inventar outras formas de vida.
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