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RESUMO: A geracao atual questiona o valor e aplicabilidade das certificacGes obtidas
pelas instituicdes de ensino para o desempenho das profissdes do futuro. A “geracao do
ndo diploma” preza pela obtengdo e o compartilhamento livre e cocriada das habilidades
e desvaloriza o conhecimento. Os criativos tém importante atuacdo nesse cenario. Redes
de makers e escolas livres com autores sem pratica na docéncia crescem e se mostram
economicamente viaveis. A educacédo online (e-learning) é aderida pelas instituicGes de
ensino superior no Brasil. Ela capilariza a educagdo, mas ndo compartilha
horizontalmente os saberes, ndo cria espagos para a cocriagdo criativa, ndo atrai
espontaneamente. Para tal, 0 objeto desse estudo delimita-se a analise e comparacédo de
IES nacionais com metodologias educacionais on e off-line quanto as formas de
comunicacdo das competéncias de saberes praticos de moda, como desenho técnico, por
exemplo. Utilizando para isso andlises de variaveis do nivel discursivo e narrativo da
sociossemidtica. OBJETIVO: Pesquisar e compreender os processos online de
desenvolvimento das competéncias (conhecimentos, habilidades e atitudes) das
instituicbes de ensino superior (IES) em disciplinas de moda com foco no
desenvolvimento das habilidades praticas. METODOLOGIA: Para estudo e andlise
sera realizada uma pesquisa exploratoria utilizando como amostragem a andlise de duas
instituicbes de ensino superior no Brasil com saida para formagdo ocupacional de
design de moda: uma com adocdo de metodologia online e ambiente virtual de
aprendizagem (AVA) e outra com desenvolvimento exclusivamente presencial das
competéncias. DESCOBERTAS: A pesquisa exploratria pretende compreender 0s

métodos e formatos comunicacionais mais assertivos para o compartilhamento de
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saberes, em especial das competéncias com foco no “aprender a fazer”
(DELORS,1996). LIMITACOES: Para anélise exploratoria nio serdo utilizados
amostragens de cursos livres e profissionais que compartilham saberes em redes e
canais sociais, mas a construcdo do saber dentro das instituicbes de ensino superior no
Brasil. IMPLICACOES: Compreender os pontos fortes e vulneraveis do cenério
educacional futuro. AUTORES: Jacques Delors, Paulo Freire, e Algirdas Julius
Greimas. ORIGINALIDADE: O presente artigo estd correlacionado com a tese de

doutorado em curso. PALAVRAS-CHAVE: e-learning; criatividade; sociossemiotica.
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