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“O primeiro sutia de uma menina trans”: a cultura publicitaria ressignificando

corpos femininos.

Rochelle Cristina dos Santos <rochelle.ufsc@gmail.com>

Este artigo tem por objetivo fazer uma analise comparativa entre a pecga publicitaria “O
primeiro Valisére a gente nunca esquece” - criada pela agéncia WGGK no ano de 1987
—, € 0 video viral “O primeiro sutid a gente nunca esquece”, criada pela Madre Mia
filmes para ANTRA (Associacdo Nacional de Travestis e Transexuais). O primeiro
video versa sobre o inicio da puberdade de uma adolescente, e de como um sutid, peca
intima do vestuario feminino, marca simbolicamente esta transicdo. Esta peca
publicitaria € amplamente conhecida na cultura popular brasileira, tendo sido premiado,
referenciada, e seu borddo “o primeiro Valisére a gente nunca esquece” foi adaptado
para diversas versdes, principalmente “o primeiro Sutid a gente nunca esquece. Nas
palavras de Jodo Anzanello Carrascoza, o0 Ready-Made na publicidade consiste em
trabalhar com o processo criativo a partir de enunciados fundadores. No ano de 2019,
trinta e dois anos apos a primeira veiculacdo do comercial da marca de lingerie Valisére,
a ANTRA ¢é o cliente de um remake que se apropria do significado do primeiro sutia na
vida de uma menina, agora de uma menina trans. O busto feminino € um dos simbolos
mais representativos na vida de uma mulher, seja ela bioldgica, ou trans. O sutid € uma
peca do vestuario carregada de significados, sendo pelo seu uso, ou até mesmo por seu
simbolismo em alguns momentos e pautas dos feminismos. Sendo utilizado como
simbolo da transicdo de uma menina trans, 0 video “O primeiro sutid a gente nunca
esquece” oferece oportunidades de pensar a roupa como possibilidade de ruptura e
aceitacdo de género. Para além da peca intima em si, a relacdo entre dois videos
publicitarios possibilita um maior aprofundamento de questdes que envolvem a moda
enquanto um sistema comunicacional. Gilles Lipovetsky aponta que a publicidade é

organizada a partir da logica organizacional da moda, assim como as técnicas de

-

150 CU_LOUUIU;. 0 @ . 12¢ EDIGAO INTERNACIONAL - . ' 'UNI'SI'NUS . pgm[j A[EGRE

14" FORUM BAS ESCOEAS DE MODA DOROTEIA BABUY PIRES oAt Knﬁ R
-1 DE-MODA 6" CONGRESSO DE-INICIAGAQ:CIENTIFICA EM DESIGN E MODA _ DEO1A04 DE SETEMBRD [l‘E 281977




COLOQUIO

DE MODA.

122 EDICAO INTERNACIONAL
14° FORUM DAS ESCOLAS DE MODA DOROTEIA BADUY PIRES
6' CONGRESSO DE INIGIAGAO CIENTIFICA EM-DESIGN E MODA

comunicacdo publicitaria sdo um dos recursos utilizados para disseminar um produto,
servico ou comportamento. A andlise dos videos € um caminho para compreender ndo
apenas as questdes de género, mas também sobre como a moda em suas diferentes
esferas ajuda a construir identidades. Para além das questdes individuais, a moda
também auxilia na transferéncia de significados e na aceitacdo de modelos propostos,
principalmente através de mecanismos da indastria cultural, tais quais um video

produzido para se tornar um viral publicitario.

Palavras-Chave: Trans(icdo/sexualidade).Cultura Publicitaria. Sutia.
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