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O presente artigo trata do desenvolvimento de cole¢Bes de vestuario e, possui como
objetivo a realizagdo de um levantamento tedrico com o propdsito de identificar quais
informacgfes sdo pesquisadas por designers de moda, no processo de criacdo, e como
esses dados sdo armazenados e organizados. Verificou-se a relevancia da tematica
apresentada, uma vez que foi observada a existéncia de um numero reduzido de
pesquisas a sobre do tema.
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Abstract: This article deals with the development of clothing collections and aims to
carry out a theoretical survey with the purpose of identifying what information is
searched by fashion designers in the creation process and how this information is
stored and organized. It was verified the relevance of the presented theme, since it was
observed the existence of a small number of researches on the topic.
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Introducéo

Em virtude da transformacéo e evolugédo dos processos tecnologicos da
industria téxtil e confeccdo, mudaram as formas de producéo, as estratégias e
a gestdo de todo o setor. Para responder a crescente pressao competitiva
devido a globalizacéo da cadeia de valor do vestuario, expressa principalmente
na reducdo do time-to-market* das colecdes de moda, o designer também
necessitou modificar a forma de conceber o produto, jA que € exigido do
profissional um prazo cada vez menor para o desenvolvimento da colecéo.
Diante disso, a busca por informacdo visual, seu armazenamento, acesso e
processamento precisa tornar-se mais agil. Na criagdo das cole¢fes atuais, um
desafio enfrentado pelo designer é a correta organizacao do elevado nimero
de informagdes visuais diariamente acessado para a realiza¢do da pesquisa de
moda, que gera dificuldades no ambito da identificacdo das informacdes
pesquisadas e armazenadas, visando a localizacdo e acesso agil na
elaboracdo dos painéis imagéticos e no desenvolvimento das pecas da
colecdo. Além das dificuldades ja apontadas, a concorréncia crescente no
setor, a importacdo de produtos e a entrada de empresas internacionais geram
pressdo sobre as empresas para profissionalizar o processo de
desenvolvimento de produtos.

Os profissionais do setor de criagdo do vestuéario trabalham com muitas
fontes de informagbes e todo o processo tem que ocorrer rapidamente, pelo
curto ‘time to Market” das colegbes. Diante do exposto, compreende-se que
sao relevantes pesquisas que visem contribuir para a solucdo dos problemas

existentes na organizacdo de informacdes visuais utilizadas no processo de

“Time-to-market: Redugdo no tempo de langamento de novos produtos no mercado (SILVA e PLONSKI, p. 186, 1996).
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desenvolvimento de produtos de moda, bem como a reducdo do tempo
envolvido nesta etapa.

Portanto, identificar ferramentas existentes que agilizem a pesquisa,
armazenamento e resgate de informacdes de moda a ser utilizadas na criagéo
€ o foco do presente trabalho, realizado através de um levantamento tedrico a
fim de verificar, na etapa de pesquisa para a criacdo de produtos de moda,
guais informac@es séo utilizadas pelos designers de moda e quais ferramentas
existentes estdo disponiveis para armazenamento e organizacdo de
informacdes visuais pelos profissionais do setor.

Os procedimentos metodoldgicos quanto ao problema de pesquisa sé&o
desenvolvidos através do método qualitativo. Em relagdo ao objetivo a
abordagem € descritiva. Esta pesquisa se apoia nas bases tedricas das
técnicas e métodos projetuais do design de moda e da comunicacéo visual.

2. Processo de desenvolvimento de produtos de moda

O processo projetual de produtos de moda é composto por diferentes
etapas. Para identificar em qual etapa do processo sdo coletadas e
organizadas informacgdes visuais utilizadas por designers de moda, buscou-se
analisar as metodologias projetuais de moda tratadas pelos autores Rech
(2002), Montemezzo (2003), Sorger e Udale (2009). Tais bibliografias foram
adotadas por estarem presentes na obra de Sanches (2017), uma das obras
mais atualizadas a tratar sobre o processo projetual de moda.

O desenvolvimento de produtos de moda pode ser divido em quatro
fases, conforme Rech (2002): a) Coleta de informacdes sobre moda— coleta de
referéncias de moda a ser utilizados na colecédo b) Definicdo do tema— aborda
0 conceito geral da colecdo, deve retratar a tendéncia da estagéo, atingir os
interesses dos consumidores e se enquadrar & ideologia da empresa. E
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necessario que a empresa possua um banco de dados, constituidos de
informacdes atualizadas e bem estruturadas. c) Esbo¢cos dos modelos— nesta
etapa, o designer de moda gera novas alternativas utilizando ferramentas do
desenho/representacdo ou da modelagem. d) Definicdo dos modelos— é
realizada a analise técnica e comercial do produto, para que a proposta seja
esteja em coeréncia com as expectativas dos consumidores e da empresa.

Ja para a autora Montemezzo (2003), as fases do processo projetual séo
definidas nas seguintes etapas: a) Preparacao:coletar informacdes a respeito
comportamento do consumidor, conhecer suas necessidades praticas e
estético-simbdlicas, pesquisar tendéncias socioculturais, de moda, materiais e
tecnologias que se vinculam com o universo do publico alvo e da empresa. b)
Geragao:gerar opgbes de solugcdo para o problema (esbogos/desenhos,
estudos de modelos), estudos de materiais, tecnologias e configuracdo. c)
Avaliacdo:avaliar as alternativas, coerente com as especificagbes do projeto
projetual e, posteriormente, selecionar a alternativa (ou alternativas) mais
adequada. d) Concretizagdo:especificar a composicdo do produto (S)
selecionado(s), avaliar conforto, caimento, custo, usabilidade, questdes
ambientais de producgéo e corrigir eventuais adversidades.e)Documentagao
para producdo: desenvolvimento de ficha-técnica final e confeccdo de peca
piloto.

Outro formato de estruturacdo é proposto por Sorger e Udale (2009),
onde as etapas consistem em: a) Pesquisa - a primeira tarefa na criacdo de

7z

uma colecdo é a pesquisa e, nesta fase, sao utilizados book de pesquisa,
painéis de inspiracdo, painéis tematicos e painéis conceituais; b) Esbocos dos
modelos - tendo assimilado a pesquisa, os modelos sdo esbogados para o
desenvolvimento da colecdo; c) Desenvolvimento do desenho técnico - um
desenho de especificagcéo é feito para cada roupa, e as amostras de tecidos e

aviamentos sao selecionadas; d) Desenvolvimento da peca piloto - os pilotos
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séo avaliados pelos seus valores individuais e como eles funcionam na colegéo

de modo geral. No quadro 1 apresenta-se a sintese das metodologias

projetuais de moda.

Quadro 1: Metodologias de projeto de produto de moda

Autores Etapa 1 Etapa 2 Etapa 3 Etapa 4 Etapa 5
Coleta de Defini¢cdo do Esbogos dos | Definicdo dos
Rech . ~ .
informacdes sobre tema:banco de modelos modelos
(2002)
moda dados
Preparacéo: Geracao: Avaliacéo de Concretiza- Documentagao
pesquisa e coleta estudos de alternativas ¢éo: para producao:
Monte- de informacdes materiais, composicéo ficha-técnica e
mezzo tecnologias e do produto confecgéo de
(2003) configuragédo selecionado peca piloto
Sorger Pesquisa: book de Esbocos dos Desenvolvi- Desenvolvi-
e Udale | pesquisa, painéis de modelos mento do mento da peca
(2009) inspiracdo, painéis desenho piloto
tematicos e painéis técnico
conceituais

Fonte: Elaborada pela autora (2017)

Observando as trés sistematicas para o processo projetual de colecdes
de moda apresentadas, percebe-se a coeréncia entre as etapas. Na primeira
etapa, todos os autores tratam da pesquisa e coleta de informagdes, ou seja, a
busca de informacdes visuais consiste na etapa inicial do desenvolvimento de
produtos de vestuario. Portanto, a pesquisa e a busca de informacbes é
procedimento essencial para a composi¢cdo do vestuario e sdo citadas pelos
autores acima, ferramentas para o registro e sintese de ideias, tais como
esbocgos, desenhos, painéis conceituais, painéis tematicos, painéis de
inspiracao e book de pesquisa.

Considerando as pontuagdes abordadas pelos autores estudados, fica
evidente a necessidade de aprofundar a fase de pesquisa de moda, para

especificar detalhadamente quais informacbes sédo coletadas nesta etapa.
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Portanto, na se¢do seguinte foi abordada a etapa de pesquisa em questéo,

onde se concentra a busca de informagodes.

2.1 A informacéao visual no processo de pesquisa de moda

A moda expressa 0 Zeitgeist, ou espirito do tempo e, por este motivo
acaba sofrendo modificacbes constantes, conforme afirma Seivewright (2015).
Por mover-se rapidamente, comparada a outras industrias criativas, o sistema
da moda sofre exigéncias em relacdo ao lancamento de tendéncias, fazendo
com gue os designers busquem incessantemente por novas inspiracdes para
desenvolverem um trabalho contemporéneo, corroboram Sorger e Udale
(2009). As autoras afirmam ainda que a “pesquisa significa investigagao
criativa” (SORGER e UDALE, 2009, p.16), e que ndo € possivel o
desenvolvimento de um bom design sem que haja alguma forma de pesquisa,
uma vez que ela inspira a mente e auxilia o despertar da criatividade.

Seivewright (2015) reitera que o inicio da jornada exploratoria de um
designer é a pesquisa, e 0 processo envolve leitura, observacéo e registro das
informacdes. Para o autor, uma colecdo pode ser desenvolvida mediante o uso
de trés tipos de pesquisa. O primeiro tipo de pesquisa é a visual, que possui
como objetivo contribuir para a definicdo do tema e criar uma identidade visual
para a atividade de criagdo. O segundo tipo € a pesquisa e coleta de materiais
tangiveis, a qual pode auxiliar na escolha de tecidos e aviamentos para a
colecdo. O terceiro tipo € a pesquisa de consumidor e mercado, que viabiliza a
compreensao do estilo de vida e os interesses do publico alvo, assim como o
mercado produtivo e os concorrentes (SEIVEWRIGHT, 2015). Ja os autores
Sorger e Udale (2009) apontam que existem duas formas de pesquisa, onde a

primeira busca materiais e elementos praticos e, a segunda, surge apés a
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definicho do tema ou conceito da colecdo, podendo ser temas pessoais,
abstratos ou mais literais.

O significado de uma colecdo de moda para Renfrew e Renfrew (2010)
pode ser compreendido como um conjunto de produtos concebidos e
confeccionados com o intuito de serem comercializados. Tratando-se de uma
colecdo de pecas do vestuario, pode possuir inspiragdo em um tema, tendéncia
ou referéncia de design, podendo retratar influéncias sociais e culturais.
Habitualmente a cole¢&o € concebida sazonalmente ou desenvolvida para uma
ocasido especial. Os mesmos autores apontam que as colecfes normalmente
sdo construidas a partir de associa¢des de alguns elementos.

Para Sanches (2017), a associacdo dos elementos que compdem a
forma de uma peca do vestuario pode ser realizada através da sintaxe das
caracteristicas materiais, das necessidades de uso e dos fatores culturais e,
essas associacdes podem ser descritas como dimensdo material, sintatica e
semantica. Compreendem-se como dimensdo sintatica dos produtos, 0s
atributos relacionados a forma, tais como cores, formatos, texturas, e estes
possuindo uma combinacdo ordenada possibilitam o estabelecimento de um
conjunto de signos (SANCHES, 2017). Conforme a mesma autora, 0S
elementos semanticos sdo o ponto de partida para a definicAo das
condicionantes de um projeto de moda e podem ser descritos através de
signos referentes aos valores, estilo de vida, necessidades e desejos
emocionais do consumidor, bem como tendéncias socio culturais e estéticas.

As autoras Sorger e Udale (2009) realizaram analises em relacdo aos
elementos sintaticos necessarios para o desenvolvimento de uma colecéo, e
apresentam alguns: silhueta, proporcéo e linha, detalhes (tipos de bolso, tipo
de fecho), pespontos, cores, textura, tingimento, acabamentos do tecido, tipos
de costuras e acabamentos, recortes, pences e volumes, suporte e estrutura

(ombreiras, entretela, barbatana). Ja a autora Seivewright (2015) indica os
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seguintes elementos do design para o desenvolvimento de produtos: silhueta,
proporcao, funcéo, detalhes, cor, tecido, estampa e ornamentacao, referéncias
histéricas, tendéncias contemporaneas, mercado, segmentos e géneros na
moda.

Os elementos para o desenvolvimento de uma colecao, apontados pelas
autoras Seivewright (2015) e Sorger e Udale (2009), podem ser encontrados
em diversos locais. As fontes de coleta de informacdes para uma pesquisa de
moda, apontadas por Sorger e Udale (2009), séo: bibliotecas, feiras de
antiguidades, roupas vintage, objetos considerados kitsch®, museus, feiras,
entre outros. As viagens de pesquisas realizadas por empresas da area de
moda, também podem ser consideradas como fonte de estimulos criativos para
0s designers, pois comumente proporcionam experiéncias capazes de gerar
informacdes relevantes para agregar o repertorio de inspiracées. Elementos
imagéticos como fotografias, cartbes-postais, recortes de revistas e desenhos,
sdo consideradas, pelos autores Sorger e Udale (2009) como fontes de
imagens. Entretanto, o lugar mais acessivel e agil para iniciar uma pesquisa é
através da Internet, sendo a Web uma rica fonte de coleta de imagens e
informacdes.

Corroborando com o tema, Renfrew e Renfrew (2010) afirmam que uma
parcela significativa do desenvolvimento da colecdo € fundamentada em
imagens, e este formato acaba por estabelecer uma unificacdo na linguagem
visual, bem como otimiza o processo de criacdo. Desta forma, as imagens
exercem uma considerdvel importancia na documentacdo e no
desenvolvimento de pecas de moda. Conforme citam 0os mesmos autores, com
a utilizacdo das tecnologias e da acessibilidade de imagens digitais, o0s
designers podem realizar o armazenamento de um elevado numero de

elementos imagéticos em bancos pessoais de referéncias. No quadro 2 séo

SKitsch: Oriundo do verbo alem&o kitschen/verkitschen, pode ser atribgido a objetos que apresentem caracteristicas
como: imitacdo, exagero na linguagem visual ou na linguagem verbal (SEGA, 2010).
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apresentados os elementos materiais, semanticos e sintaticos coletados no
processo projetual de moda, abordados pelos autores Sanches (2017), Sorger
e Udale (2009), Seiveweight (2015) e Renfrew e Renfrew (2010).

Quadro 2: Elementos materiais, semanticos e sintéticos coletados no processo projetual de

moda
Elementos Sanches
2017 Relativos a matéria téxtil, cores, texturas.
Materiais ( )
Silhueta, proporc¢éo e linha, detalhes (tipos de bolso, tipo de
fecho, pespontos), cores, textura, tingimento, acabamentos
Elementos Sorger e do tecido (lavagem, revestimento), tipos de costuras e
Udale (2009) acabamentos, recortes, pences e volumes, suporte e
Sinta'_ticos estrutura.
Seivewright | Silhueta, propor¢éo, funcao, detalhes, cor, tecido, estampa e
(2015) ornamentacéo.
Seivewright | Referéncias histéricas, tendéncias contemporaneas,
(2009) mercado, segmentos e géneros na moda.
Elementos Sanches Valores, estilo de vida, necessidades e desejos emocionais
(2017) do consumidor, tendéncias sdcio culturais e estéticas.
Semanticos
Renfrew e N .. o
Renfrew Influéncias sociais e culturais, inspiragdo em temas,
inspiragdo em tendéncias.
(2010) | MSPiraca dénci
Fonte: Elaborado pela autora (2017)
Sao inumeras as informagbes coletadas por designers, quase

diariamente, e uma indagacdo surge neste contexto: como é realizada a
organizacdo de todo o compilado de imagens para um acesso agil,
ordenado e que permita uma visualizagdo sistematizada? No item seguinte,
sera abordado um levantamento tedrico com o proposito de apresentar

possiveis respostas para tal questionamento.

2.3 Pinterest como ferramenta de visualizacéo
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Com a expansao das tecnologias e 0 acesso cada vez mais veloz as
informacdes, as empresas sao motivadas a adquirir ferramentas digitais que
proporcionem agilidade no processo de desenvolvimento de produtos.
Observou-se, por meio da presente pesquisa, que a ferramenta disponibilizada
no meio digital mais utilizada por criadores como forma de pesquisar e
gerenciar referéncias visuais no processo projetual de moda, € a rede social
Pinterest.

O Pinterest é considerado como uma rede social e também como site de
curadoria, conhecida por ser uma plataforma de colecdo social, suas
caracteristicas sdo construidas em torno de atividades que possibilitam os
usuarios a coletar, organizar e compartilhar conteddos visuais digitais
(ALVAREZ et al., 2013; HALL; ZARRO, 2012; HAN et al., 2014). A rede social
teve um crescimento significativo desde o seu lancamento, e vem ganhando
popularidade também em setores profissionais. Hansen et al. (2012) afirma que
a rede social foi lancada em marco de 2010 e no ano de 2012 j4 possuia mais
de 11 milhdes de usuarios.

Em setembro de 2017, a edicdo on-line da revista Exame anunciou que
o Pinterest possui 200 milhdes de usuéarios no mundo, e que o Brasil apresenta
um recorde no nuamero de usuarios, contanto com 19 milhdes por més.
Conforme o site, o numero de usuarios dobrou nos ultimos anos no Brasil e que
o Pais € um de seus mercados com mais rapida expansédo ao redor do mundo
(CAPUTO, 2017).

De acordo com as observacdes de Gilbert e Chang (2013), o Pinterest
se tornou a rede social que alcancou mais rapido a marca de 10 milhdes de
usuarios, crescendo 4.000% somente em 2011. O mesmo autor aponta que a
interface da ferramenta funciona como um painel de recados, onde 0s usuarios

salvam ou “pinam” (tradugao livre) os conteudos visuais que encontram na web

através da marcagao de um pino ou “pin”.
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A etimologia do nome da rede social deriva da juncéo de duas palavras
em inglés, pin (pino/alfinete) e interest (interesse), onde é possivel relacionar
com a mecanica do sistema, no qual, € permitido ao usuéario fixar e armazenar
as pesquisas visuais de interesse em um painel, formando uma colecéo
(GARCIA, 2014). Consoante Gilbert e Chang (2013), os pins salvos podem ser
organizados em painéis, que formam colecfes categorizadas em tépicos, como
passatempo, moda, esportes, etc.

Os usuarios do Pinterest sdo chamados de “pinadores” e ao criar e
organizar suas colecbes podem realizar diversas acdes, tais como fixar
imagens em seus paineéis, seguir outros pinadores, curtir e enviar conteudo de
sua colecdo para outros usuarios, comentar ou ainda, repinar (traducao livre)
pins (MARTINS, 2016). A mesma autora compreende que o Pinterest é
identificado como uma rede social, e como tal, ndo foi configurado por seus
criadores como forma exclusiva de pesquisa de moda. Todavia, por se tratar de
‘uma rede social de colegdo” (MARTINS, 2016, p.111), acaba oferecendo
muitas funcionalidades em sua interface que se assemelham a algumas
atividades de um profissional de design de moda, como a busca por referéncias
visuais em diversas fontes para compor o desenvolvimento de colecdes.

Uma pesquisa a respeito do uso do Pinterest como ferramenta de
suporte ao projeto conceitual de produto de moda foi realizada por Martins
(2016), onde oito profissionais da area de moda foram entrevistados. Foi
identificado pela autora, que 37,5% dos participantes fazem uso do Pinterest
como instrumento de pesquisa, e que o mesmo percentual respondeu utiliza-lo
para armazenar as pesquisas imageéticas. Os entrevistados relataram que a
pesquisa realizada na plataforma possui como principal objetivo a obtencéo de
inspiracbes e referéncias para a colecdo. Desta forma, a autora infere o
Pinterest apresenta duas funcées no ambito do desenvolvimento de produtos

de moda: ferramenta de pesquisa e um meio de armazenamento de imagens.
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Em outra pesquisa realizada por Pereira e Schneider (2016), foi
identificado que a utilizagdo do Pinterest causou modificagdes significativas na
forma de trabalho dos profissionais de criacdo de moda, viabilizando a busca e
a organizagao de imagens de referéncia, normalmente utilizadas no processo
criativo. De acordo com as mesmas autoras, 0s conceitos de armazenamento e
busca de imagens foram totalmente renovados com o surgimento do Pinterest,
e esta ferramenta passou a influenciar diretamente a forma como os designers
de moda organizam e pesquisam suas referéncias. As possibilidades que a
ferramenta proporciona para profissionais da area da moda, como a pesquisa e
envio de informagdes originais, a organizacdo das referéncias em albuns, a
categorizacdo de imagem em palavras-chave, bem como o compartilhamento
das referéncias, fizeram da rede social um ambiente promissor para usuérios
gue a utilizam profissionalmente.

Com relagdo ao armazenamento das informagdes visuais utilizadas
pelos participantes, Martins (2016) infere que todos os entrevistados afirmaram
salvar as referéncias coletadas em pastas no computador, 25% salvam em
dispositivos como HD externo e pen drive, e entre 0S recursos que permitem o
armazenamento on-line, o Pinterest foi mais citado em comparacdo ao
Dropbox. Embora o Pinterest seja utilizado como recurso de armazenamento
da pesquisa pelos usuarios, poucos deles, utilizam-no conforme a
potencialidade que possui para este fim. A rede social poderia possibilitar, até
mesmo, a substituicdo dos meios de armazenamento tradicionais, como as
realizadas em pastas no computador (MARTINS, 2016).

O manuseio descomplicado, a praticidade, a agilidade, bem como o
elevado numero de imagens disponiveis para pesquisa, sdo apenas algumas
propriedades que caracterizam o Pinterest como uma ferramenta relevante
para o trabalho do designer de moda, e conforme as autoras, tdo importantes
guanto as revistas e bureaux de pesquisa (PEREIRA E SCHNEIDER, 2016).
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Contrapondo a afirmacg&o anterior, conforme a pesquisa realizada por
Martins (2016), muitas empresas de moda estdo substituindo as pesquisas
realizadas em bureaux de pesquisa de moda pelas pesquisas no Pinterest, e
este fator acaba gerando a criagdo de produtos semelhantes, uma vez que as
marcas acabam tendo o mesmo olhar sobre os temas e tendéncias
apresentados na rede Social. Este dado aponta que a industria da moda vem
deixando de investir em fontes de pesquisa especializadas, visto que muitas
delas possuem um valor elevado, e que este fator € negativo para o
desenvolvimento de produtos inovadores. Outra dificuldade em relacdo a
utilizacdo do Pinterest foi apontada por Pereira e Schneider (2016), em sua
pesquisa, onde uma das entrevistadas afirmou salvar e armazenar as imagens
encontradas no Pinterest no seu computador, uma vez que as referéncias
servirdo como informacéo de trabalho e sdo sigilosas. Este dado demonstra
gue existe a possibilidade de empresas ndo permitirem o armazenamento das
pesquisas de referéncias em redes sociais, por compreenderem que existem
riscos quanto a seguranca e sigilo das informacgoes.

Diante do exposto nesta secdo, pode-se inferir que as ferramentas de
gestdo visual sdo de extrema importancia para o desenvolvimento do trabalho
do designer de moda. Observou-se ainda que é reduzido o numero de
ferramentas disponiveis no meio digital, que atendam as necessidades de
armazenamento, acesso agil, ordenado, permitindo uma visualizacdo

sistematizada das informacdes visuais utilizadas pelos criadores.

4. Consideracdes Finais

O uso de ferramentas que norteiem o trajeto de desenvolvimento de
produtos de moda é de extrema importancia para a boa atuacédo profissional de
designers de moda, visto que esses criadores necessitam filtrar e interpretar as
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informacdes pesquisadas a fim de canaliza-las em produtos atrativos e
eficazes.

Conforme a analise das bibliografias consultadas, constatou-se que os
profissionais de criagdo de moda buscam suas referéncias imagéticas na etapa
de pesquisa de moda e, realizam o armazenamento e a organizagdo de
elementos imagéticos materiais, sintaticos e semanticos em pastas no
computador (principalmente), em dispositivos como HD externo e pen drive, e
também na rede social Pinterest.

Compreende-se que o Pinterest, por possuir propriedades como,
elevado numero de imagens disponiveis para pesquisa, manuseio pratico e
agil, possibilitando o armazenamento e organizacao das informacdes visuais, é
considerado como uma das ferramentas mais relevantes e mais utilizadas no
trabalho do designer de moda.

Diante do exposto, percebeu-se a existéncia de poucas pesquisas
aprofundadas a respeito da forma de armazenamento e organizacdo das
informacdes visuais utilizadas por designers, no desenvolvimento de produtos
de moda. Notou-se também, a disponibilidade de um numero reduzido de
ferramentas e modelos de gestdo visual, disponiveis no meio digital. Desta
forma, concluiu-se a necessidade do desenvolvimento de ferramentas e
modelos que viabilizem o armazenamento, a organizacdo e o0 acesso das
informac®es visuais utilizadas por criadores da &rea da moda.

Considerando os resultados alcancados, pretende-se dar continuidade a
pesquisa relacionada a temética em questdo, com o intuito de desenvolver um
modelo para estruturar 0 armazenamento, a organizacao e a recuperacao de

informacdes visuais a serem utilizadas por designers de moda, na etapa de

criacdo de produto do vestuario.
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