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NA CAPA DOS GRANDES JORNAIS A CONSTRUCAO
IMAGETICA DA PRIMEIRA PRESIDENTA NO PODER

On the cover of the big newspapers the construction

of the first female president in power
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Resumo: O presente artigo se propfe a analisar as fotografias de Dilma Rousseff nas
capas dos grandes jornais brasileiros, O Globo, O Estado de Sao Paulo e a Folha de
Sédo Paulo, além de compara-las entre o primeiro e o segundo mandato. Buscando
compreender como a imprensa manipulou a narrativa imagética construida, as
guestdes de legitimidade e género na figura da presidenta.
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bstract: This article proposes to analyze the photographs of Dilma Rousseff on the
cover of the major brazilian newspapers, O Globo, O Estado de S&o Paulo and A Folha
de Sao Paulo, and to compare them between the first and second terms. Seeking to
understand how the press manipulated the constructed imaginary narrative, the
guestions of legitimacy and gender in the figure of the president.

Keywords: Representation; gender; photography.

Introducéo

No inicio do novo milénio, na América do Sul, foi possivel testemunhar a
chegada de trés mulheres ao cargo maximo de exercicio de poder de seus paises.
Essas mulheres em questéo sdo a chilena Michelle Bachelet, a argentina Cristina
Kirchner e a brasileira Dilma Rousseff. Tal feito alcancado através de pleitos
eleitorais democraticos e legitimos produziu um impacto ndo apenas politico e
econdmico na regido do cone sul da América Latina. Mas também social e cultural

1 Licenciada em Histéria - UEVA, especialista em Moda, Cultura de Moda e Arte - UFJF, mestranda pelo Programa de
Pés Graduacéo em Artes, Cultura e Linguagens - UFJF.
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ao serem conduzidas pelo voto popular ao posto de maior relevancia politica no
cargo executivo. No Brasil, essa realizacao até entdo fora protagonizada, dominada
e controlada exclusivamente por homens.

Essa conquista das mulheres causou impactos sem precedentes ao
patriarcado e ao sistema politico machista vigente, e consequentemente produziu
um novo paradigma. Como fazer a cobertura jornalistica e imagética sobre a
ascensao e o governo de mulheres na presidéncia de seus respectivos paises?
Seria necessario adequar a cobertura foto-jornalistica inaugurando uma nova
forma para se registrar, enquadrar e narrar o exercicio do poder por mulheres? Ou
uma presidenta receberia 0 mesmo enquadramento imagético dado pelos jornais
aos presidentes homens que até entdo chegaram ao poder?

Esses questionamentos fazem parte de um projeto inicial de mestrado em
andamento, cujo objetivo geral € compreender como os grandes jornais do Brasil,
A Folha de Sao Paulo, O Globo e O Estado de S&o Paulo construiram a partir da
narrativa de fotografias de capa, a imagem da primeira Presidenta da Republica,
Dilma Rousseff, no exercicio de poder de comando do pais no periodo de 2010 a
2016.

A partir dessas observacdes, a pertinéncia deste trabalho estd em
contribuir com os estudos de género, e da constru¢cdo da imagem e do papel da
mulher no exercicio do poder no Brasil ao comparar o uso das fotografias pelos
jornais no constructo dessa narrativa. A escolha do objeto busca apreender como a
linguagem fotografica através dos jornais elencados formatou um discurso
discriminatério e desqualificante da mulher no poder reafirmando a cultura
machista na contemporaneidade. A relacdo da roupa com o corpo da Presidenta
também sera investigada a posteriori, pois a mulher sempre foi e ainda é julgada
pela sua aparéncia; e estando no poder executivo de seus paises as presidentas
sempre foram avaliadas por sua vestimenta. Além disso, este estudo procura
transportar para o meio académico discussdes interdisciplinares, onde historia,

cultura visual, género, moda, feminismo e midia dialogam em diversos ambitos.
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A representacado imagética feminina

No decorrer da histéria do Ocidente, foi forjada uma tradicdo de costumes
e convencdes de se representar a mulher através da pintura. Concebida por
esteredtipos, tais imagens estdo num campo simbdlico, enquanto que as
masculinas noutro diametralmente oposto. A representacao da figura masculina € a
personificacdo do poder representando uma coletividade por meio da identificacéo
com o representado “a presenca de um homem depende da promessa de poder
que emana” (BERGER, 1972, p.49).

Ainda que seja uma “presenca fabricada” (Berger, 1972: 50) transmitindo o
gue nao corresponde aos fatos a intencéo € pretender um arbitrio sobre os demais.
Essa também foi uma constatacéo do historiador Peter Burke na obra A Fabricacao
do Rei (1994) ao estudar a constru¢do da imagem publica do rei da Franca Luis
XIV estabelecendo relagbes entre poder e arte. Burke esclarece que ao analisar
tais representacfes se exige cuidado para ndo se cometer anacronismo ao se
classificar o processo de construgdo da representacdo do rei em propaganda
ideoldgica, pois que eram “conceitos que inexistiam no século XVII. O conceito

moderno de propaganda remonta apenas ao fim do século XVIII” (Burke, 1994: 16).

Figura 1: Imagem publica de Luis XIV. 1701. Hyacinthe Rigaud.
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Fonte: https://www.louvre.fr/en/recherche-globale.

Em grande contraste com a presenca fabricada da figura masculina, a
mulher € representada como um objeto visual por artistas homens e para satisfazer
o olhar masculino. A aparéncia social da mulher forjada por essas pinturas teve um
papel pedagdgico em relacdo as proprias mulheres, ensinando-as que 0 seu
proprio sentido daquilo que se é, € superado pela apreensdo de ser apreciada
como tal por outra pessoa, como “uma visédo” (BERGER, 1972, p. 51).

Figura 2: O nascimento de Vénus. 1879. William Adolphe Bouguereau.

Fonte: http://ww.musee-orsay.fr/fr/collections/

Dessa maneira, no imaginario da arte ocidental, o corpo das mulheres foi
construido constituindo uma “pedagogia visual do feminino que naturaliza e
legitima o corpo da mulher como objeto de contemplagdo” (LOPONTE, 2008,
p.152). Na construgdo social do modelo de mulher no decorrer do tempo as
relacbes de poder se mantiveram assimétricas e a objetificacdo feminina
naturalizada pelos padrbes convencionados e adotados em cada época.

Da sufragista a cidada


https://www.louvre.fr/en/recherche-globale
http://www.musee-orsay.fr/fr/collections/
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O século XIX demarcou de modo preciso, a distingdo entre vida puablica e
vida privada e qual género deveria ocupar cada espaco. Numa sociedade
patriarcal, a vida publica obviamente foi destinada ao masculino. Enquanto que a
vida privada foi relegada no ambiente doméstico ao feminino. Na Franca, as
mulheres apds a Revolucdo Francesa conseguiram adquirir direitos civis que
“transformaram o casamento num contrato civil suscetivel de ser rompido pelo
divércio e o reconhecimento da igualdade de todos os herdeiros, sem distincédo de
sexo” (PERROT, 1998, p. 73), contudo ndo conquistaram direitos politicos.

A luta por direitos politicos para as mulheres ainda se prolongou por mais
de um século apds a Revolugéo Francesa. As mulheres enveredaram na luta pelos
direitos politicos através da correspondéncia, depois pela literatura e por fim pela
imprensa. As poucas jovens mulheres que romperam com o silenciamento nas
fabricas onde trabalhavam no inicio do século XIX escutavam que falavam como
um homem, ou que deveriam ser homens disfarcados de mulher, pois que
somente homens saberiam falar daquela maneira. Com o passar do tempo
passaram a sofrer reproche, zombaria e caricaturas na imprensa, “expressao
visivel e sensivel da exclusdo das mulheres da cidadania politica” (PERROT, 1998,
p.70).

Apenas no século XX, no plano da representagdo feminina, o “ideal
guebra-se” (BERGER, 1972, p.67) dentro da concepg¢ao de arte académica
tradicional com as correntes de vanguarda artistica. Contudo o paradigma da
objetificagdo feminina migrou para meios de grande difusdo como a fotografia, o
merchandising, o jornalismo e a televisédo, todos protagonizados por homens.
Sendo os fotégrafos “mediadores culturais” (MAUAD, 2008, p. 207) pela producéo
de imagens, a imprensa capitalista difusora dessas narrativas visuais polissémicas,
foi responsavel por erigir como comunidade imaginada o sentido de nacao.

No século XX, a sociedade contemporanea é inundada num crescente por
imagens capturadas por meios técnicos de producdo, apreensao, divulgacéo e
circulacédo, que fazem crer que a palavra ndo é mais a forma predominante de se

ler, ou apreender o mundo ocidental globalizado segundo Nicholas Mirzoeff (2004,
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p. 17). Neste interim, “o turbilhdo de imagem, o ver é bem mais do que crer. Nao é
apenas parte da vida cotidiana, € a vida cotidiana” (FABRIS, 2007, p.31).

A partir dos anos 1960, outra representacdo feminina auferiu novos
delineamentos substituindo a imagem da sufragista, a “mulher cidada” (PINSKY,
2016, p. 539), que por meio do feminismo e movimentos sociais buscava mais
espaco na vida publica. A partir desse periodo, a participacéo feminina se expandiu
penetrando espacos tradicionalmente masculinos como o militar. Entretanto o
espaco politico permanecia hermético para a representatividade feminina; as lutas
pela emancipacdo e direitos iguais combatiam em varias frentes, como pela
democracia, o fim da violéncia sexual e doméstica e contra a discriminagao.

No contexto de ditadura militar na América do Sul, a mulher que
recentemente foi eleita presidenta do Brasil, a economista Dilma Rousseff, como
militante de esquerda teve intensa participacéo politica na luta pela restituicdo da
democracia do pais. A Presidenta faz parte de uma geracdo de feministas da
década de 1970 que foram denominadas de “mulheres politicamente perigosas”
(PINSKY, 2016, 539) e que nas décadas seguintes se empenharam e engajaram
pela redemocratizacdo de seus paises e ampliacdo do espaco politico menos
desigual, uma demanda que permanece atual no século XXI.

Uma presidenta na capa dos grandes jornais

Apesar da conquista dos direitos politicos, legais e dos direitos civis, as
mulheres, que na atualidade correspondem a mais da metade da populacéo de
seus paises, nas democracias da América Latina “continuam sendo uma minoria
gue ascende aos altos cargos do poder executivo e até mesmo do poder
legislativo” (TOBAR, 2008, p. 14). Essa realidade se deve a desigualdades de
género, salarial, jornada tripla de trabalho, crencas de incapacidade feminina para
a politica, além do comportamento politico dos partidos e sistemas eleitorais
(TOBAR, 2008, p. 16)

Nesse cenario politico e social de desigualdades de género, em que a
mulher ainda luta contra os silenciamento e estereétipos normativos de

feminilidade, € um ruido e tanto para as estruturas machistas de poder politico e
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social que trés mulheres tenham sido eleitas e reeleitas presidentas na regiao sul
da América Latina. Ao se considerar que os grandes jornais sdo dirigidos por
homens, que os fotografos que produziram fotos da presidenta também séo
homens, € possivel apreender que narrativa construiram na imagem publica de
Dilma Rousseff.

Se as fotos além de uma interpretacdo, assim como as pinturas e a escrita,
‘ndo parecem manifestacbes a respeito do mundo, mas sim pedacos dele,
miniaturas da realidade que qualquer um pode fazer ou adquirir” (SONTAG, 2004,
p.15). A fotografia parece estar imune a todo tipo de desconfianca quando transita
pelo imaginario social, tanto que ha imagens que se tornaram simbolos de um
determinado momento, enfeixando em si um conjunto de valores ndo apenas
visuais, mas também éticos e estéticos (FABRIS, 2007, p. 35). Dessa forma,
desvendar as relacfes e a histéria por detras dessas fotografias (MAUAD, 2008, p.
2012) compreendendo “a criagdo, a divulgacdo e a manipulagdo das imagens é
muito importante. Domina-las confere poder.” (PINSKY, 2017, p.541).

Em junho do ano de 2013, o pais sob o governo de Dilma Rousseff
testemunha uma participacdo massiva de pessoas em manifestacoes de rua
culminando em momento grave de crise. Tal evento foi denominado “jornadas de
junho” por cientistas politicos avidos para apreender o fendbmeno semelhante a
“primavera arabe” que levou a deposigcao de alguns chefes de Estado no norte da
Africa e Oriente Médio e Préximo.

Esse periodo recente e especifico da nossa historia, de manifestacdes de
massa, foi amplamente divulgado pela grande midia. Nas pesquisas iniciais nos
acervos dos periodicos em questdo, A Folha de Sao Paulo, O Globo e O Estado de
Sao Paulo, num momento de crise para o governo da Presidenta, esta quase ndo
aparece nas capas. Muito diferentemente do que ocorreu proximo ao periodo
decisivo do Impeachment em 2016, em que a imagem de Dilma Rousseff aparece
com frequéncia nas capas dos mesmos jornais.

No inicio da pesquisa para a escrita do projeto de mestrado, na coleta de

dados das capas dos jornais ja enunciados, foi possivel constatar um silenciamento
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ou apagamento da imagem da Presidenta. Dilma Rousseff quase ndo parece nas
capas dos periodicos. Em pesquisa ao acervo de teses do Conselho de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior - Capes ndo foram encontrados
trabalhos sobre a narrativa imagética nos grandes jornais da chefe de Estado.
Existe apenas um trabalho onde as imagens séo estudadas, Demochargia: Dilma
Rousseff e seu primeiro ano de mandato pelas charges jornalisticas, dissertacao

de mestrado de Cristiane dos Santos Parnaiba realizada em 2014.

Figura 3: Dilma Rousseff na capa Folha de S&o Paulo em 25062013.
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Fonte: https://www1.folha.uol.com.br/fsp/cb25062013.shtml

Nas fotos de capas dos mesmos jornais no segundo mandato da
presidenta, a mudanca na representacéo imagética de Dilma Rousseff € acintosa.

As fotografias vao muito além da critica politica, ao sugerirem analogias a imagem


https://www1.folha.uol.com.br/fsp/cb25062013.shtml
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da presidenta ao desequilibrio emocional e psicolégico ou mesmo com
enquadramentos que a desvalorizam, utilizando para isso programas de softwares

na manipulacdo de imagem.

Figura 4: Dilma Rousseff na capa da Folha de Sdo Paulo em 17/032016.
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Fonte:

https://acervo.folha.com.br/leitor.do?numero=20532&keyword=dilma%?2Crousseff&anchor=6018481
&origem=busca

A fotografia acima de Dilma Rousseff, desfigurada na capa do jornal a Folha
de Sdo Paulo ndo encontra parametro em fotografias de presidentes homens
brasileiros que a antecederam. Segundo Berger (1972), o modelo de
representacdo de mulher na pintura ocidental estabelecido pelos homens que se
perpetuou no tempo, a aparéncia feminina determinard o que se consentira ou nao
em sua presenca, seu comportamento revelara como gostaria de ser tratada.

Dentro desse sistema normativo de controle social também estara
classificado as emocgfes em categorias femininas e masculinas. A coragem
feminina ser4 tomada como loucura e a atitudes impulsivas como descontrole
emocional. Contudo as mesmas atitudes nos homens serdo interpretadas com

naturalidade e exercicio de poder externado. Berger (1972: 51) afirma que “poder-


https://acervo.folha.com.br/leitor.do?numero=20532&keyword=dilma%2Crousseff&anchor=6018481&origem=busca
https://acervo.folha.com.br/leitor.do?numero=20532&keyword=dilma%2Crousseff&anchor=6018481&origem=busca
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se-ia simplificar tudo isso dizendo: os homens agem, as mulheres aparecem. Os
homens olham para as mulheres. As mulheres veem-se a serem vistas. (...) a
mulher transforma- se a si propria em objeto visual’.

Concluséo

Na construcdo social do modelo de mulher, as relacbes de poder s&o
assimétricas e a objetificacdo feminina € naturalizada pelos padrbes
convencionados adotados. Esses estereétipos de feminilidade construidos
historicamente na linguagem social da arte, da politica e da cultura se perenizaram
numa rede de discursiva, em que as representacdes de mulheres no poder
produziram novos estereétipos e estigmas. Essas mulheres se vestem como
homens, e muitas vezes se distanciam de qualquer traco de feminilidade. Ja que o
feminino é associado a fraqueza, as mulheres politicas buscam parecer mais
masculinas e adequadas ao papel do poder. Contudo, essa estratégia nao fara
com que passem incolumes ao julgamento da sociedade, afinal uma mulher
sempre foi e ainda € julgada por sua aparéncia.

Na historia e no presente, a questdo do poder esta no centro das relagdes
assimétricas entre homens e mulheres, de forma diluida no senso comum em que
0 machismo é o modus operandi do patriarcado. Sera possivel encontrar um
modelo para a aparéncia de uma mulher poderosa, a nao ser a que ela se parece
bastante com um homem usando terninhos regulamentares e calgcas compridas?
Ou ndo seja desconstruida no exercicio de seu cargo politico legitimo sendo
associada ao descontrole emocional e histeria?

No caso especifico de Dilma Rousseff, é possivel enxergar a diferenca de
tratamento recebida nas capas dos jornais elencados, entre o primeiro e o segundo
mandato. No primeiro mandato a governante aparece muito pouco nas capas. O
gue € um dado bastante significativo, pois que na histoéria das mulheres no
ocidente hd uma pratica de apagamento e silenciamento com a auséncia de
registros femininos em documentos de época ou fontes historicas.

Entretanto, no segundo mandato a distor¢do da imagem da presidenta nas

capas desses periodicos € muitas vezes grotesca. As fotografias vao sendo



coLoaulo
DE MODA

14° Cologuio de Moda - 11° Edido Internacional
13° Forum das Escolas Dorotéia Baduy Pires
5° Congresso Brasileiro de Iniciagdo Cientifica em Design e Moda

manipuladas num crescente, e € perfeitamente visivel a construcdo de um
cadafalso para a chefe de Estado e seu mandato, desconstruindo sua credibilidade
politica, emocional e moral perante a populacao.

Quando o ser humano é objeto de uma foto, essa imagem estd na
categoria do politico, pois fotografias séo utilizadas para controlar opinides e
manipular reacdes. O espaco encontrado pelas mulheres na vida politica € um
espaco de costumes masculinos e de tradicbes machistas. Dilma Rousseff, a
primeira mulher presidenta do Brasil, teve sua imagem publica construida e
desconstruida na narrativa imagética nesses jornais, cujos proprietarios sao
homens. No tempo presente, em que as questdes de género estdo polarizadas,
representatividade é empoderamento para boa parte da populacdo feminina e
ameagca aos redutos machistas da politica partidaria e diversos setores sociais. Se
como mulheres nos vemos e nos constituimos através dessas imagens de nos
mesmas; e 0 que nos vemos nos olha; quem somos noés mesmas através das
imagens dessa mulher, Dilma Rousseff, exercendo o poder de comando e decisdo
no reduto até entdo masculino da Republica?

Referéncias
BERGER, John. Modos de ver. Lisboa, Edi¢cdes 70, s.d. capitulos 1 e 3.

FABRIS, Annateresa. Discutindo a imagem fotografica. In: Dominios da
Imagem. Londrina: Vol. 0O, n° 1, 2007, p. 31 - 41. Disponivel em:
http://www.uel.br/revistas/uel/index.php/dominiosdaimagem/article/view/19252
Acesso em: junho de 2016.

. O Corpo como territorio politico. In: Revista Eletrénica
Baleia na Rede. VoI 01, n® 6, Ano VI, 2009, p. 416 — 429. Disponivel em:
http://www.marilia.unesp. br/Home/RewstasEletron|cas/BaIe|anaRede/Ed|ca006/2c
CorpoPolitico_imagens.pdf

Acesso em agosto de 2016.

LOPONTE, Luciana Gruppelli. “Pedagogias visuais do feminino: arte, imagens
e docéncia.” Curriculo sem fronteiras 8.2, 2008, p. 148 - 164. Disponivel em:
http://www.curriculosemfronteiras.org/vol8iss2articles/loponte.pdf

Acesso em agosto de 2016.



http://www.uel.br/revistas/uel/index.php/dominiosdaimagem/article/view/19252
http://www.marilia.unesp.br/Home/RevistasEletronicas/BaleianaRede/Edicao06/2c_CorpoPolitico_imagens.pdf
http://www.marilia.unesp.br/Home/RevistasEletronicas/BaleianaRede/Edicao06/2c_CorpoPolitico_imagens.pdf
http://www.curriculosemfronteiras.org/vol8iss2articles/loponte.pdf

coLoQuUIO
DE MODA

14° Coloquio de Moda - 11° Edicdo Internacional
13° Forum das Escolas Dorotéia Baduy Pires
5° Congresso Brasileiro de Iniciagdo Cientifica em Design e Moda

MAUAD, Ana Maria. Foto-icones, a histéria por detras das imagens?
Consideracdes sobre a narratividade das imagens técnicas. In: Imagens na
Historia. Sdo Paulo: Hucitec, 2008.

MIRZOEFF, Nicholas. An Introduction to Visual Culture. In: The age of
photography (1839 — 1962). London e New York, 2004, p. 65 — 90.

PERROT, Michelle. Minha Hist6éria das Mulheres. Sao Paulo: Contexto, 2016.

, . Mulheres Publicas. Sao Paulo;: UNESP, 1998.

. As mulheres, o poder, a histéria. In: Os Excluidos da
Historia. Sao Paulo: Paz e Terra, 2017.

. Os siléncios do corpo da mulher. In: O Corpo Feminino em
Debate. Sao Paulo: UNESP, 2003.

, . Os Operérios, a moradia e a cidade no século XIX. In:
Histéria da Vida Privada IV — Excluidos da Histéria, Operarios, Mulheres e
Prisioneiros. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1998, p. 101 — 125.

PINSKY, Carla Bassanezi. A era dos modelos flexiveis. In: Nova Histéria das
Mulheres no Brasil. Sdo Paulo: Contexto, 2016.

SONTAG, Susan. Sobre Fotografia. In: Na Caverna de Platdo. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 2004.

TOBAR, Marcela Rios (org.). Mujer y Politica. Santiago de Chile: Catalonia, 2008.



