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Resumo: A revista Vogue Brasil se organiza em torno de informagdes sobre assuntos
ligados a moda e tudo que envolve esse universo, fazendo circular sentidos que atuam
como modelizagbes de subjetividades a serem seguidas, copiadas, consumidas. O
presente artigo busca entender como a revista constroi seu publico leitor e como as
imagens de moda veiculadas pdem em circulagdo diferentes identificagdes.
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Abstract: The Vogue Brasil magazine, organized around footnote information linking
fashion and everything that involved this universe, circulating senses that act as
modeling of subjectivities to be followed, copied, consumed. The present article seeks
to understand how the magazine builds its readership and how the fashion images
conveyed put into circulation different identifications.

Keywords: Subjectivity; Vogue Brasil; Cartography.

1. Introducéo
A moda esta se relaciona com diversas questbes sociais, atravessando
comportamentos, gostos, arte, roupas e modos de se comunicar, além de ser

uma forma de expressao que vem sofrendo modificacées ao logo dos anos, ela
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se adequa ao modo de viver e pensar de cada periodo, podemos falar entéo,
gue a moda estabelece relagcdes com os sujeitos. As constantes mudancas e a
busca pelo novo para se encaixar em determinado padrdo faz com que as
pessoas busquem cada vez mais um relacionamento com instrumentos capazes
de informar sobre as constantes mutacdes em relacdo a tudo que € moda.

E possivel encontrar no mercado diversas opc¢des de revistas de moda,
principalmente voltadas para o publico feminino e de como as imagens de moda
impressas em suas paginas mostram ao publico leitor determinados modos de
ser, determinados modos de agir na sociedade, de se comunicar através da
roupa. Levaremos nosso olhar para a revista Vogue Brasil, que chegou ao Brasil
em 1975 e é lida por uma média de 365.000 leitores, 61% esta na classe AB,
mais da metade desse nimero sdo mulheres que estéo entre 25 a 54 anos?.

Diante disso, buscamos entender como se da essa relacao dos leitores
para com as imagens de moda, como a roupa pode comunicar classe social,
religido, diferenciacéo de grupo por meio das revistas de moda, passando assim
aos leitores determinados modos de agir, de se vestir, de se mostrar nédo so6 hoje,
mas ao longo dos anos. Traremos entdo 0 seguinte questionamento para o
desenvolvimento do estudo: Que modos de subjetivacdo sdo produzidos nas
imagens de moda na revista Vogue Brasil?

Levamos como hipdéteses para orientacdo do nosso trabalho: a) A revista
Vogue Brasil pde em circulagdo imagens de moda que produzem modos de
subjetivacdo; b) Com a cartografia dessas imagens de moda, € possivel tracar
perfis de subjetivacéo que séo lancados pela revista.

Temos como objetivo geral na pesquisa compreender que modos de
subjetivacdo sdo produzidos nas imagens de moda da revista Vogue Brasil. E,
por meio deste, 0s objetivos especificos sdo: a) Cartografar as imagens de moda

gue a revista Vogue Brasil pde em circulagéo; b) Entender como as imagens de

3 Dados divulgados pelo Midia Kit 2017, disponibilizado pela revista.
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moda produzem perfis subjetivos; c) Conhecer quais sdo esses perfis subjetivos;
d) Compreender como esses perfis subjetivos engendram modos de
subjetivacao.

Com o propésito de acompanhar e percorrer todo esse processo,
tomaremos mao da cartografia como estratégia de pesquisa para 0
desenvolvimento da pesquisa. A cartografia consiste em um método em que o
pesquisador experimenta e vivencia o processo de pesquisa. Os modelos
tradicionais de pesquisa direcionam o desenvolvimento por meio de estratégias
ja pré-estabelecidas e fixas, que estabelecem o caminho a ser percorrido pelo
pesquisador. Na cartografia, o caminho do pesquisador est4 mais proximo dos
movimentos da vida, na qual o cartégrafo segue pistas que guiam seu trabalho
de pesquisa, sem a hierarquizacéo e pontuacao do préximo passo a ser seguido
e sim a habitacdo do cartografo no territério que busca compreender (PASSOS;
KASTRUP; ESCOSSIA, 2015).

Como razbes de motivagcédo para a construcao deste trabalho, sabemos
gue as pessoas estdo em constante relacionamento com as revistas, buscando
sempre adquirir conhecimentos acerca de assuntos de seus interesses. Diante
disso, o presente projeto, por meio do estudo voltado para aportes tedricos
acerca da producao de subjetividades, ambiciona compreender a producéo de
subjetividades na relacdo com as imagens de moda presentes na revista Vogue
Brasil.

Além do que ja foi exposto, temos que a pesquisa assumira a cartografia
como referencial teérico-metodoldgico. Essa é uma estratégia de pesquisa ainda
pouco utilizada no campo da Comunicacéo e isso fard com que se tenha um
avanco na dimensao tedrica-metodolégica do campo. Diante de tudo que foi dito,
também é de interesse pessoal conhecer e ver a moda por outros vieses,
relacionando com a Comunicagéo. A roupa comunica e retrata sentimentos e

modos de ser. Entendemos que as revistas, como meios de comunicacao, sao
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importantes agenciadores de tendéncias e essenciais para o desenvolvimento
da moda local, nacional e internacional.

E importante destacarmos, que o presente artigo é parte da dissertacéo
ainda em curso e traz elaboragfes parciais. A pesquisa tem o titulo de Moda e
producéo de subjetividades: um estudo a partir da revista Vogue Brasil, que esta
sendo realizada no Programa de Pos-graduacdo em Comunicacdo na
Universidade Federal do Piaui (PPGCOM UFPI) no presente periodo.

2. Referencial Teérico

2.1 Moda e producao de subjetividades

A moda ao longo da sua evolu¢do construiu um relacionamento com o
sujeito, estabelecendo modos de se mostrar ao mundo exterior. As pessoas, ao
se vestirem, conseguem passar por meio da roupa sentimentos, sensacoes,
conflitos, vontades, além de posi¢des sociais. A constante mudanca na moda, a
transicdo presenciada por nés a cada vez que uma tendéncia nova é lancada,
nos faz pensar em como se déa essa relacdo do sujeito com a roupa.

Em busca de estar “por dentro” das tendéncias de moda, os sujeitos na
era contemporanea estdo cada vez mais vivenciando com veiculos
comunicacionais, desde revistas, jornais, televisado e redes sociais em busca de
novas informagdes acerca de assuntos diversos. Podemos afirmar que esses
veiculos sédo produtores de subjetividade nessa sociedade, sédo utilizados para
mostrarem as pessoas, estilos de vida diferenciados, para que se enxerguem de
diferentes formas.

As revistas de moda abracam um publico bem consideravel de pessoas
gue consomem seus conteudos e a Vogue Brasil, nosso objeto de estudo, tem
um publico mesclado entre mulheres e homens que gostam de ler sobre

assuntos que se organizam em torno de informacdes sobre moda, beleza, estilo
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de vida, gastronomia, viagens e celebridades, fazendo circular sentidos que
atuam como ofertas de modos de ser pret-a-port, como modeliza¢cbes de
subjetividades a serem seguidas, copiadas, consumidas.

Nas revistas de moda, por meio das imagens de moda, assim como a
producédo e a disseminacdo massiva de modelizacdes de sujeitos encontramos
também uma diversidade de perfis identitarios que devem ser
seguidos/assumidos como formas de os sujeitos se sentirem “encaixados” em
determinados grupos e/ou na “moda”, sendo reconhecidos como supostamente
incluidos em determinados grupos sociais perante os olhos dos outros.

Temos ai protétipos de subjetividades que se constituem nos espacos de
visibilidade, ou na exterioridade da exibicdo ao olhar do outro. Compreender os
processos de subjetivacdo nos espacos e segundo modos como séo forjados
contemporaneamente se faz relevante para pensar e problematizar o sujeito e a
sociedade na qual ele adquire existéncia, a saber a sociedade em midiatizagéo.

Para direcionar nosso estudo, discutiremos inicialmente a producéo de
subjetividades, para posteriormente trazermos as imagens de moda como
pluralidade de vozes que atravessam 0s processos de subjetivagéo, produzindo
devires nos modos de ser, estar e se relacionar com o mundo, produzindo outros
modos de ser sujeito.

Guattari (2012) apresenta uma concepcdo de subjetividade que é
desenvolvida no coletivo, por todas as relagbes diarias do individuo, desde
simples acles, romances, até desenvolvimento tecnoldgico, transitando por
questdes econdmicas, politicas e histéricas (Xavier, 2009, p. 115).

Portanto, devemos compreender o coletivo em sua dimensdo de
multiplicidade, ‘algo que se desenvolve para além do individuo, junto ao socius,

assim como aquém da pessoa, junto a intensidades pré-verbais, derivando de

uma légica de afetos mais do que de uma légica de conjunto de bem circunscrito’
(Guattari, 2012, p. 19)
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Podemos perceber esses estilos e diferenciacdo de grupos na revista
Vogue Brasil, que apresenta diferentes comportamentos aos leitores, colocando
como cardapio uma gama variada de comportamentos por meios de suas
imagens de moda. A sociedade na atualidade, busca se encaixar em
determinados grupos principalmente por meio da moda e € a partir dai que elas
buscam consumir as revistas que mostram para esses leitores diferentes modos
de ser.

Diante disso, dessas constantes mudancas e relacionamentos variados
dos sujeitos de uma maneira coletiva, nos surge o questionamento: como se
produz subjetividade? Miranda e Soares (2009), em consonancia com Guattari,
nos mostram que essa producdo se da a partir de agenciamentos coletivos de
enunciacao. Fazemos entdo mais um questionamento: o que sdo agenciamentos
coletivos de enunciacdo? Miranda e Soares (2009) falam que se trata de
‘acoplamento de um conjunto de relacbes materiais a um regime de signos
correspondentes’ (Miranda e Soares, 2009, p. 418). Ou seja, constituem uma
polifonia de vozes que ecoam elementos materiais e imateriais.

E importante que pensemos em uma subjetividade como algo além do
interior, esta ndo é construida por uma forma de imposi¢cdo, mas sim por
multiplos e inimeros vetores de subjetivacdo que nos relacionamos ao longo de
nossa existéncia, permanecendo na nossa linha de pensamento de uma
subjetividade engendrada por meio do coletivo. Nessa perspectiva, Rolnik (1997)
em seu texto intitulado Uma insdlita viagem a subjetiva: fronteiras com a ética e
a cultura, nos mostra a partir de uma metafora como funciona a subjetividade
como algo além da esséncia.

Rolnik (1997) traz a perspectiva de uma subjetividade distinta de
interioridade e explica conceitualmente a subjetividade por meio de uma
metafora. Como propde a autora, imaginemos a pele (subjetividade) como um
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tecido que se move e que sofre a acdo constante de forcas internas e externas
e, com isso, desenvolve dobras. Cada dobra forma espacos de dentro e fora.
Esses espacos sdo momentaneos, ja que, em movimento, o dentro se torna fora
e o fora € o sempre outro do dentro. Cada um desses espac¢os delimitados
corresponde a microuniversos, surgindo no interior dessas dobras uma
conjuntura de um modo de existéncia. Por conta de outros fluxos, essa dobra se
desfaz, apds isso, outros diagramas se formam e assim sucessivamente,
configurando assim ‘cada modo de existéncia € uma dobra da pele que delineia
o perfil de uma determinada figura da subjetividade’ (ROLNIK, 1997, p. 2).

A autora nos mostra entao dois lugares, o lugar de “dentro” e o lugar de
“fora”, em que podemos dizer que “dentro” € o interior, a alma, o espirito e o
“fora” é a dimensao exterior, tradicionalmente algo que esté fora do individuo.
Diante da metafora da pele feita por Rolnik, podemos dizer que o “dentro” é um
momento o “fora” também é um momento, “dentro” € sempre o outro do “fora” e
“fora” € sempre outro do dentro. Por meio disso, podemos compreender a
desconstrucdo da ideia da subjetividade como dimenséo de interioridade, uma
suposta esséncia, e perceber a subjetividade por meio de entrelagcamentos a
partir de encontros multiplos e heterogéneos.

Pensemos entdo esses encontros multiplos como um emaranhado que se
interligam e se modificam ao longo de nossa vida, dai podemos perceber que
estamos sempre em obra e que diferentes dimensfes nos atravessam em
nossas relacdes diarias.

Rolnik (1997) nos mostra que nas sociedades de consumo, modos de
subjetivacdo sdo ofertados como modos de consumo por meio de inUmeras
instancias, entre elas as midias, o que a autora vai denominar de ‘identidade

prét-a-porter”. Em suas palavras:

Trata-se de uma droga disponivel em profusdo no mercado da midia,
sob todas as formas e para todos os gostos: sdo as miragens de
personagens globalizados, vencedores e invenciveis, envoltos por uma
aura de incansavel glamour, que habitam as etéreas ondas sonoras e
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visuais da midia; personagens que parecem pairar acima das
turbuléncias do vivo e da finitude de suas figuras. Mimetizando um
destes personagens imaginarios, ele passa a falar uma lingua-jargao
lotada de clichés, sem ancoragem em sensibilidade alguma, o que soa
especialmente fake quando se trata de um repertério com uma certa
sofisticacéo intelectual. Obviamente ele nunca chega Ia, ja que la é
uma miragem. E quanto mais se frustra, mais corre atras; e quanto
mais desorientado, estressado, ansioso, perseguido, culpado,
deprimido, em pénico, mais ele se droga. Um circulo vicioso infernal.
(ROLNIK, 1997, p. 30-31)

Essas discussfes se fazem importantes para relacionarmos a producgéo
de subjetividade nos dias atuais em meio aos veiculos comunicacionais. A
revista Vogue Brasil dissemina por meio de suas imagens de moda determinados
modos de ser, passando esteredtipos para os leitores. Esses leitores buscam
cada vez mais ficar por dentro do que esta na moda e do que usar para se
encaixar nos modelos atuais lancados a circulagdo por esses veiculos
comunicacionais da atualidade.

A velocidade das mudancas de estereétipos segue as mudancas do
mercado, ou seja, sdo efémeras. Com as constantes transi¢des e a incapacidade
de acompanhar todos esses padrbes impostos na sociedade, 0s sujeitos acabam
entdo sofrendo uma territorializacdo em modelos identitarios, por conta dessas
identidades pré-estabelecidas que se modificam a todo momento. Ou seja,
sujeitos inconstantes e que apenas buscam se inserir no que estd sendo
proposto a eles.

Diante disso, € importante para nés uma linha de pensamento para
compreender a producao de subjetividade no contemporaneo. Bruno (2013) em
seu texto intitulado de: Ver e ser visto: Subjetividade, estética e atengéo, vai nos
trazer essa discusséo.

A autora argumenta que as modelizagbes de subjetividades na era
contemporanea estéo relacionadas com os mecanismos de visibilidades que
forjam o0s sujeitos no contemporaneo. As novas tecnologias e 0s meios
comunicacionais, pdem em circulacdo multiplas possibilidades de modos de ser.
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Esses modos de ser publicizados via dispositivos midiatizados inserem a
discussdo sobre modos de subjetivacdo na interface entre a disciplina e o
espetaculo. Estas implicacdes nos trazem novas formas do ver e ser visto ‘com
diferentes repercussdes sobre a subjetividade tanto nos circuitos de controle e
seguranca quanto nos circuitos de prazer e entretenimento’ (Bruno, 2013, p. 53).

Bruno (2013) recorre a Foucault para pensar os dispositivos de
visibilidade e sua relacdo com a ideia de subjetividade enquanto interioridade.
Desse ponto de vista, a autora nos mostra a tecnologia de visibilidade do periodo
moderno, discutida por Foucault, como um olhar que tudo vé, o olhar panoptico.
Nessa perspectiva, temos uma vigilancia onipresente, na qual 0s sujeitos estao
perante os dispositivos de vigilancia modernos de um modo ininterrupto, ou seja,
a todo momento estao sendo observados.

Além do panoptismo, devemos ressaltar um elemento que é relevante
nessa discussdo, que é o espetaculo. No espetaculo a aparéncia excede a
realidade, em outras palavras, tudo é artificio, nada é acidental ou natural
(BRUNO, 2013). O espetaculo garante o que sera visto, sejam eles observados
ou nao por alguém na torre central (em referéncia a alegoria do panéptico). Nas
palavras de Bruno (2013, p. 61):

O espetaculo assim concebido orienta os efeitos de luz e contraluz, as
visibilidades e invisibilidades que garantem a eficiéncia do olho central,
ao mesmo tempo onividente e invisivel, o olho que vé sem ser visto.
Sabe-se que a onipresenca e a onividéncia deste olhar s6 séo efetivas
na aparéncia, pois os detentos jamais podem decidir se hd ou néo
alguém na torre central.

A partir de uma légica do olhar pandptico, nos é mostrada uma ideia de
subjetividade como lugar do resguardo ao olhar do outro, ao olhar panoptico. A
partir dessa via, a autora nos fala de uma construcdo de subjetividade como

esséncia na relacdo com os dispositivos de vigilancia moderno, em suas

palavras:

Todo o investimento na superficie dos corpos, dos comportamentos,
gestos e atividades, todo o jogo dos olhares e das aparéncias deve
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escavar uma profundidade, uma interioridade, um desdobramento
incorpéreo — alma, psiquismo, subjetividade — que estabelece de si
para consigo os procedimentos de observacéo e correcéo que lhes sédo
aplicados do exterior. (BRUNO, 2013, p. 63)

Por essas perspectivas, podemos entender o que Bruno (2013) discute
sobre o prototipo da subjetividade moderna, quando argumenta: ‘subjetividade
moderna como o efeito, o desdobramento incorporeo, porém extremamente real,
deste mecanismo de adestramento, vigilancia e observacdo dos corpos’
(BRUNO, 2013, p. 63).

A partir disso, ressaltaremos entdo dois principios que participam dessa
producdo de subjetividade. O primeiro nos traz um outro modo de pensar a
subjetividade, saindo da esfera do interior, da profundidade para o exterior, local
da aparéncia e da visibilidade. O segundo, vai a uma ideia do olhar do outro, que
implica modificacdes entre o que € publico e o que € privado, principalmente nos
meios comunicacionais que tem como foco a exposi¢ao do eu (Bruno, 2013, p.
55-56).

Bruno (2013) nos mostra que a subjetividade é indissociavel dos
dispositivos de exposi¢cdo do eu. Esses mecanismos sdo maquinas de ver que

produzem modos de ser, engendrando, assim, modos de subjetivacao.

2.2 Imagens de moda e processos de subjetivacdo: a cartografia como
acionamento tedrico-metodoldgico

Para nossa pesquisa que se pauta em processos de subjetivagcdo no
contexto da midiatizacdo em processo, utilizamos como estratégia de analise a
cartografia. Faz se necesséario entdo uma breve explicacdo acerca desse
referencial te6rico-metodoldgico.

O termo cartografia nos remete a cartografia tradicional, que esta ligada
ao conhecimento geogréfico, trata-se de um estudo preciso e tem como
especificidade tracar mapas de regides, demarcacdes de espaco. Aqui coloca-

se em énfase um local estatico. A cartografia a que nos referimos € uma
cartografia de sentidos, que, ao contrario de demarcacédo de territérios de

10

obepen“w

- : ASSOCIACAD BRASILEIRA DE
GHUPO MARISTA ESTUDOS E PESQUISAS EM MODA




coLoaulo
DE MODA

14° Coloquio de Moda - 11° Edigdo Internacional
13° Forum das Escolas Dorotéia Baduy Pires
5° Congresso Brasileiro de Iniciag@o Cientifica em Design e Moda

estados, paises, cidades, diz respeito a territérios subjetivos, existenciais,
sociais, politicos, historicos. Esses territorios estabelecem relagfes entre si e
com o0 meio em que estao inseridos (Prado Filho e Teti, 2013, p. 47). Prado Filho
e Teti (2013) nos falam que a cartografia trata de um jogo de relacdes, de
movimentos a partir dos modos de subjetivacdo. Em suas palavras:

Assim, a cartografia social aqui descrita liga-se aos campos de
conhecimento das ciéncias sociais e humanas e, mais que
mapeamento fisico, trata de movimentos, relacdes, jogos de poder,
enfrentamento entre forcas, lutas, jogos de verdade, enunciaces,
modos de objetivacdo e subjetivacédo, de estetizacdo de si mesmo,
praticas de resisténcia e de liberdade. (Prado Filho; Teti, 2013, p. 47)

Nessa prética de pesquisa, o cartégrafo habita um territério em que vai
tracando seus passos e construindo seu plano de experiéncia, rodeando-se
pelos efeitos do seu préprio percurso de investigacdo (Passos e Barros, 2010,
p.17-18). Sendo assim, trata-se de um referencial teérico metodolégico com
movimentacdo continua, onde o cartdégrafo, por habitar seu territério de
pesquisa, gera um entrelacamento entre o pesquisador, o0 objeto de estudo e
producdo do conhecimento (Passos e Barros, 2010).

A partir do ponto de vista em que se tem a cartografia como pesquisa-
intervencao, discutiremos aqui a perspectiva proposta, uma inseparabilidade
entre conhecer e fazer, entre pesquisar e intervir. Na pesquisa-intervencao ha
uma insercao na experiéncia que coloca sujeito e objeto, teoria e pratica em um
mesmo plano de experiéncia.

O olhar cartogréafico possibilita desenhar a rede na qual o objeto esta
inserido. Através da cartografia € possivel produzir territérios de sentidos e de
novos conhecimentos.

2.2.1. Cartografia das imagens de moda da revista Vogue Brasil

Antes de comecgar com nossas impressoes iniciais acerca das capas da
revista, explanaremos um pouco mais sobre a revista Vogue Brasil, para em
seguida trazer aspectos iniciais obtidos por meio das imagens.

Em maio de 1975, com edicdo de Luis Carta, nasce a revista Vogue Brasil,
com o intuito principal de disseminar informagdes sobre moda e assuntos

diversos e atuais relacionados ao tema, direcionando seu olhar para o mercado
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e estilo de vida de luxo. A revista trazia um design diferenciado para as revistas
brasileiras, com o uso de fotografias, algo até entdo pouco visto no Brasil.

Em sua primeira edicdo, em maio de 1975, sob direcdo do atual editor, a
revista Vogue Brasil trazia em suas paginas uma enorme lista publicitaria de
marcas de luxo, na qual buscava chamar atencdo do seu publico principal.
Durante esses anos, ainda é uma revista bastante consumida por leitores que
se interessam em assuntos relacionados a moda e afins.

A Vogue Brasil tem uma projecao de 365.000 leitores no Brasil, 61% esta
na classe AB, mais da metade desse numero sdo mulheres que estédo entre 25
a 54 anos. A revista no Brasil conta com uma tiragem de 109.000 exemplares. 4

Ao folhear a revista Vogue Brasil, percebemos que em suas paginas estao
em divulgacdo marcas com nomes internacionais e nacionais, todas elas
direcionadas para o publico que consome moda e que tem um poder aquisitivo
maior para comprar o que esta sendo exposto na revista, roupas e acessorios
com precos variados, mas direcionado a um publico que gosta de consumir

pecas diferenciadas ou até mesmo exclusivas.

Figura 1 Capa revista Vogue Brasil, maio de 2012

Fonte: www.pinterest.com.br, 2017

4 Dados divulgados pelo Midia Kit 2017, disponibilizado pela revista.
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A figura 1, mostra na capa a atriz Sharon Stone, como a imagem de uma
mulher jovem, sexy e de atitude. A revista chama atengdo com a chamada “Os
50 sao os novos 30”, mostrando que uma mulher de 50 anos pode se sentir
jovem e passar a atitude que ela deseja mostrar aos demais independentemente
daidade. Mostra uma mulher moderna que se insere na sociedade e que € capaz

de tomar decisdes e de impor perante os demais.

Figura 2 Capa da revista Vogue Brasil, outubro de 2012
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Fonte: www.pinterest.com.br, 2017
Na figura 2, a capa traz a imagem de uma modelo estrangeira, juntamente
com sua chamada para uma moda étnica, chamando atencédo das leitoras para
um moda importada e com misturas culturais, na qual ela consegue adequar o
estilo brasileiro com a moda étnica peruana, trazendo aspectos locais de outro

pais e adequando os mesmos a moda brasileira.
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Figura 3 Capa revista Vogue Brasil, maio de 2013
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Fonte: www.pinterest.com.br, 2017

Aqui é desconstruida a imagem da mulher negra, na qual a modelo
aparece com o cabelo descolorido e liso, mostrando uma cultura da época na
gual mulheres cacheadas constantemente modificavam a textura do cabelo para

se encaixar na sociedade.

Figura 4 Capa da revista Vogue Brasil, outubro de 2013

Fonte: www.pinterest.com.br, 2017

Na figura 4, podemos ver por meio da roupa, uma imagem de uma mulher
gue pode arriscar e misturar padrbes de maneiras inusitadas, como vemos a
mistura de pecas classicas da marca Chanel, pérolas e couro, mostrando que a

moda é feita de atitude e que é possivel desconstruir cenarios constantemente

vistos na sociedade.
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3. Consideracgdes Finais

Por meio do que foi exposto, percebemos que a revista Vogue Brasil é
uma revista direcionada para um publico leitor que consome moda como
informacéo e que busca estar sempre em dia com as ultimas tendéncias. Diante
disso, é possivel perceber que a revista mostra diferentes perfis ao seu publico
leitor, as imagens veiculadas na revista ofertam para a circulagdo diferentes
identificacdes.

E por meio de nossas impressodes iniciais foi visto isso, uma revista que
busca direcionar o olhar para um consumo de moda de luxo, mas ndo somente
a roupa em si e sim o universo que ela envolve e se insere. Por meio das capas
€ possivel percebermos imagens que passam modos de ser para os seguidores
e pessoas que buscam cada vez mais informacdes e relagbes com as imagens,
visualizando estilos de vida e acontecimentos sobre assuntos diversos para se

encaixar nessa sociedade em constante mudanca.
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