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Resumo: O presente artigo versa sobre o Projeto “Periferia Inventando Moda” — PIM,
localizado no bairro de Paraisopolis, na cidade de Sao Paulo (SP), no intuito de
apresentar como que seus idealizadores transformaram um “sonho” em realidade ao
levar para a periferia, empoderamento por meio de cursos e eventos de Moda. O
Projeto visa transformar, por meio da Moda, a realidade dos moradores do bairro,
colocando em pratica, de forma empirica, os principios norteadores da Economia
Criativa: sustentabilidade, inclusdo social, diversidade cultural e inovacgéao.

Palavras chave: Moda; Empoderamento; Economia Criativa.

Abstract: This article analyzes the Periphery Inventing Fashion - PIM, located in the
Paraisdpolis neighborhood, in the city of Sdo Paulo (SP), in order to identify how its
creators transformed a "dream" into a reality by bringing to the periphery,
empowerment through courses and events of Fashion. The project aims to transform,
through Fashion, the reality of the residents of the neighborhood, putting into practice

! Mestranda do Programa de Pés-Graduacdo do Mestrado Profissional de Design de Vestuario
e Moda (PPGMODA), da UDESC. Especialista em Moda e Comunicacao pela Universidade
Anhembi Morumbi.

% Professor do Bacharelado em Moda e do PPGMODA da UDESC. Doutor pelo Programa de
P6s-Graduacao de Design, PUC-RIo.

® Professora do Bacharelado em Moda e do PPGMODA da UDESC. Doutora em Engenharia
de Producédo, Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC).

ﬁ '

PUCPR

GRUPO MARISTA

obepem

ASSOCIACAD BRASILEIRA DE
ESTUDOS E PESQUISAS EM MODA


mailto:a.zinaleal@gmail.com
mailto:darosa.lucas@gmail.com
mailto:silene@silene.com.br

'Mo coLoQulo

14° Cologuio de Moda - 11° Edicao Internacional
13° Forum das Escolas Dorotéia Baduy Pires
5° Congresso Brasileiro de Iniciac3o Cientifica em Design e Moda

the guiding principles of the Creative Economy: sustainability, social inclusion, cultural
diversity and innovation.

Keywords: Fashion; Empowerment; Creative Economy.

1. Introducéo

O artigo apresenta parte do resultado da pesquisa de mestrado, onde
se traca um paralelo entre as acdes do Projeto “Periferia Inventando Moda” -
PIM, os principios norteadores da Economia Criativa e as possibilidades de
mudancas efetivas para a comunidade, com base, em especial, nos estudos de
Howkins (2013); do Plano da Secretaria da Economia Criativa (2011); e de
Maffesoli (1998). Dentro desse contexto, apresenta-se como seus idealizadores
transformaram um “sonho” em realidade, ao levar para a periferia, cursos e
eventos de Moda.

Localizado no bairro de Paraisopolis, na cidade de Sao Paulo (SP), o
Projeto PIM, visa transformar, por meio da Moda, a realidade dos moradores do
bairro. Os participantes residem na periferia em condi¢cdes socioeconémicas
desfavoraveis. Por isso, se sentem excluidos e com baixa autoestima; tendo
muitas vezes, no consumo de marcas, a perspectiva de serem reconhecidos
como cidadaos.

Ao analisar o percurso do PIM, de forma empirica, identificou-se que os
participantes do Projeto, utilizam como ferramentas propulsoras para suas

acles, a criatividade, o gosto e o entusiasmo. Com um olhar em diversas
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perspectivas, as acfes correspondem ao imaginério coletivo do grupo,

transformando positivamente, as relagdes sociais e o cotidiano.

2. Periferia, Moda e Inovacéao

O Projeto PIM esté inserido no bairro Paraisépolis, segunda maior favela da
cidade de S&o Paulo. Criado em 2014, a partir do sonho de um jovem Estilista,
Alex Santos, o Projeto, alcancou repercussdo inesperada. Morador da favela e
ainda estudante de Design de Moda, na faculdade Anhanguera, na cidade de Sao
Paulo. Alex comecou a se questionar sobre a realidade de Paraisépolis e da
periferia; sobretudo a pensar como poderia mostrar, para a sociedade, que a favela
possui algo além das estatisticas de violéncia, do trafico, da miséria humana e do
abandono do poder publico. Para tanto, teve o desejo de mostrar que fazem parte
da favela, pessoas com sonhos, desejos e vontade de fazer coisas positivas e
belas.

Decidido a enfrentar a dura realidade econémica e deixar de ter vergonha de
dizer onde morava, teve a ideia de fazer para o seu trabalho de conclusédo de
curso, uma exposicao de roupas confeccionadas por moradores de Paraisépolis,
no Centro Educacional Unificado - CEU, do bairro. Alex envolveu amigos que
também se sentiam marginalizados e a ideia se transformou, tendo produzido o
primeiro desfile, com marcas da periferia e com pessoas que foram convidadas a
serem modelos para aquele evento. Motivados pelo sucesso do desfile, o que era
para ser um trabalho de conclusdo de curso, se tornou a semente do Projeto

Paraisopolis Inventando Moda - PIM.
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O PIM ganhou forga e passou a oferecer, mensalmente um curso de modelo
para os moradores do bairro com o objetivo de organizar outros desfiles, dentro de
Paraisopolis. Valorizando marcas da periferia, com modelos, maquiadores e
fotégrafos da propria comunidade, ultrapassou o limite do bairro e pessoas de
diferentes comunidades da cidade de S&o Paulo, como do Capdo Redondo,
Grajau, Guarulhos, Real Parque, dentre outros, comegaram a participar do Projeto.

Ao concretizar o sonho de levar moda e beleza para a comunidade de
Paraisopolis e beneficiar pessoas de outras comunidades, o PIM, ressignificou sua
marca, mudando o nome, para Periferia Inventando Moda. Tendo como conceito
ser um Projeto de inclusdo social que usa o poder transformador da moda e da
estética para promover a autoestima e a capacitacdo profissional; passou a
oferecer outros cursos voltados para o Setor de Moda, dentre eles o de auto
maquiagem e fotografia.

Nos ultimos quatro anos, mais de 150 jovens passaram pelo Projeto,
frequentando cursos de modelo e maquiagem e/ou atuando como modelos e
fotégrafos dos eventos. A partir de questionamentos nao estruturados, verificou-se
gue, no momento, 20 jovens fazem o curso de modelo no ano de 2018. Um jovem,
através do Projeto, tornou-se bolsista do curso de formacéo profissional do Liceu
de Maquiagem, escola e saldo de beleza, localizado em Higiendpolis em Séo
Paulo (SP). O Liceu de Maquiagem é um modelo de negdcio inovador e de
sucesso, estando ha nove anos com as portas abertas para alunos e publico
final.

O PIM surgiu focado nos desfile de moda, hoje apresenta diferentes
possibilidades de qualificacéo profissional para varios jovens entrarem no mercado

de trabalho. No PIM tem-se o desafio de transformar uma ideia em algo
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economicamente  sustentavel, oferecendo possibilidade de trabalho,
especialmente, para um grupo da comunidade, que se encontra mais vulneravel,
pois muitos, além da questao econdmica encontram preconceito social por questao
de género e raga.

O Projeto sempre teve dificuldades com questdes que envolvem receita
financeira permanente. Para tanto, busca-se apoio e patrocinios para realizar cada
evento. Para os cursos, utilizam o espaco fisico do CEU Paraisépolis. Porém,
desde janeiro de 2018 recebem patrocinio do Liceu de Maquiagem, passou a ter
uma sede, reconhecido como Espaco PIM, com aproximadamente duzentos
metros quadrados. Pretende-se que os cursos, desfiles e atividades voltadas para
0 Setor de Moda sejam realizados nesse local, apesar de ainda ser carente de
infraestrutura. A editora ‘Estacao das Letras e Cores’ doou varios livros de Moda
viabilizando o inicio de uma pequena biblioteca. O PIM precisa de recursos
humanos e materiais para implantar e implementar acdes que fazem parte das
metas dos organizadores do Projeto. Até 0 momento, todos participantes trabalham

como voluntarios.

3. Economia versus Criatividade

O Projeto PIM tornou-se objeto de pesquisa da Dissertacdo de Alzina
Maria Leal Alves, aluna do Programa de Mestrado Profissional de Design de
Vestuario e Moda (PPGMODA), da UDESC, sob a orientacdo do Professor
Lucas da Rosa, tendo como objetivo geral o de identificar acGes para se tornar
mais sustentavel. Pretende-se encontrar, através do estudo cientifico, solucdes

aplicaveis para o Projeto se tornar um exemplo de Economia Criativa. De
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acordo com o Plano de Economia Criativa Brasileira, criado em 2011, pela
Secretaria de Economia Criativa do Ministério da Cultura que foi extinta em
2015, quatro sé@o os principios norteadores da Economia Criativa: diversidade
cultural, sustentabilidade, inovacao e inclusdo social. Dessa forma, embora o
Projeto PIM, tenha sido criado sem um projeto formal, percebe-se que na
pratica suas acdes estdo alinhadas com as logicas da Economia Criativa e com

a Economia da Moda. De acordo com Cietta (2017, p.168) Economia da Moda

[..] € a economia das industrias criativas hibridas. E a
disciplina das ciéncias sociais que analisa, por meio da teoria
econdmica, problemas e contextos tipicos da atividade
empresarial em um mercado de produtos cujos valores séo
materiais e imateriais.

Assim, Economia da Moda e Economia Criativa possuem relacéo direta.
Para Howkins (2013), Economia Criativa é o0 conjunto de atividades
econbmicas que dependem do conteddo simbdlico — nele incluido a criatividade
como fator mais expressivo para a producdo de bens e servicos. O autor
sustenta a ideia de que a Economia Criativa se assenta sobre a relacéo entre a
criatividade, o simbdlico e a economia.

Ao considerar o Projeto PIM, percebe-se que foi criado a partir de um
sonho que faz parte de um coletivo imaginario. De acordo com Maffesoli (2001,
p.76),

[..] o imaginario é algo que ultrapassa o individuo, que
impregna o coletivo ou, ao menos, parte do coletivo. O
imaginario p6s-moderno, por exemplo, reflete o tribalismo,
corresponde ao imaginario de um grupo no qual o sujeito, se
encontra inserido.
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O Projeto PIM acolhe os moradores de diversas periferias refletindo em
suas acOes, a sociologia compreensiva de Maffesoli; evidenciando que néo
existe uma realidade Unica, mas maneiras diferentes de concebé-la. O
imaginario, o cotidiano, prop6e um olhar em perspectiva. No Projeto PIM, a
experiéncia € relevante. No curso de modelo, aceitam pessoas que nao seriam
aceitas no mundo da moda tradicional. Ao olhar em diversos angulos,

valorizam a realidade local, quebram e criam novos parametros.

4. Criatividade, gosto e entusiasmo: ferramentas para empreender

Na primeira fase, a pesquisa exploratéria registrou o percurso do
Projeto PIM, através de leitura de entrevistas e publicacdes em midias sobre o
projeto, seguido de varios encontros com os organizadores. As ac¢des do PIM
estdo alinhadas com o conceito da Economia Criativa. De acordo com Howkins
(2013) a criatividade, o gosto e o entusiasmo por algo é a melhor coisa para se
conquistar o sucesso financeiro e a novidade pode se transformar em negdcio
e dinheiro.

A partir da analise do percurso do projeto dentro do seu contexto
social, econémico, ambiental e cultural, identificou-se que os organizadores do
projeto, de forma empirica, praticam os 10 principios necessarios para se
concretizar a Economia Criativa; elencados no livro do economista Howkins, de
titulo “Economia criativa: como ganhar dinheiro com ideias criativas”, langado
no Brasil em 2012; e apresentados a seguir:

12 Regra: INVENTE-SE. O projeto foi idealizado por Alex Santos, que

resolveu, num momento de vulnerabilidade social, ao se sentir marginalizado
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em uma faculdade de Moda, quebrar as regras e fazer diferente. Howkins
(2013) afirma, que € necessario, para se inventar, ser claro em relagdo aos
seus préprios valores, quebrar as regras e agir como se ndo estivesse sendo
observado. Sem conseguir alcancar ser modelo, como inicialmente sonhava,
Alex, criou parametros préprios e montou um casting/selecdo de modelos com
caracteristicas fisicas diferente do padréo ditado pelo mundo da moda.
Trabalhando de forma apaixonada, sem priorizar 0s rendimentos, o0s
organizadores do projeto, dedicam horas para alcancarem os resultados
esperados.

22 Regra: DE PRIORIDADE AS IDEIAS, NAO AOS DADOS. Para o
economista, é fundamental que o empreendedor de Economia Criativa nao
perca a sua capacidade de inovar. Tendo que se preocupar muito mais com o
capital intelectual do que com os lucros de fato. Desde o inicio, Alex percebeu
gue precisaria da ajuda do coletivo. Criou a marca PIM, para garantir a
divulgacao de sua ideia.

32 Regra: SEJA NOMADE. A regra se refere a capacidade de se sentir
em casa em qualquer territério. Aborda que os ndmades muitas vezes viajam
em grupo e apreciam tanto o deserto como o oasis. E as pessoas criativas
precisam ficar s6, mas gostam de trabalhar, também em grupo. No PIM, os
participantes possuem esse sentimento de coletivo, onde o grupo se torna
coeso, mas a maioria tem seus trabalhos individuais.

42 Regra: DEFINA-SE PELAS SUAS PROPRIAS ATIVIDADES. Na
Economia Criativa a relacdo de trabalho valoriza as ideias. O sujeito passa a se

sentir parte do projeto de forma atuante. Os participantes do PIM agem de
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forma colaborativa, todos tém uma responsabilidade e certo orgulho de fazer
parte do projeto.

52 Regra: APRENDA INDEFINIDAMENTE. Fazer coisas novas e
arriscar uma possibilidade ndo convencional, ou aparentemente tola pode gerar
inovacgdo. Para os organizadores do PIM, transformar um sonho em realidade é
a maior ferramenta que tém em maos. Perceberam que seria necessario
ensinar as pessoas, que estavam a margem e com baixa estima, algo que
fizesse com que se motivassem a buscar novas formas de trabalho. Iniciaram
com o curso de modelo, tendo como professor o Alex Santos. Por meio da
moda o0s participantes encontraram uma dinamica de socializacdo e
valorizagao individual, fortalecendo o grupo. Os cursos acontecem uma vez ao
més, gratuitamente. Os organizadores buscam parcerias e aos poucos estao
conseguindo montar um casting de modelos que estdo desfilando em eventos
fora da periferia.

62 Regra: EXPLORE A FAMA E A CELEBRIDADE. Na Economia
Criativa, ser conhecido é importante. O projeto PIM, ao propagar uma nova
possibilidade, tendo a moda da periferia como agente transformador, alcancou
0 reconhecimento da midia; tendo entrevistas veiculadas na revista Veja,
Programas de TV como: Fantastico e Conversa com Bial, dentre outros. De
acordo com Pitombo (2010,p.230), “a cultura remete necessariamente a duas
dimensdes que parecem se contrapor: o ambito da subjetividade e o ambito da
objetividade”. Ao conseguir levar a producdo da periferia para a sociedade
como um todo, o projeto conquistou o0 apoio da Escola de Comunicacdes e
Artes, da Universidade de Sdo Paulo (ECA-USP) e da Associacao Brasileira de

Estudos e Pesquisas em Moda (Abepem). Com o objetivo de oferecer
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formacéo gratuita e de qualidade e promover o pensamento e a cultura de
moda, criaram em marc¢o de 2018, a UniPIM, que pretende oferecer informacao
e formacao nas areas relacionadas ao universo da moda, por meio de cursos e
oficinas de imersdo com temas como midias sociais, branding/marcas,
fotografia, costura, dentre outros. Durante, o ano de 2018, integrando a grade
de atividades de extensdo da ECA-USP, os cursos terdo certificado da
universidade e ocorrerdo no ultimo sdbado de cada més no CEU/Paraisopolis.

72 Regra: TRATE O VIRTUAL COMO REAL E VICE-VERSA. Mesclar
sonhos com realidade para criar o proprio futuro, se torna essencial na vida
cotidiana. O PIM esta presente no mundo virtual, no Instagram e no Facebook,
divulgando suas ac¢fes e conquistando reconhecimento.

82 Regra: SEJA GENTIL. Caracteristica que possibilita aumentar a rede
de relacionamentos. Foi percebido isso nos idealizadores do PIM, pois, vem
mostrando éxito em suas parcerias e sendo elogiado por diferentes pessoas
pela forma como lidam positivamente com os participantes do Projeto.

92 Regra: ADMIRE O SUCESSO, ABERTAMENTE. Querer 0 sucesso
e saber perder sdo desejos que caminham juntos quando se valoriza a prépria
experiéncia como aprendizado. Os organizadores do PIM estdo
constantemente avaliando os resultados obtidos e reconhecendo os pontos que
precisam de revisédo e aprimoramento.

102 Regra: SEJA MUITO AMBICIOSO, virtude que seus idealizadores
demonstram no intuito de mudar a realidade de moradores da Periferia da
maior cidade do pais.

112 Regra: DIVIRTA-SE. O autor insere essa regra, afirmando a

importancia de se praticar a criatividade de forma ludica, se despreocupando
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em seguir todas as regras estipuladas, pois, quebrar a regra é a primeira regra
para se alcangar 0 sucesso.

A economia criativa esta baseada na criatividade e nas riquezas
culturais, se constituindo pelas novas formas de se relacionar e interagir com o
valor agregado do produto, sua colocacdo no mercado e a inovacao dos
empreendimentos. A economia criativa vem crescendo, desde o séc. XX,
ocupando espaco no campo das politicas publicas e no meio académico.
Sendo considerada uma estratégia de desenvolvimento e diminuicdo das
desigualdades nos paises subdesenvolvidos. O projeto PIM atua dentro da
comunidade, se apropriando das diversidades culturais e transformando o dia a
dia dos seus participantes, fomentando novas possibilidades para ingressarem
no mercado de trabalho no segmento da Moda.

Consideracfes Finais

Conhecer o percurso do projeto PIM, nos fez perceber que seus
participantes estdo empreendendo e conseguindo recursos para através da
Moda, desenvolverem acbes, que envolvem uma comunidade em situacao
econdmica vulneravel e com questdes relativas as politicas publicas, que séo
deixadas de lado pelo Estado. No projeto, entusiasmo e criatividade sé&o
caracteristicas que comparecem, de tal forma, que propulsionam uma série de
acOes culturais e educacionais. Entretanto, o projeto tem dificuldade de
avancar enquanto empreendimento criativo e econdémico.

O estudo, aqui apresentado, mostra a primeira parte da pesquisa de
mestrado: “PERIFERIA INVENTANDO MODA (PIM), PROJETO PIM E O

11
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ENTRELACAMENTO COM A ECONOMIA CRIATIVA”, que tem como objetivo
principal identificar ag6es aplicaveis ao Projeto Periferia Inventando Moda com
base nos quatro pilares da Economia Criativa: diversidade cultural,

sustentabilidade, inovacgéo e incluséao social.
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