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Resumo:

Por meio da observagdo de que ainda ndo encontramos um lugar conceitual onde
definimos o que é um estilista, 0 que € um designer, se ambos sdo a mesma coisa ou
ndo, encontramos, no cotidiano do mercado e da academia, afirmag¢des de que a
moda é uma area tanto de atividade como de conhecimento. Seria a moda
desvinculada do design, dona de suas proprias regras e metodologias?

E hora de aprofundarmos essas questdes, adotando o papel de pesquisadora e como
designer. Devemos estar atentos para observar a sociedade, seus valores culturais e 0
papel do designer de moda, se de fato, queremos mudar o estado de coisas, e sair do
senso comum das meras reproducdes de proposicoes de idéias. Este é o interesse
desse artigo, ao trazer reflexdes sobre processo de criacdo em design de moda, nao
na sua organizagao didaria, mas em seu conceito e proposta, bem como nos elementos

que contribuem para a construcao de um projeto.
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Design de Moda ou Estilismo

No intuito de pesquisar e entender como se da o processo de criagao e
desenvolvimento de produtos de moda contemporaneos como um projeto de design,
visto que tal atividade é projetual, podemos encontrar caminhos diversos de
investigacdes e proposicdes. Este artigo propde a reflexao sobre as questdes do corpo
e da cultura e de conceitos de design, para estabelecer uma correspondéncia e
localizar uma referéncia para um projeto de moda, tendo como foco o vestuario.

Ao pensarmos moda, na moda que veste o corpo, falamos de algo que entra em
contato com a pele, produzindo impressoes e percepgdes tateis para quem usa e, para
o designer, as investigacoes sobre essa percepgao, da roupa sobre o corpo, realizam
um transito, estabelecem um percurso.

O designer de moda cria possibilidades para essa percepgao tatil, ou melhor, as
amplia, ao propor uma nova colecdo. Porém, de quais informacdes e percepgdes se
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alimenta essa criagao? Sera que é possivel estabelecer e descrever um método a

partir da identificacdo dessas informacoes?

Na publicagdo Fashion Design, encontramos , para a traducao brasileira, o sub-titulo:
“manual do estilista”. Sub-titulo esse que, na versao original ndo existe. Proponho aqui
uma primeira reflexdo: Por que a necessidade deste na tradugéo brasileira? Por que
um manual do estilista para um trabalho que se destina a falar de um projeto de
design? Um designer de automéveis ou de mobilidrio ndo seria estilista? O que
qualifica um designer de moda ser chamado de estilista, e um de automoéveis nao?
Qual a diferenca entre eles? Podemos, nos dias de hoje, repletos de opgdes de estilo
para os objetos, afirmar com tanta conviccdo que o estilista € somente aquele que
trabalha com a criagdo em moda? E que o designer de moda nao é um projetista? Nao
seria pouco afirmar que a moda ndo pode ser qualificada como design por conta de
sua obsolescéncia sazonal? Que a renovagao de uma proposta de produtos nao pode
ser tdo rapida e efémera? O que dizer, entdo sobre a renovacdo impregnada
atualmente em tantos objetos de design, como os aparelhos eletrodomésticos,
celulares, computadores pessoais, e tantos outros? Nao sdo eles resultado de um
projeto de design? E os irmaos Campanha ndo podem ser chamados de estilistas? Ou
como alguns dizem, eles fazem design? O que dizer da efemeridade do design grafico
em pecas promocionais como flyers, banners e cartazes? Essas questdes

acompanham o nao entendimento para o sub-titulo adotado na referida publicagéo.

Talvez as respostas para todas estas perguntas sejam encontradas em pesquisas
sobre 0 que vem a ser a atividade de projetar uma colecdo de moda. E para elas, ja
existem espacos de trocas, como a utilizada para a publicagdo e comunicacao deste
artigo, que tem por objetivo trazer algumas reflexées a cerca do tema.

Design de Moda e cultura: uma costura contextual

Por habito, configuracio da sociedade e das relagdes de trabalho, ndo possuimos, no
Brasil, uma tradicdo do ensino da moda, visto que este se estabeleceu no inicio dos
anos 1990. Conseqlientemente, a profissdo do designer de moda, enquanto
nomenclatura e definicdo de atividade, ainda nao é clara. Dai ora falar-se em designer
de moda, ora em estilista, ora em criador de moda. Também sao decorrentes disso, no
Brasil, afirmacbes tais como colecbes comerciais, colegcdes conceituais, deixando no
raso as questdes mais profundas para o entendimento desses processos de criacao.
Por se destinar ao uso e ao consumo, o produto de moda, como todo projeto de



design, pode (e muitas vezes deve) ser comercial. Mas justamente por contemplar
pesquisa, investigacao, proposta e intencao, possui, a0 mesmo tempo, uma natureza
conceitual.

Nao possuimos no Brasil uma cultura e um conhecimento sobre o design de moda,
pois na verdade tudo isso € muito novo para nés. O préprio design vai se estabelecer
no Brasil, enquanto ensino, somente nos anos 60, através da Escola Superior de
Desenho Industrial (ESDI), e a mesma, tampouco contemplava a moda como design.
Estamos falando aqui em um pouco mais de quarenta anos estudando o assunto. Data
de pouco anos a expressao de Design de Moda utilizada por aqui. Cito as escolas e as
publicacdes, pois penso que é delas que podem surgir as reflexdes e as discussoes
sobre o assunto, a fim de se criar o entendimento e uma cultura do design, assim
como para o design de moda.

Para falar de cultura, palavra de origem latina (colere), que significa habitar, cultivar,
proteger e honrar com adoragdo, BARNARD (2003) aponta uma concepgéao de cultura
multilinear, abordando a mesma como processo do desenvolvimento humano, onde
nao se pode acreditar que exista somente uma cultura, mas sim linhas diferentes de
desenvolvimento cultural. Segundo o autor, o conceito multilinear de cultura reside “em
que cada linha seria tdo valida em seus préprios termos como qualquer outra” (2003,
p.61); e que seria necessario falar em culturas no plural: “especificas e variaveis
culturas de diferentes nacgdes e periodos, mas também as especificas culturas de
grupos sociais € econébmicos dentro de uma nagao” (IDEM). De acordo com esse
conceito, moda é um modo de vida que tanto pode ser de diferentes nacdes ou
periodos, como pode ser 0 modo de vida de grupos dentro de uma mesma nagao ou
periodo. Nao podemos, entdo, sob essa 6ética, abordar a moda, assim como seus
estudos, pesquisas e proposicdes projetuais como Unica para todos, em todo lugar. E
isso serve tanto para observarmos a questao global, para a idéia da “moda que vem
de Paris”, como para nossa questao regional. Os valores culturais dos povos, assim
como as configuracdes do corpo, dentro de uma mesma nagéo, ndo se estabelecem

de uma Unica maneira, mas sim de varias.

Voltando ao livro Fashion Design, sua autora comenta que é impossivel tornar-se um
designer sem ter o conhecimento dos contextos histéricos, geograficos, econémicos e
sociais: “os criadores de moda nao podem confiar na intuicdo. Pesquisas constantes e
capacidade de ler os sinais das mudangas sdo o ponto de partida para qualquer
criagao” (2006, p.18). No decorrer do capitulo, Sue Jones Jenkyn aborda o contexto
historico e aponta ndo somente a necessidade do conhecimento sobre a histéria da

moda, mas, principalmente, histéria do homem de uma forma geral, pois a moda e o



vestuario se influenciam pelas mudangas sociais, politicas e econémicas. Porém, ao
tracar uma linha do tempo na moda, ela pouco contextualiza a mesma, € mais
descreve as mudangas sociais, econémicas e politicas, assim como a mudancga das
roupas.

Por se destinar a alunos ingressantes em cursos de graduacdo, essa organizacao
linear e descritiva, das informacdes histéricas, ajuda a situar e a gerar a compreensao
da moda como produtora cultural de uma sociedade. Porém, nao encontramos nela
abordagens sobre a moda que saiam dessa linearidade descritiva, e que se
aprofundem nas reflexdes sobre os valores culturais pertencentes aos acontecimentos
de cada momento histérico. Assim como uma abordagem multilinear da cultura,

conforme apontada por Barnard.

Encontramos em CIDREIRA (2005), essa preocupacédo quando relata, por exemplo,
que no surgimento do amor cortés, por volta do século XIV, aparece um novo cédigo
de conduta onde ha uma sublimagcdo do impulso sexual, “acompanhado da
superestima e da celebragdo da mulher amada, submissao e obediéncia do amante a
dama” (2005, p. 47). A autora, por intencionar falar de moda e sua inscri¢do historica,
aponta uma profunda transformagéo no estabelecimento das relagdes entre os sexos,
sobretudo nas relagdes de seducdo. Por conta da estilizacdo poética da vida e do
amor, pautada pelo dominio da linguagem fazendo da palavra, do verbo, o apoio para
a seducado, onde a elegancia do ato da expressdo é valorizada incluindo os
maneirismos corporais, 0 homem comeca a se preocupar com sua aparéncia. Tornar a

vida mais bela significa empenhar-se no embelezamento de si proprio.

As roupas passam a ser cuidadosamente escolhidas (...) as
transparentes mudangas sofridas pelo vestuario masculino e feminino
a partir de 1350 podem ser consideradas como um sintoma dessa
estética preciosista da sedugao (CIDREIRA, 2005, p. 48).

Fica claro aqui que, entender a importancia da histéria do homem na histéria da moda
e da indumentaria, contribui para identificar o contexto cultural deste campo, e que
esta identificacao é fundamental na sustentagao conceitual de uma criagdo em design
de moda.

Malcolm Barnard (2003) indica que a cultura é processo, produgado e refinamento.
Segundo o autor, o conceito de cultura pode ser compreendido como um processo de
desenvolvimento humano, onde sinaliza que é importante notar que as idéias centrais

dessa concepcao foram transferidas de uma area de experiéncia para outra (do cultivo



da terra ao cultivo intelectual) e, portanto, quando se comegou a falar em cultura como
desenvolvimento humano, a énfase estava nos produtos finais daquele processo,
acompanhados da idéia de melhoria e refinamento.

A cultura como desenvolvimento humano, pode ser formada pelo conhecimento
advindo da transmissao de valores, crencas e habitos, transmitidos de geracao para
geracao; experiéncia vivida e do conhecimento gerado pelo estudo, pesquisa e
experimentagdo. Assim como a realizagdo de um projeto de design de moda pautado
sobre essas mesmas bases.

O Design de Moda como formador e contestador cultural

Ao pesquisarmos BOMFIM (1999) e sua colocacdo de que o design é uma atividade
que configura objetos de uso e, como tal, incorpora parte dos valores culturais de uma
sociedade ou grupo, podemos observar que vestir € uma atitude cultural, e assim o

projeto que o realizara.

“(...) a maioria dos objetos de nosso meio sdo, antes de mais nada, a
materializagdo dos ideais e das incoeréncias de nossa sociedade e
de suas manifestagdes culturais, assim como, por outro lado, anuncio
de novos caminhos (..) o design, entendido como matéria
conformada, participa da criagado cultural, ou seja o design é uma
praxis que confirma ou questiona a cultura de uma determinada
sociedade (...) o design de uma comunidade expressa as
contradigbes desta comunidade e serd tdo perfeito ou imperfeito
quanto ela.” (BOMFIM, 1999, pg,150).

Projetar o que sera vestido, bem como o seu conjunto, que chamamos de colecao, é
uma produgdo de cultura, assim como apontada pelo autor. O caminho para o
entendimento e a organizacdo de um método para projeto de design de moda, é
justamente o mergulho na questao cultural. Desde as informacdes mais fundamentais
e posteriormente aprofundadas, oriundas de estudos e pesquisas, até aquelas que
falam das experiéncias de percepcdo, todas elas interagindo, nos indicam
possibilidades de olhares para as mais variadas possibilidades de producao cultural.

Ao observar a moda brasileira, sabemos da auséncia de experimentagbes e das
investigacdes, ao constatar que em nossa histéria, e ainda nos dias atuais, baseamos
a grande maioria das propostas de cole¢des nas faladas tendéncias internacionais de
moda. Porém, por sorte ou por teimosia, podemos, no momento contemporaneo



brasileiro, enxergar designers que procuram espagos experimentais para a proposicao

o design de moda, ao menos para defini-lo como tal, necessita encontrar e entender
um método para sua criagao e seu projeto e, ir além dos conceitos de marketing como
trickle-down ou bubble-up; assumir o carater formador, questionador e contestador
cultural que o design de moda tem.

A sociedade se configura para além de “mercados”, de estilos de vida, de grupos e
sub-grupos. Ista configuragdo pode funcionar para comercializarmos produtos, mas é
pouco para criamos produtos visando o futuro. E tomar somente essas informacoes
como base para a criacao, somente repetiremos, repetiremos e repetiremos. Ao tentar
entender os mecanismos de um projeto de design, pesquiso que alguns autores
descrevem o0s caminhos a serem percorridos nas mais diversas areas como o design
de produtos, ou o desenho industrial, o design grafico, o design digital. Essa leitura
também contribui para identificar um método, em design de moda, assim como para

entender a questao, conceitual do projeto, sua natureza e suas caracteristicas.

Ao me deter na questdo da percepgao e, consequientemente, na questdo dos valores
culturais, encontro nas palavras de Gui Bonsiepe uma conexdo. O pesquisador, em
um documento preparado para o Simpésio Internacional de Pesquisa de Desenho
Industrial no Politécnico de Mildo, em maio 2000, ao falar sobre design de informacao,
aponta:
“(...)o conhecimento como experiéncia acumulativa necessita ser
comunicado e compartilhado entre individuos. O processo de
comunicar e compartilhar conhecimento estd vinculado a
apresentagao do conhecimento, e essa € — ou poderia chegar a ser —
uma funcéo central do design.
Talvez nao resulte 6bvio a primeira vista que a apresentacao do
conhecimento requeira a intervengao de agoes projetuais. Porém sem
a intervengdo do design, a apresentacdo do conhecimento e a
comunicagao simplesmente ndo funcionariam, pois o conhecimento
precisa ser mediatizado por uma interface que pode ser percebida e
assimilada. De outra forma, o conhecimento permaneceria abstrato e
nao seria nem acessivel nem experimentavel “ (2007, net).

O autor fala em interface que o design estabelece entre o objeto € o usuario. E essa
interface se da pelos valores culturais de uma sociedade ou um grupo, estabelecendo
entre os seus participantes uma troca desses mesmos valores culturais que, dentre

tantas, localizamos também a moda, ndo somente através das roupas, mas talvez,



inicialmente nelas. O design de moda, através da roupa, estabelece a interface com o

corpo do usudrio.

O Design de Moda, a roupa e o corpo

A observacao do corpo, que € o primeiro a sentir, através da percepcao, e a realizar
essa interface quando se movimenta na sociedade ¢é fundamental para o
desenvolvimento de um projeto de design de moda. E o que falar do corpo? Este
mesmo corpo que toma contato com o tecido, com o corte, com os acabamentos.
Como o designer de moda deve olhar para esse corpo? Reproduzindo padrdes

novamente? Ou trazendo a tona questoes, reflexdes e pesquisas?

O corpo que recebe os tecidos, que estabelece a percepgao tatil, é a referéncia para o
designer de moda que cria roupas; que cria as possibilidades para as sensagdes e
percepgoes. Talvez tenha chegado o0 momento de trazermos essa discussdo a tona
para ir além do conhecimento anatémico do corpo, que obviamente é importante para
a formacéo de um projeto de design de moda, mas que nao pode se restringir a isso.
Visualizar e conhecer este movimento corporal é fundamental para a criagédo, pois sem
ele, corre-se o risco de se projetar algo que nao seja vestivel. E ai nos perguntamos: o
que é exatamente esse vestivel no contemporaneo brasileiro?

Esses movimentos do corpo ndo se restringem ao caminhar, fisicamente falando, mas
também ao conviver em sociedade e nos valores culturais e estéticos que esta
estabelece.

A histéria e sua contextualizagdo com a moda, e com esses valores, nos conta que a
idéia de vestivel, na verdade, varia de sociedade para sociedade, de tempos em

tempos, e de cultura para cultura.

Dezessete anos depois que Madona, em sua turné Blonde Ambition (1990) aparece
com um corselet criado por Jean Paul Gaultier, o uso dele se propaga, apropriado que
foi pela midia, e se difunde como uma nova estética. Ele esté inserido nesse momento
onde as transformagdes e intervencbes corporais se fazem presentes desde a
interferéncia de um software, como o photoshop, para a manipulacdo da imagem,
passando pela frenética malhacéo e ingestdo de compostos quimicos para a obtencao
de um corpo supostamente saudavel. Passa também pelos objetos modeladores,
como os citados espartilhos; pelas intervengdes cirlrgicas, transformadora de corpos;

culminando com as doencas como anorexia e bulimia; e todas elas estdo impregnadas



pela rejeicao veemente a gordura. Mais que isso, uma rejeicdo ao corpo natural que,
conforme apontado por SIBILIA, no artigo O Corpo Editado e a Carne Impura :

“Trata-se de uma transicdo entre dois tipos de intervengao
tecnocientifica nos corpos humanos: dos procedimentos
mecanicos e analdgicos de antigamente (dissimular, aperfeigoar,
melhorar) em diregdo aos métodos bioinformaticos inspirados no
horizonte digital da atualidade (corrigir, criar, ultrapassar,
reprogramar). Assim, uma contradi¢cdo aparente é desnudada: os
sonhos de virtualizagdo e o culto ao corpo belo ndo sdo duas
tendéncias contraditérias da sociedade contemporanea. Ambas
escondem idéntico desprezo pela carne considerada impura e
por suas viscosidades orgénicas, além da mesma vontade de
elimina-las com a ajuda das ferramentas tecnocientificas” (2006,

pg. 106).

E essa referéncia corporal, ditada pela cultura contemporanea, que vale a pena ser
observada, refletida pelo designer de moda, bem como incorporar essa observagéao
em seu projeto de criacdo. E para um corpo considerado impuro que um designer
destina sua criacao? Ou justamente para essa idéia de corpo belo? Sera que o design

de moda contemporéneo incorpora essa reflexdo em seu projeto?

Ao observar as propostas de alguns deles, refletidas em suas coleg¢des, podemos
identificar a intengdo em nao valorizar essa tal beleza virtualizada, mas sim em
assumir as viscosidades organicas e nao elimina-las. Na verdade, os designers e as
marcas de moda, assim como os editoriais, ainda, em sua grande maioria, nao so
assumem esses sonhos virtuais e esse corpo belo, como o incentivam. E s6
assistirmos a maioria dos desfiles e/ou folharmos os editoriais das revistas de moda.
Ainda no livro Corpo e Subjetividades, estudos contemporaneos, encontro no artigo de
CASTLHO uma proposicao para pensarmos:

“(...)a aceleragdo do mundo contemporéneo, circundado pelas novas
tecnologias, atribui ao sujeito novas formas de ele se relacionar com
o Outro, tanto nas relagdes estabelecidas no corpo a corpo, como
naquelas pautadas por uma corporalidade virtual. Esse movimento
s@cio cultural é o que a moda apreende e transforma em produto de
consumo, estampando na midia especializada imagens desse
contemporaneo imbuidas de valores e estilos de vida que
redesenham a vida; o corpo que a constitui e o imaginario que



processa continuamente design de corpos e design de moda” (2006,
pg 95).

Para pensar esse corpo redesenhado, que interage com a roupa e com o mundo, 0
designer deve observar e aplicar na sua criagao, justamente as percepcoes por ele
geradas, suas respostas e reagoes.

O corpo esta presente em todos eles quando pensamos o design de moda que se
destina ao vestuario, como ja foi dito. Neste desdobramento que fazemos do corpo
como a referéncia para a criagdo do designer, do corpo como interface, do corpo como
agente cultural, aprofundando a questdo da imagem, estabelecemos um caminho
instigante para a conexao do design de moda com a producgéao cultural.

Design de moda, interface, roupa, corpo, imagem, cultura, expressado. Essa seria a
reflexdo primeira a ser considerada quando da realizacao de um projeto de design de
moda. Longe estou de identificar ou pautar cada uma dessas questdes e, tampouco,
do entendimento delas na metodologia de criagdo em design de moda nesse
momento. Mas vou vislumbrando caminhos e trocas e, assim como com essa escrita,

organizando as idéias.
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