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Resumo: A moda no universo da Amazdnia se impde como importante foco de
pesquisa na medida em que recursos naturais como, por exemplo, as fibras,
passam a ser usados, exportados e conhecidos no mundo todo, e se nao
houver um trabalho de preservagédo dessa origem, talvez percam sua indicagao
identitaria. Nao obstante a industria fashion venha despendendo esforcos e
investimento em novas criagbes, sao pouco difundidos os meios de producao
disponibilizados pelo sistema da propriedade intelectual para a defesa dos
interesses do criador. Nesta pesquisa, a autora analisa a necessidade de
obtencao do registro de Indicacao Geografica, de acordo com o que estabelece
a Lei da Propriedade Industrial (Lei 9.297/96).

Palavras-chave: Fibra- moda artesanal- indicac6es geograficas

Num momento em que a produgcdo de moda no Brasil passa a
representar parcela significativa do Produto Interno Bruto Nacional, comecam a
despontar movimentos com vistas a engajar nesse mercado promissor,
produtos com identidade regional, que passam a representar o diferencial no
atual cenario de globalizagéo.

A Amazbnia, lugar sui generis que vive em constante verdo sob o sol
escaldante do equador, e justamente por causa de tais condicdes geograficas,
tem frutos, sementes e fibras muito peculiares, o que vem permitindo criar sua
moda com forte identidade regional. A regido, no entanto, se debate em meio a
tendéncia mundial de minimizacao das diversidades culturais, e sem a intencao
de frear o curso da histéria ou “remar contra a maré”, embarca no movimento
de modernidade, ndo sem levar na bagagem seu regionalismo e sua fibra de
povo criativo e cheio de graga.

A moda no universo amazbnico se impde como importante foco de
pesquisa na medida em que recursos naturais, como, por exemplo, as fibras,
passam a ser usados, exportados e conhecidos no mundo todo, e se nao
houver um trabalho de preservagao dessa origem, talvez percam sua indicacao
identitaria.

As fibras de vestir: juta e tururi



Dentre as matérias primas mais utilizadas na producdo de moda estao
as chamadas “fibras de vestir”, destacando-se a juta e o tururi, hoje
amplamente empregadas na confeccao de roupas e acessorios.

A juta, cujo nome cientifico € Corchorus capsularis, é uma planta téxtil
pertencente a familia das Tilaceas, que exige solo fértil e bem drenado, assim
como clima quente e umido. O principal componente dessa fibra téxtil € a
celulose’, sob a forma de linho-celulose. As melhores qualidades de juta sdo as
que apresentam robustez das fibras e a cor branca e brilhante do talo. De uma
maneira geral a juta recebe bem corantes diretos e basicos, sendo que por ser
muito higroscopica, regulando a umidade em 12%, torna-se matéria prima ideal
para a sacaria, posto que evita tanto o ressecamento quanto a fermentacdo do
produto acondicionado.

Afeita a climas quentes e Umidos, a juta, que sempre foi cultivada em
grande escala na India e em Bangladesh (antigo Paquistdo Oriental), adaptou-
se de maneira extraordinaria a regidao amazbnica, principalmente devido a
presenca da malva, fibra nativa do Estado do Para, e posteriormente cultivada
no Estado do Amazonas. A esse fator natural aliou-se a relativa facilidade de
exploragéo regional da planta e o sucesso da comercializagdo das fibras no
mercado nacional.

Trazida para a regido amazlOnica nos primeiros anos de imigracao
japonesa no inicio do século XX, a juta viria a encontrar a variedade adaptada
as condicdes da regido localizada no norte do Brasil em 1934, pela descoberta
do colono japonés Ryoto OyamaZ. Essa variedade conhecida atualmente como
juta branca, juta verde ou juta Oyama, passou a ser cultivada e as mudas
obtidas tinham caracteristicas idénticas as da juta indiana, sendo a melhor
espécie aclimatada na regido. A partir de entdo a produgao passou a alcancar
resultados satisfatérios tendo como razdées fundamentais o baixo custo de
producéo agricola, a proximidade do vale do Amazonas dos principais centros
consumidores e a abundancia do tipo apropriado de agua, extremamente

necessario para plantas cujos troncos contém fibras.

! http://pt.wikipedia.org/wiki/juta

* Felicia Assmar Maia é advogada e jornalista, concluinte do Curso de Cultura de Moda da Universidade
Anhembi Morumbi — SP e professora da Universidade da Amazonia- Belém-Para.

2 OYETSUKA, Tsukasa, Fomento japonés de juta no Brasil, IFIBRAM, p. 4




Hoje, a juta é plantada em consércio com a malva, planta nativa da
regido amazénica da familia das Malvaceas, que apresenta uma fibra de maior
resisténcia que a juta, porém menos sedosa e brilhosa.

Depois de semeada, a juta floresce em quatro ou cinco meses, podendo
ser plantada em terras baixas de varzea ou em terras altas. O corte com foice
ou facdo é feito quando a planta floresce antes de frutificar. A seguir &
procedido o desgalhamento com limpeza das hastes, que sdo reunidas em
feixes de 100 unidades e amarradas em cordas improvisadas com casca da
propria planta. A partir dai acontece a etapa chamada de “afogamento”, quando
as hastes sdo mergulhadas em agua corrente ou, na impossibilidade desta, em
agua parada. A alta temperatura da regido favorece a fermentacao,
conseguindo-se a maceragdo em oito a dez dias, permitindo assim a facil
retirada da casca da planta e a separacao da fibra da parte lenhosa do talo.
Procede-se a lavagem, sendo as fibras batidas fortemente na agua e depois
levadas para secar estendidas em varais. Uma vez secas, as fibras sao batidas
nas proprias estacas dos varais e sdao formados os manojos ou meadas
ligeiramente torcidas e amarradas. Apos classificacdo das fibras, elas sao
prensadas em fardos de 180 quilos.

As fibras de juta chamadas comercialmente de “fibras moles” sdo as que
passam a ser utilizadas na confeccdo de telas e tecidos de aniagem,
serrapilhas, cordas, barbantes e tapetes. Durante muito tempo esses produtos
tiveram apenas uma funcdo utilitaria, servindo apenas para estocagem de
produtos provenientes da agricultura, como diversos tipos de grdaos. Com o
desenvolvimento de técnicas artesanais e a producao de artigos para turistas, a
juta passou a ser utilizada para confeccionar sacolas de praia.

O desejo de criar moda com identidade regional levou estilistas e
artesdos a investir na busca de novas matérias primas para a producao de
roupas e acessorios; e eis que a juta se revela como ideal para tal producao.
Vai surgindo, assim, a moda que prima pela manutencao das referéncias
regionais, mesmo na seara da alta costura. J&4 se pode ver e vestir longos em
juta, até mesmo vestidos de noiva, e usar uma variedade de acessoérios que
tem elevado a juta de seu posto original de matéria prima para sacaria aos

pincaros da gldria no talho de um belissimo traje de noite.



Com técnica de aproveitamento ja dominada pelos indios da regidao
norte, que a utlizavam inclusive como telhados de casas devido a sua
durabilidade, impermeabilidade e resisténcia, uso esse até hoje adotado pelo
caboclo, a fibra de tururi vem sendo utilizada na confeccado de acessorios de
moda, tais como bolsas e colares, e mais recentemente foi agregada a costura,
guindada ao status de “tecido nobre”.

A fibra é extraida de uma palmeira chamada de Ubucgu (Manicaria
sacifera), da familia das Palmaceas, abundante nas margens das varzeas e
ilhas da Amazoénia, principalmente nos estados do Amazonas, Para e Amapa.
O Ubugu, que cresce em floresta fechada, mede 3 a 6 metros de altura, tendo
folhas grandes e quase inteiras assemelhando-se as da bananeira, medindo 4
a 8 metros de comprimento e 1,5 metros de largura. O cacho que pende da
palmeira é protegido por um invllucro semelhante a um saco de material
fibroso e resistente chamado de tururi. E esse material, recolhido caido no chao
ou retirado pelo caboclo com a ajuda da peconha®, que por apresentar
caracteristicas de flexibilidade e resisténcia simultaneamente vem se
transformando em tecido de larga utilizacdo na producao de moda.

O processo de tratamento da fibra é simples e dispensa produtos
quimicos. Apos a retirada da arvore, a fibra é posta para secar, a seguir lavada
para ser amaciada até a textura adequada para a composicdo da roupa,
retirando-se dessa forma suas impurezas. A seguir a fibra passa por um
processo de “mercerizacdo”, ficando de molho para depois ser novamente
enxaguada e secada, e sO entdo ser iniciado seu uso.

A criatividade e a habilidade manual do povo da Amazénia somando-se
a capacitacao para atender as exigéncias do mercado tém conduzido a melhor

utilizagao da fibra, e sua valorizagdo no mercado da moda.

Propriedade Intelectual

Desde que o homem surgiu sobre a face da terra, passou a imprimir sua
marca na historia através da utilizacdo de sua capacidade criadora. Na Idade
Moderna, talentos como o de Leonardo da Vinci, demonstraram extraordinaria

capacidade criativa, e a imprensa de Guttemberg passou a possibilitar a rapida

? Utensilio rudimentar de formato circular, fabricado com apropria fibra do tururi, que serve para
sustentar os pés para subir ao topo da arvore.



difusdo de idéias com a multiplicacdo de exemplares. Mas foi com a Revolucao
Industrial, quando se deu a passagem do sistema artesanal para o industrial,
que a humanidade se deu conta de que a criacdo representava riqueza.

“Para ser insubstituivel, tem de ser diferente”, a frase, a atribuida aquela
que pode ser considerada a maior estilista do século XX, Coco Chanel, ilustra
bem a relacdo do homem com a constante busca pelo novo. A aplicacao
pratica desse ensinamento “encaixa-se como luva” na criagdo e
desenvolvimento do novo tdo em voga na industria fashion. Cria-se algo novo,
0 publico aplaude e passa a consumir o0 invento, 0 que incentiva o criador a
continuar investindo em sua capacidade, gerando assim o interessante ciclo da
inovacao, que em termos legais precisa ser protegido. Surge, entdo, a idéia de
propriedade intelectual, entendida como a soma dos direitos relativos a
atividade intelectual nos dominios industrial, cientifico, literario e artistico.

Grifes consagradas no mundo todo sdo representativas do talento de
seus criadores e seu empenho no desenvolvimento do novo, dai a atencao
hoje voltada para a protegdo dos ativos intelectuais de marca como Hermés,
Louis Vuitton, Versace, etc.

Nao obstante a industria fashion venha despendendo esforcos e
investindo em novas criagbes, sdo pouco difundidos os meios de protecao
disponibilizados pelo sistema de propriedade intelectual para defesa dos
interesses do criador.

A propriedade intelectual estd dividida em duas categorias: Direito
Autoral e Propriedade Industrial, sendo que pertencem a primeira, as obras
literarias e artisticas, programas de computador, dominios na Internet e cultura
imaterial; e a segunda, as patentes, marcas, desenho industrial, indicagdes
geograficas e protecao de cultivares.

Certamente que os designs ou desenhos industriais localizados no
coracdo da industria fashion precisam de protecédo especifica, pois s6 assim
seu titular podera coibir terceiros de explorarem de formas ndo autorizadas, os
aspectos estéticos e originais de sua concepcgdo. Evidente, também, que
marcas e logotipos séo fortes atrativos de certo produto, que ao formar nome
junto a clientela passa a ser facilmente identificado. O registro da marca torna-

se fundamental para agregar valores e preservar a lealdade na concorréncia.



Indicacoes Geograficas.

Além do registro da marca, as legislagcbes contemporaneas nao soé
trazem dispositivos de defesa dos direitos do criador ou do produto, mas
também de valorizagdo e mesmo defesa de determinadas regides. S&o as
chamadas Indicagdes Geograficas, que visam a distinguir a origem de um
produto ou servico em funcdo de sua qualidade e/ou exceléncia de sua
manufatura ou em funcdo da fama de uma é&rea geografica pela
comercializagao ou obtencdo de um determinado produto.

Esta é, portanto, a protecéo juridica para produtos de qualidade Unica
em virtude de caracteristicas naturais, como o clima de sua origem, e
humanas, como o processamento manual e artesanal em sua confecgéo, o que
faz com que todos saibam exatamente de onde sédo provenientes, o que lhes
confere uma espécie de certificado de qualidade, que além de afirmar sua
origem, garantem-lhe o rigido controle de suas caracteristicas uUnicas.

No Brasil, a cultura de protec¢ao do registro de Indicacbes Geograficas foi
uma das inovagbes introduzidas pela Lei 9.279 de 14 de maio de 1996,
conhecida como a Lei da Propriedade Industrial. Observa-se que se trata de
um registro através do qual o maior beneficiario é o local de producao do bem
ou servico, que lhe garante beneficios assemelhados ao da identidade de
marca.

De acordo com a Lei ha pouco mencionada, as Indicagdes Geogréficas
podem ser classificadas em indicacdo de procedéncia € denominagdo de
origem. A indicagdo de procedéncia € o nome geografico de um pais, cidade,
regido ou localidade de um territério que se tornou conhecido como centro de
producao, fabricagdo ou extragcdo de determinado produto ou prestacao de
determinado servico; como por exemplo, Paris é conhecida pelos perfumes, e a
cidade de Franca, em Sao Paulo, pelos calgados. A denominacao de origem é
o0 nome geogréfico do pais, cidade, regido ou localidade de seu territério, que
designe produto ou servico cujas qualidades ou caracteristicas se devam
exclusivamente ao meio geogréfico, incluidos fatores naturais e humanos,
como por exemplo, Minas Gerais para queijos, e a regidao de Bento Gongalves,
no Rio Grande do Sul, para vinhos.

O registro de que trata a Lei 9.279/96 é implementado pelo Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI), o qual concedeu recentemente, a



primeira Indicacdao Geografica genuinamente brasileira, para o Vale dos
Vinhedos, conhecida regido da Serra Gaucha produtora de vinhos finos, entre
as cidades de Bento Gongalves e Garibaldi.

A intencédo desta pesquisa € a de levar a regido amazénica a obter o
registro para a moda artesanal feita com as fibras de tururi e juta. Bem verdade
que se trata de um registro de carater facultativo, mas sua obtencéo atuaria
como um elemento informativo da origem do produto, garantindo-lhe maior
seguranga, inclusive contra copias ou apropriacées indevidas, por se tratar de
um bem publico cujo uso é restrito aos produtores e prestadores de servico
estabelecidos na localidade. Sem o registro de Indicacdo Geografica, o
produtor ndo se beneficiara de uma protecdo suplementar da imagem do
produto com a qualidade da regido de sua origem.

O pedido de reconhecimento de Indicagdo Geogréfica, que pode ser
feito por sindicatos, associacbes, institutos ou pessoa juridica de
representatividade coletiva com legitimo interesse e estabelecida no respectivo
territério, e é apresentado em formulario préprio ao Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPl). Nesse requerimento devem ser fornecidas
informagdes sobre a area geografica, sua delimitacdo, descricdo do produto ou
servico, sendo apresentado o comprovante do recolhimento da retribuicéo
devida, da procuragao e das etiquetas, se for o caso.

Apos serem interpostos no INPI, os pedidos serdo decididos em primeira
instdncia por uma comissao julgadora composta por servidores do proprio
Instituto. Em instancia superior, por uma Comissédo Mista, integrada por um
representante de cada um dos seguintes Ministérios: Industria e Comércio,
Turismo, Agricultura, e mais um representante do 6rgao ou entidade com o
qual estiverem relacionados os pedidos e trés servidores do INPI.

O exame formal do pedido podera detectar uma falha em sua instrucao,
podendo haver a formulagdo de exigéncias para que, no prazo de sessenta
dias, seja promovida sua regularizacdo, sob pena de arquivamento do
processo. Se o pedido estiver regular serd analisado por uma Comissao
Julgadora que verificara se 0 nome geografico se tornou ou ndo de uso comum
daquele produto ou servico. Ultrapassada essa fase preliminar, o pedido sera
publicado na RPI (Revista da Propriedade Industrial) para dar conhecimento a
todos e abrir a possibilidade de manifestagcdo de terceiros, no prazo de



sessenta dias. Findo esse prazo, o pedido sera objeto de exame de mérito, o
qual concluirda ou ndo pela concessao do registro de Indicacdo Geografica.
Nesse ultimo caso, ainda cabe pedido de reconsideracdo ao Presidente do
INPI no prazo de sessenta dias, que serd decidido pela Comissdo Mista,
encerrando-se a instancia administrativa. O registro permanece em vigor

enquanto o produto ou servigo apresentar suas caracteristicas especificas.
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