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Resumo: O artigo pretende abordar a complexidade do fumaciento da maquina
moda, tomando como base de discussao as reflegib@s por Gilles Deleuze em seu
texto "Post-Scriptum sobre as Sociedades de Cehtribsso objetivo é articular os
conceitos de disciplinarizagdo e controle a indgaisla moda, buscando entender as
alteracdes que ali vém se processando.

Nossa andlise se inicia no atelié de Charles Wanthmento de potencializacdo da
industria de massa de roupas, em meados do sétxije e desloca para a afirmacao
dessa industria de massa, por volta da década6e 19
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Abstract:

The essay intends to approach the complex funcigooffashion machinetaking as a
departing point for Gilles Deleuze's consideratiamshis text “Post scriptum about
Control Societies”. Our aim is to discuss the cpts®f disciplinarization and control,
inside fashion industry, trying to understand wkaeid of changes have been taking
place over there.

We begin by analising Charles Worth's office, i® timiddle of 18 Century, until
reaching the consolidation of massive industrhagixties.
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Em 1990, Gilles Deleuze escreve um texto intitulddost-Scriptum sobre as
Sociedades de Controlfyndamental, a nosso ver, para se entender coropesa a
passagem de uma sociedade dita moderna, predoammamte gerida pelas formas
disciplinares, cuja palavra-chave é modelizacég pena outra, dita de controle. Esta,

por sua vez, ao invés de apenas modelizar, moadlulsgja, dissemina modelos, os faz



variar, espalhando-os por toda parte. E impreseéhdiizer que, sob o regime de
controle, estes modelos ndo sdo mais vivenciadoaqeeles que 0s incorporam como
uma imposi¢do, mas, ao contrario, como uma sugestd@vce-se ai um tipo de poder
bem mais sutil e talvez, por isso mesmo, bem nfaiaze merecendo de nossa parte
uma enorme atencao.

Ao longo de seu texto, Deleuze vai diagnosticarska ¢passagem e nos introduzindo
nesse outro modo de funcionamento, que caracterizasociedade contemporanea.
Com ele, podemos pensar o que fomos, 0 que somogjee estamos nos tornando. A
partir dai, entdo, ocorreu-nos a idéia de nos ajromos dessa valiosa ferramenta
tedrica para buscar compreender os modos de fiaroimo da industria da moda. Para
tanto, € necessério que sua formacéo inicial sejaitada.

Voltemos assim a consolidagdo de tal indUstria,sem autonomizacéo, que data de
meados do séulo XIX, num cenério burgués-industyiaando a perda da importancia
da histéria pregressa comeca a ser fato consumiadogurada por aquilo que
conhecemos como a ideologia moderna. Nessa noaanaia, como apontam Gilda de
Melo e Souza (1987), Thorstein Veblen (1969) e Hri¢dobsbawm (1977), a roupa
passa a exercer um poder jamais ocorrido, ganhaavmo estatuto: “a roupa faz o
homem” (Hobsbawn, 1977: 241).

Em sua relevancia moderna, tdo bem descrita porlgShBaudelaire, a roupa, ou
melhor, o corpo vestido, € de suma importancia nedes;0es politico-sociais, pois
apresenta o0 homem em sua leitura mais imediat@@nstancial. A alta costura, a nova
ordem da industria burocratica (Lipovetsky, 198iBeral e legitimada por essa
sociedade burguesa-industrial, passa a funcionao atma gerenciadora das relagdes
humanas, atuando de forma t&o importante quantaeo rgpresentava, outrora, a
hereditariedade: a moda, essa industria que seacatws meandros sociais, passa entdo
a sancionar normas e estabelecer padroes, encaged@a apresentacao individual,
numa verdadeira demonstracdo de exercicio de upodés’ A ‘instituicdo moda’
passa a funcionar como elemento regulador de casdrthierarquias dentro desse

ambiente:

! Mesmo correndo o risco de simplificarmos o cdieceintendemos por biopoder o controle que

se exerce sobre “a vida”, sobre as popula¢fese sabsubjetividades.



“l[as instituicdes de poder] operaram, também, cdatores de segregacdo e de
hierarquizacao social, agindo sobre as forcas céisps tanto de uns como de outros,

garantindo relacdes de dominacéo e efeitos de lmgam(Foucault, 1980: 133)

Até aproximadamente a década de 1960, a alta eoptop8e formas de modelar o
corpo comprovando sua intervengdo nas dindmicasisoE no sucesso burgués. A
partir dai, essa se vé abalada por aquilo que aghamaa consolidagdo darét-a-
porter. Mas, na verdade, qual o significado dessa nq@dridade?

A faléncia da alta costura se da em nome do sudksgret-a-porter Isso é fato. Para
Baudot (2000, p. 172), a alta costura e confeceiach de formar um elo continuo, e
se véem distanciadas. Assim, o monopdlio da modeedeanos enfraquece a partir
dos novos criadores e de uma sociedade que naodiepatalmente (ou apenas) de
uma referéncia hierarquizante. E entdo que os fopassam a inovar o sistema da
moda vistos simultanemente como consumidores e conadores. Um nome
importante dessa nova dindmica é o de Lempereurieme d’Alby, em 1929, que
funda uma maison para vestir criangcas e adoles;eaitela que seprét-a-porterdate

da década de 1950 (Baudot, 2000, p. 174). E exatame final da década de 50, que a
moda passa a buscar jovens para criarem colegdestiiais. O primeiro contratado é
Daniel Hechter, seguido por Emmanuelle Khanh, deptichéle Rosier e Jean-Charles
de Castelbajac (p. 212).

“Para satisfazer a demanda de novidades, ela [eag@o] deve dotar-se de células
criativas que vao assegurar a notoriedade daggeéeserdo chamados daqui por diante
de estilistas.” (p. 212).

Os primeiros escritérios de estilo passam a sadasi, tendo como principais nhomes
Francoise Vincent-Ricard e Madame Arnodin, a qba¢ @ seu escritorio de estilo em
1961 contribuindo assim para a organizacdo de stersa que vai da fabricacdo a
distribuicdo, consolidando uma “cadeia de prodwgirente” (p. 212). As butiques se

2 Termo utilizado por Gilles Lipovetsky em seu &iviO império do efémero” para designar a

centralizacao da alta costura durante um séculsguicia aproximadamente em 1860, com Charles F.
Worth, e termina com a consolidagédo do prét-a-perte 1960.



difundem tendo como marco a de Elie Jacobson, feoimla década de 60, mais
conhecida como Dorothée Bis.

Nesse sentido, Lipovetsky afirma que (1987, p.1@7yonfiguracdo hierarquizada e
unitaria precedente rompeu-se”. Vemos entdo a fivadéransicdo da sociedade
disciplinar para o que Deleuze identificou comoietade de controle, cujo contorno
fica mais nitido a partir de meados da década &,18 pensarmos sobretudo na
manifestacédo das tribos urbanas, que irrompem meEssdo, e em que prevalece uma
proposicao multipla de “estilos”. O que era, ent@mcebido como uma determinacdo
feita de forma fechada nos ateliés de alta cosamde o criador se colocava como o
olho determinador das hierarquias, tomando coneréetia a alta sociedade, passa a
fugir desse lugar, desse centro de controle, comnosy a partir da consolidagéo do
prét-a-porter E a vez dos criadores industriais, jovens que c&wsumidores e
criadores ao mesmo tempo, criando linhas de fugsanéinamica anterior, minando o
poderio monopolizado pela alta costura, e, de agfomma, também expressando uma
nova composi¢do do capitalismo, agora mais flexigeé investird cada vez mais na
poténcia de criacdo dos individuos para se expa@tim a nova organizacdo da
industria da moda, localizada em meados da déaad®@D, isto €, com novos polos
criadores e com a concatenacdo da cadeia téxtl &id¢do, seguimos em direcdo a
disperséo da criagao.

Com o advento das tecnologias digitais, um novagigma se coloca: o rompimento
do espaco e do tempo se superpde a logica ge@gdaficcontinentes, imediatizando as
criacdes, que passam a ser lancadas em temp®aeate que a partir desse momento,
a criacéo deixa de seguir uma ordem de presensag@duturo para quase se tornar
apenas presente. Quase, porque a heranca daidspglece insistir em vigorar, pois a
cultura de querer saber o que sera o “novo”, paglnan prescrevé-lo, sondado por
escritorios de estilo (no lugar da alta costuraitinoa a existir. Os escritorios de estilo
passam a executar as suas pesquisas em tempe osalados coletados nas ruas hoje,
amanha ja sao vendidos como tendéncia. O dadopia tednbém € curioso, pois pode-
se dizer que essa industria se aprimora em relagdseu maquinario (que também
funciona em tempo real) e passa a reproduzir coguesfiles internacionais langcam e
séo vistos pela internet (novamente, o tempo raahalidade disseminada). Talvez

caiba dizer que a moda ao se vir conectada a Wejnedhe permitiu expandir sua



informacé&o de forma imediata e fulminante, pédemetear melhor seu duplo jogo: a
sua face disciplinadora, “verticalizada”, que aipéasiste, e uma outra, mais complexa,
que faz desaparecer no seu proprio funcionamentaracteristicamente
“horizontalizado”, logo descentralizado, seu emiaezontrole.

Sabemos que a indistria da moda agora ndo maisapamas de forma pandptica
restritiva, mas, ‘liberta’ os corpos de um contndtgdo e fisicamente posicionado (‘os
olhos da instituicdo’) e espera, realmente desejealenta a idéia de liberdade fluida,
de um corpo liquido que se transforma de maneiia freguente, e ndo sé se renova a
cada estacao.

A pele satelitich assim como a enuncia Kerckhove, é de fato, aolje desejo da
indastria e do préprio usuario, a fim de vivendi@da momento possivel de gozo
narcisico, ainda que reconhecamos que as tecnsldigjiais ndo se limitem a um uso
apenas narcisista, o que seria uma avaliacaoioguta de nossa parte.

Dentro desta nova concepc¢do de fluidez mutanteatpo, a industria da moda
continua funcionando como um “estranho”, paradoxasmo, dicionario de costumes,
para usar as palavras de Baudelaire, e ao mesnpm tatmalizando-o, sé que em um
tempo presente, imediato, real e, desordenado @éshierarquizadd.

Assim, os escritérios de estilo que, na moda, pusem crise a disciplina dos ateliés
dos grandes costureiros em meados de 1960, héje sginidos de aparatos digitais
gue apreendem as transformagdes percebidas artdaté. O controle estabelece-se
nas redes de fluxo, onde o corpo €, a0 mesmo teofgeto de captura e também o
préprio capturador.

No entanto, as tecnologias digitais favorecem lengdeslizamento de sentido (leia-
se como conexdes inumeramente possiveis), oupeporcionam maneiras diversas
de percepc¢do desse corpo que a industria da mbea sanuito bem, elaborar e se
apropriar. A moda atual, por um lado, nos oferaoe leitura majoritaria, hegeménica,
e, por outro lado, esta povoada de minorias queosectam e se desconectam
formando esse todo indiscernivel: “as duas coisafem coexistir porque ndo séo

8 Para que se esclareca a idéia de Pandptico, eedamos a leitura do lividigiar e Punir, de

autoria de Michel Foucault.

4 Uma pele conectada na rede — uma rede de flindestado é informacao digital.

3 Desordenado quando rompe com a légica da ordefmecmla, mas a hierarquia, de uma certa
forma, permanece ainda a mesma. Por outro ladodgusensamos na moda fugindo dessa institui¢éo,
gue sera aqui também o nosso objetivo, sera desatdeois, ai, ela independe da indUstria da moda.



vividas no mesmo plano” (Deleuze, 1992: 214). Satencialidades que estdo ai
mesmo.

Segundo a antropdloga e ensaista Janice Caiafa:

“O capitalismo ndo se expande — multiplicando asags, penetrando nos niveis mais
moleculares, dilatando-se complacente para adoijue quer neutralizar, inventando,

reutilizando — sem oferecer perigo para si mesr@aigfa, 2000, p.61).

E possivel pensar a partir dai que, a despeitezaiatsoles todos, ha sempre no ar uma
vitalidade criativa, um vetor de invencao, que padelemanchar territérios que confinem
sujeitos a modos padronizados de pensar, de degerestir. Acreditamos mesmo que o
proprio ambiente das novas tecnologias agenciaddage sua exuberante variacdo de
formas, cria dispositivos de alargamento da sdiibde, que podem engendrar
transformacdes e realizar novos paradigmas éticierss.

Hoje, contamos, aqui e ali, com designers de mada sg posicionam de forma a
romper com a idéia de novidade sazonal, preferafitonar territérios de criacao
singulares, que escapam das pesquisas dos esecriti@iestilos. Para estes, 0s projetos
de criacdo constituem-se como praticas de inteAgemg existéncia: novos arranjos
funcionais e estéticos que acabam por desencadeagdes na subjetividade.

Nesse sentido, podemos citar o belga Walter vareBadonck que é um dos precursores
daquilo que se tornard tendéncia a partir da dédadB990 e ainda permanece. Esse
criador, além de participar do grupo conhecido cd@®e seis de Antuérpia”’, também
realiza cole¢@es fora do grande circuito internzaliaa industria da moda (as “Fashion
Weeks”) com uma repercusséo internacional. Suas;@e$ sdo divulgadas via Web,
tanto em seu site quanto no YouTube. O mais cuagsdé que mesmo estando fora da
instituicdo, suas criagdes influenciam criadorésneléncias por todo o globo. E mais:
ele lida com paradigmas fundamentais em nossaidedal colocando em questéo o
corpo biolégico, as discussGes sobre género, ldocamio de referéncias das mais
diversas possiveis.

Nessa mesma concepgéo, seguem-se Courtney SnadmelSphham, idealizadores da
publicagcdo Extreme Fashion (2005). Mais do que cawa@logacao de criagoes, trata-se

de um manifesto contra a rigidez da industria dadam® seus escritorios de estilo. Tal



manifesto coloca em questéo a cultura da indida&ianoda em sua sazonalidade, seu
calendario fixo, seus desfiles de dificil acessmtfi para o observador quanto para o
criador) e sua exigéncia de uma quase comerciabzac

Por outro lado, Yohji Yamamoto, um criador que paagertencer a essa industria da
moda na década de 1980, subverte tal sistema, queptbduz uma criagdo sua no site
do Show Studio. Ele coloca a disposi¢do essa ariagd apenas no desenho técnico
mas também no passo-a-passo da modelagem comdedatmpas do processo. Ai
entdo, € possivel que qualquer pessoa baixe tsvas, reproduza a peg¢a no tecido
desejado e envie uma foto de sua leitura a paatjuele molde. O resultado séo
diversas pecas, cada uma podendo pertencer a Uag@@acompletamente diferente.
Mais uma vez, estd colocada em questdo o que adgiaal e 0 que seria copia, tal
como Walter Benjamin ja havia escrito na década9s®, em seu texto “A obra de arte
na época de sua reprodutibilidade técnica”: a daragar a disseminacdo dos usos.
Pensar a moda, entdo, sob o viés da experimensagia e subjetiva é sem duvida
promover o criador de moda a agente ressignificatrcultura contemporanea,

funcionando como um catalisador de outros uniwedsoreferéncia.
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