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O trabalho imaterial do estilista. a producao de moda e a nproducao de rouna.

Resumo: Este artieo analisa o trabalho imaterial do estilista no contexto da producdo e do
sistema de organizacoes da industria da moda. O artieo reflete sobre o trabalho imaterial do
estilista em relacdo a outras ocunacOes imateriais € materiais. ambas inseridas em uma rede
de relacionamentos econdmicos. sociais e simbolicos. O artieo utiliza a distincdo analitica
entre a producdo de moda (imaterial) e a producdo de rouna (material). Os produtos sdo
distintos: enauanto a moda é um produto simbdlico e intaneivel — atende a um deseio. a
rouna é um pnroduto concreto e taneivel — atende a uma necessidade. Mas. como a moda é
um simbolo cultural manufaturado. o artieco discute o elo entre a producdo de moda e a
producio de rouna. refletindo sobre a insercdo do trabalho imaterial do estilista na rede de

relacdes aue forma a cadeia de valor das industrias de confeccdo e de moda.

Palavras chaves: trabalho imaterial: estilista: inddstria da moda.

The immaterial work of fashion designer. fashion nroduction and clothes nroduction.

Abstract: This paver analvzes the immaterial work of fashion desiener in the context of
both production and svstem of organization of fashion industrv. The paver reflects on the
immaterial work of fashion desiener in relation to other immaterial and material
occunations. both inside the network of economic. social and svmbolic relationshins. The
paper uses the analvtic distinction between fashion production (immaterial) and clothes
production (material). The  oproducts are distinct: while fashion is a svmbolic and
intangible nroduct — it satisfies a desire. clothes are concrete and tangible nroducts — thev
answer a necessitv. But. as fashion is a manufactured cultural svmbol. the paner discusses
the link between fashion production and clothes oroduction. reflecting on the insertion of
the immaterial work of fashion desiegner in the network of relationshins that forms the

value chain of the anpnarel and fashion industries.

Kev words: immaterial work: fashion designer: fashion industrv.



Este artico parte da premissa teérica de aue a reflexio sobre o trabalho imaterial® do
estilista deve se feita em relacio com outras formas de trabalho imateriais e materiais. e
aue. ambas as formas de trabalho devem ser pensadas na sua insercdo em uma amola rede
de relacionamentos sociais. econdmicos € simbodlicos.

A reflexdo sobre a particularidade do trabalho imaterial do estilista de moda
(couturier ou fashion designer) é feita por meio da analise do ato de criacdo em sua relacao
com o seu meio social. assim como. enauanto parte do processo de producdo de moda
(imaterial). aue por sua vez se articula com a nroducdo de rouna (material). Esta reflexdo
busca contribuir com a discussdo sobre as novas formas de trabalho na sociedade
contemporanea.

O trabalho imaterial do estilista é visto enauanto uma ocupacdo’ tipica da sociedade
ocidental moderna onde emeree a idéia e a pratica de moda. A distincdo analitica entre a
moda e a rouna € fundamental. A moda é um produto intaneivel. imaterial e cultural.
enauanto a rouna ¢é taneivel. material e concreta. Kawamura (2005) adverte aue é futil
tentar definir a moda como se ela estivesse em um item do vestudrio. poraue moda € um
produto intaneivel e simbdlico.

Esta distincdo oreaniza a andlise da producdo de moda e de rouna. assim como.
distineue a industria da moda da industria do vestudrio. Contudo. estas industrias estao
intrinsecamente inter-relacionadas. id aue a moda é um oroduto cultural manufaturado. A
analise do trabalho imaterial do estilista ndo node perde de vista a sua insercdo na cadeia de
valor do produto de moda (a rouna com estilo) e suas metamorfoses em funcdo da
globalizacio.

O estilista produz estilo aue pode ou ndo se tornar moda. Estilo € um modo distinto

ou eleeante de agir ou viver. Moda é um modo ou costume aue prevalece em uma

Para Antunes (1999: 125). a “crescente imbricacdo entre trabalho material e imaterial” constitui uma
tendéncia no mundo contemporineo com a “expansio do trabalho dotado de maior dimensio intelectual”.
Esta exnansio engloba a informatizacido das atividades industriais. a exnansio do setor de servicos e a
crescente importancia de atividades orofissionais lieadas aos setores de comunicacio. nronaganda e
marketine. design. nesauisa cientifica e criacio de softwares. entre outros. Ha. desta forma. para este autor.
“am alareamento das atividades denominadas imateriais” (. 127).
3 Seeundo a Classificacio Brasileira de Ocupacdes (CBO) do Ministério do Trabalho e Empreco (MTE) a
profissdo de estilista aparece sob o cddigo 7630 — Profissionais polivalentes da confeccdo de rounas (Titulo
7630- 10).



determinada época. Isto implica aue. nara aue haia moda. deve haver um processo de
difusio social.

A industria da moda. seus principais agentes (estilistas e editores/iornalistas de moda)
e suas organizacoes (emoresas € camaras sindicais) ndo nroduzem anenas o produto de
moda (um item do vestuario € um bem de consumo aue aereea um estilo e um valor
simboélico). mas difundem a idéia e a cultura de moda (Kawamura. 2005).

Neste sentido. o trabalho imaterial do estilista se articula aos trabalhos imateriais dos
profissionais da midia. da pronaganda e do marketine na divuleacio do nroduto e da cultura
de moda. Moda. desta forma. implica um conceito (uma idéia) e um fendmeno (uma oratica
social).

A moda enauanto um fendmeno social se dd por meio da difusdo da moda. A teoria
socioldgica da difusdo da moda surge com o discurso socioldgico classico. mas. hoie.
podemos falar em dois modelos socioldgicos aue se anlicam ao estudo da moda: o modelo
‘de cima nara baixo” e o modelo ‘de baixo para cima”.

O modelo ‘de cima para baixo” (ton-down model) de difusdo da moda emeree dos
estudos sociolégicos cldssicos*. O discurso socioldgico clédssico internreta a difusdo da
moda por meio do conceito de imitacdo. Na perspectiva deste modelo. a difusdo comeca
auando um estilo é adotado por membros da classe social superior. se tornando moda. logo
esta moda é imitada e difundida por membros dos estratos sociais inferiores. Ouando a
moda atinee estes estratos ocorre a saturacido e nerda de valor. Entdo suree uma outra moda
(efémero) no estrato sunerior buscando uma nova forma de distincio.

A moda foi analisada pelos classicos como um simbolo e fruto da sociedade ocidental
moderna. onde o sistema de estratificacdo social é mais flexivel. A moda aparece como
uma forma de distincio de classe (na sociologia contemporanea na andlise de Pierre
Bourdieu) aue institui fronteiras simbdlicas na sociedade leealmente democratica e
ieualitaria. Seeundo Kawamura (2005: 78). a pronosicdo eeral implica aue a difusdo de
idéias (a crenca na moda e o deseio de consumo) precede a sua expressdo material (a

compra e a satisfacio do deseio).

* Ferdinand Toennies. 1887: Herbert Sencer. 1896: Thorstein Veblen. 1899: Gabriel Tarde. 1903: Geore
Simmel. 1904: W.G. Sumner. 1906.



A difusdo da moda por meio do modelo ‘de baixo para cima” ( hottom-un model)
baseia-se no fato de aue. desde a década de 1960. uma eama de novos estilos (aaui
concebidos como subietividades coletivas e formas de vida) emeree de erunos de menor
status social e econdmico. e depois. sdo adotados ou imitados por erunos de status sociais
superiores. A moda da rua suree na modernidade tardia no seio de subculturas urbanas.

onde nascem estilos como hiopie. punk. etc (Crane. 2006: 14). Para Crane (2006: 29):

Teoricamente. a moda € acessivel as pessoas de todos 0s niveis sociais. tanto para a criacdo
de estilos aue expressem sua identidade. auanto para a adocdo de estilos criados por empresas

do ramo do vestuario.

O modelo ‘de baixo para cima” nos mostra a importiancia da difusdo da moda a partir
de erupos sociais de status inferiores. mostrando aue o fendémeno moda nao se restringe aos
modos de vida e aos costumes dos erunos sociais de status suneriores. Para nossa andlise.
interessa o fato de aue. os estilos aue nascem ‘da rua” constituem matéria -prima para o
trabalho imaterial do estilista (criacdo) na nroducdo de moda. e. através da magia da ¢rife
(Bourdieu. 1983) se transforma em um produto de luxo.

Crane (2006: 45) afirma aue. no modelo ‘de baixo para cima” os novos estilos
suregem de subculturas ou tribos urbanas. mas ndo anenas de estratos inferiores. mas de
estratos sociais médios como as comunidades artisticas e homossexuais. Crane (2006)
areumenta aue o processo de difusdo da moda é bastante complexo nas sociedades
contemporineas altamente fraementadas. desafiando ambos os modelos. O modelo ‘de
cima para baixo” foi a forma dominante de difusdo da moda nas sociedades ocidentais até
1960. desde entdo. o modelo ‘de baixo para cima” tem aiudado a exolicar o fendbmeno da
moda.

Concebemos o processo de difusdo da moda na atualidade como ocorrendo
simultaneamente. em uma circulacio de estilos vindos de diferentes origens. tanto por meio
do efeito de ‘desacuamento” ( trickle-down). auando artistas de cinema. estrelas poo e
celebridades disseminam moda. auanto nor meio do efeito ‘borbulha” ( bubble-un) auando
a moda de rua e dos erupos alternativos ou underground difundem moda.

A difusdo de estilos de moda se realiza basicamente por meio de relacionamentos

internessoais - nos erunos sociais dos diversos estratos sociais - € por meio da acio



articulada dos agentes da industria da moda. A influéncia da midia tem se tornado cada vez
mais importante na difusdo da moda seia ‘de cima para baixo” seia de ‘baixo para cima”.

A reflexdo sobre o trabalho imaterial do estilista concebe esta ocupacdo como uma
atividade criadora e aue é parte de toda uma cadeia de ooeracdes interlieando criacdo
(nroducio de moda — imaterial). producdo (producio da rouna de moda - material).
comercializacdo. difusdo e consumo de moda. Na abordagsem da cadeia de valor do
produto. devemos considerar toda a eama de atividades econOomicas e de trabalho
(imateriais e materiais) interliecadas. aue adicionam valor sucessivamente. € aue S30
necessarias ora trazer o nroduto. desde a concencio. até o consumidor final (Keller. 2006).
No caso da moda industrial. esta cadeia de relacionamentos tende a ser global nor meio das
formas de subcontratacido internacional. As etapas de criacdo. producido. comercializacio e
consumo se fragmentam em emporesas interlieadas em diferentes paises e continentes.

O trabalho imaterial do estilista insere-se na nrimeira etana da cadeia do nroduto. a
etapa de desien ou de concencdo. A moda é um produto imaterial e a rouna é um produto
material. esta distincdo analitica é importante. mas nao podemos neear o fato de aue a
rouna se transmuta em moda assim como a moda é um produto simbolico manufaturado. A
reflexdo sobre a relacdo entre a producido de moda e a nroducio de rouna se da a partir de
duas concepcOes: primeiro. a rouna se transmuta em moda por meio da maeia da erife
(Bourdieu. 1983): seeundo. a rouna e o traie constituem a matéria-nrima onde a moda é

formada (Brenninkmever. 1963: 6 anud Kawamura. 2005: 1).
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