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LUXO: UM ESTADO DE ESPIRITO

GISLAINE BEZERRA S0UZA TOURINHO'
ANDREANA BUEST?

“... luxo é derivado do latim /uxus (a uma s6 vez substantivo e adjetivo),
oriundo do vocabulario agricola, que inicialmente significou ‘o fato de crescer de
través’, depois ‘crescer em excesso’, para tornar-se ‘excesso em geral’ e, enfim,
significar ‘luxo’ a partir do século XVII. “ (LIPOVETSKY, p.115)

O luxo sempre foi visto como uma expressao de poder e em certas épocas da
historia definia classes sociais. A questao de status, inerente ao luxo, surgiu com o cres-
cimento das cidades. Com o desenvolvimento comercial e a burguesia crescente surge
um grupo de pessoas com potencial de aquisicdo que antes sO pertencia aos nobres.
Esta realidade resultou em uma crescente igualdade entre as classes sociais da época,
e em consequéncia, uma reacao imediata por parte dos nobres foi a producao diferenci-
ada e rapida da vestimenta para manterem o status social superior. Assim, pode-se su-
gerir o sistema de moda como consequéncia do luxo.

Na atualidade (no século XX e final do século XXI) — de acordo com Lipovetsky,
houve uma explosao do luxo especialmente entre as décadas de 1980 e 2000. Este era
consumido e mantido por uma elite de yuppies, “mauricinhos” e casais jovens bem-suce-
didos sem filhos. Estes tinham prazer de possuir, consumir e até mesmo ostentar, mos-
trando assim sua posi¢ao social, e o sucesso profissional.

Como todo movimento de comportamento é alimentado por fatores socio-politico-

culturais que estdo acontecendo no momento, nao foi diferente neste periodo.

' Pos-graduanda do Curso de Gestdo e Moda do Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial — SENAI-PR.
? Orientadora: Professora do SENAI-PR do Curso de pos-graduagio em Gestio e Moda. Formada no Curso Supe-
rior de Moda, pela Universidade Anhembi Morumbi e Mestre em Tecnologia pelo CEFET-PR.
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Apos a desestabilizacdo do sistema econdmico por fatores como o desequilibrio
financeiro devido a problemas globais (exemplo: queda das Torres Gémeas), momento
critico tanto no ambito econdmico como politico com consequéncias sociais que resulta-
ram em uma mudanga de atitude desta geragédo que passa a se preocupar com o indivi-
duo, este movimento ja havia sido descrito por Dario Caldas em seu livro “Observatoério
de Sinais” que comenta sobre os fatos deste periodo. "Tal conjuntura, nos planos nacio-
nal e internacional, pede um novo foco nos valores essenciais da vida. Nada parece
justificar uma aposta no excesso e na artificialidade, duas das sensibilidades mais fortes
dos ultimos anos”, fazendo referéncia ao essencialismo.

Deste modo passa a ndo ser mais importante o consumo exacerbado pelas mar-
cas de luxo. Agora, o luxo torna-se um estado de espirito, no qual o poder de compra n&o
€ 0 que satisfaz o ser em qualidade de vida. Dessa maneira, para este grupo de pessoas
atualmente na faixa de 35 a 45 anos, o enfoque principal do luxo passou a ser composto
pelo ser e nao ter. Esta mudanca de comportamento também foi percebida ndo s6 no
mundo ocidental. No Jap&o segundo pesquisas 0s jovens conhecidos por serem 0 mo-
delo acabado dos fashion victims, comegaram, também, a pensar duas vezes antes de
comprar, resgatando habitos tradicionais da cultura japonesa desprezados pela geragéo
antecessora. Atualmente, grande parte dos adolescentes ndo compra uma calga jeans
de marca por preferirem ter um celular de ultima geragao ou um j-pod. A interagdo com o
grupo € mais importante, a aceitagdo pela sociedade é realizada de outra maneira. E
cabe enfocar, que para ele a idéia de luxo ja esta atrelada ao seu bem-estar.

Por outro lado, alguns artigos de luxo que antes s6 eram adquiridos por pessoas
realmente abastadas foram massificados com a chegada dos produtos chineses e afins
feitos em série, e, muitas vezes cépias fiéis. Deste modo, em geral fica dificil identificar
se uma mulher esta usando ou ndo uma auténtica bolsa “Prada”. Tudo é aceitavel e con-

fuso, podendo se estar bem vestido trajando uma bolsa “Prada” (imitagdo) vendendo
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dessa maneira uma imagem de luxo para as pessoas e para si mesma. Assim, fica evi-
dente que o luxo se tornou uma questao pessoal. Nem sempre o individuo que esta se
sentindo em uma situacéo de luxo esta conseguindo passar esta mensagem, que para
ele talvez, nem seja importante passa-la, pois o objetivo pessoal ja foi atingido sua satis-
facdo. Atualmente estamos vivendo a democratizacéo do luxo, existindo ndo apenas um

tipo de luxo. Contamos com a variacdo do tema o luxo faz parte da vida de todos. Temos

“luxos auténticos”, “luxos falsificados”, “grandes luxos” ou “pequenos luxos”, isto n&o im-
porta, o que realmente se considera € que hoje todos tém acesso a ele, tornando-se de
certa forma palpavel ndo mais impossivel como em certos momentos da histéria onde o
luxo era exclusivamente caracteristica de um artigo caro. Surge a importancia do pen-
samento e atitude individual, pois o ter para alguns esta diretamente ligado a idéia do
pertencer, muitos necessitam daquele item de luxo por achar que sé serdo aceitos se
tiverem aquele objeto, porém outros querem apenas estar bem com eles mesmos.
Olhando por esta o6tica segundo Veblen, ndo queremos ser apenas admirados ou causar
a inveja ao outro, mas gostamos de ter a satisfacdo pessoal de nos sentirmos bonitos de
admirarmos a ndés mesmos, de “deleitar-se consigo mesmo”.

Feita esta analise, podemos identificar quatro diferentes grupos de pessoas em
relacdo ao modo de assimilacdo e consumo do luxo, cabe ressaltar que estamos cons-
truindo e mostrando um ponto de vista sem termos a pretensédo de esgotarmos o tema,
pois outros artigos poderdo chegar a identificar mais grupos, estas analises se atem a
apenas quatro:

* O primeiro caracteriza-se por pessoas que gostam de produtos de quali-
dade e que em geral é oferecido pelas lojas ou marcas ditas de luxo. Este
individuo € mais consciente da sua possibilidade e necessidade. Prefere ter

uma unica peg¢a, nao abrindo mao da qualidade;
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O segundo prefere investir em avangos tecnolégicos (i-pod, celulares, tele-
visores LCD e Plasma) a comprar itens de moda, o luxo é o seu bem estar
e tudo gira em torno do prazer de viver com este conforto tecnolégico;

O terceiro nem sempre tem o poder aquisitivo, mas sabe o que € bom, pre-
fere esperar a comprar uma falsificagcédo, ele sabe que quando conseguir
aquele item sua satisfagdo chegara ao topo e seu sonho sera realizado. De
certa forma nao se frustra, pois sabe que logo atingira seu objetivo.

E finalmente o ultimo, o perdulario que gasta compulsivamente. Quando
pode usa seu dinheiro com o0 que ha de mais caro, e quando se encontra
sem condigdes de comprar, encontra um jeito e compra. Para ele ndo im-
porta se o produto tem ou ndo qualidade quer apenas mostrar para 0s ou-
tros e para si mesmo, que pode ter o “luxo da hora”. Obcecado muitas vezes
por uma marca quando consegue comprar aquele artigo a fascinagéao pode
durar apenas alguns instantes, pois como sua satisfagdo € momentanea ja
esta frustrado e com necessidade de adquirir outro produto. Parece ser uma
compulsdo chegando ao limiar de um desequilibrio psicoldgico, precisando
mostrar para si mesmo e para o outro que possui este poder. Todos nos
conhecemos alguém que se encaixa neste grupo, talvez este seja o indivi-
duo mais facil de ser encontrado néo por representar a maioria, mas por ser

facilmente identificado em qualquer lugar pela sua atitude.

Como conclusdo uma ultima reflexdo. O que realmente esta faltando para as pessoas,

sera que nao € o momento de se trazer de volta valores que foram perdidos? O luxo com

certeza ja nao esta so atrelado a agdo da compra e aquisicdo. Vivemos em um mundo

onde todos trabalham muito, alguns trancados em ambientes que ndo se pode
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ver nem a mudanga do dia para noite, lugares como shoppings, hospitais, fabricas, escri-
térios e tantos outros, onde a pessoa passa a maior parte do seu tempo confinada, vol-
tando para casa apenas para dormir. Ficando ébvio que o luxo nestes casos é ler um
bom livro, passear no parque apreciando a natureza, assistir um filme com o filho co-
mendo pipocas, tomar um banho de chuva, ou seja, usufruir o que nos foi dado de graga.
Falta a percepgao de valorizarmos coisas “simples”, e que certamente, valem mais do

que tudo é o luxo essencial.

“ O processo de subjetivacédo do luxo ndo se limita as praticas de
consumo, exprime-se até nas maneiras de falar dele e de o definir.
A esse respeito, as conversagbes correntes séo instrutivas, cada
um se permitindo em nossos dias dar sua propria definicdo ou in-
terpretagéo do “verdadeiro” luxo: o individuo tornou-se a medida do
luxo. E assim que este pode ser identificado com fenémenos dife-
rentes quanto ao tempo livre, a qualidade de vida, o amor, a harmo-
nia interior, a responsabilidade, a liberdade, a paz, a agdo comuni-
taria, o saber, a natureza. “ (LIPOVETSKY, p.55 e 56)

Ao fazermos esta analise pegando como exemplo a Cidade de Curitiba para ter-
mos uma micro visdo do que esta sendo discutido podemos considerar que as pessoas
que moram nesta cidade sao privilegiadas por terem este “luxo essencial”’. A cidade ofe-
rece belos parques espalhados em varios pontos, a feira de artesanato no setor historico
aos domingos ou até mesmo o passeio de jardineira em um dia ensolarado, mas ha quem
prefira ficar confinado nos shoppings de luxo, pois o principio é democratico e a decisado
€ de cada individuo. Agora dizer que o luxo continua sendo traduzido em objetos e n&o
em atitudes, isto depende do ponto de vista. Acreditarmos que o “Luxo é um estado de
espirito” e que podemos encontra-lo em todos os lugares e coisas tangiveis
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ou nao so depende dos olhos do observador, pois “.. o luxo tende a pér-se a servigo do
individuo privado e de suas sensagées subjetivas. Um luxo para si. “(LIPOVETSKY, p.55)
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