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POLITICA: O CASO DO BONE DO MST
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RESUMO

Moda e politica andam juntas. Tanto pelo fato de a industria da moda ser um importante setor
econdmico gerador de emprego e renda, quanto por seus produtos serem elementos tangiveis
de expressdo de subjetividades e de pertencimento. O foco deste trabalho estd nesse segundo
aspecto. Assim, tratamos da moda como elemento da cultura material e das roupas e aderecos

pessoais como expressao de identidades coletivas (CRANE, 2006).

Na historia da moda, muitos simbolos de lutas sociais e movimentos politicos desfilaram (e
desfilam) pelas ruas e passarelas. Basta lembrar dos trabalhos iconicos de Vivienne
Westwood (1941-2022); do recente desfile da colecdo Cruise da Dior, no México, com
referéncia a Frida Kahlo; do show da Balenciaga na Semana de Moda de Paris em 2022
abordando a crise climatica e a guerra na Ucrania. A exposi¢ao desses signos torna os ideais
que eles representam mais visiveis, fazendo assim com que alcancem pessoas e lugares a que
talvez nao chegassem. Mas pode-se argumentar que sua a massificagao e descontextualizagao

banalizam lutas importantes.

O objetivo deste trabalho ¢ debater sobre a relacdo entre simbolos politicos € o consumo de
moda. Se, por um lado, a moda da visibilidade a causas, ideias e valores, por outro, é possivel

afirmar que ela se apropria de lutas sociais, esvaziando simbolos e transformando-os em
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Esta pesquisa bibliografica e documental tem carater exploratdrio e procura contribuir para a
compreensdo do fenomeno do consumo de ativismo. E, de modo a conferir materialidade a
reflexdo, apresentamos o caso do boné do MST, visto com cada vez mais frequéncia em
cabecas de pessoas que nao tem ligacao efetiva com o Movimento Sem Terra, mas que sao

simpatizantes a causa.

Por meio da andlise de noticias, de conteudos que circulam nas redes sociais e de artigos
cientificos sobre o MST e o boné, pretendemos investigar quais parametros pautam o debate
sobre o consumo e a utilizacdo do boné¢ (DOMINGUES; MIRANDA, 2020). O foco de
analise se concentra no modo como os valores simbolicos contidos nele sdo percebidos pelos
usuarios ou descritos pelos documentos analisados e sdo confrontados com a ideologia

capitalista (MARX; ENGELS, 2007).

Assim, perseguimos a seguinte questdo: existe diferenca entre o boné do MST como icone de
moda, camisetas com dizeres feministas em lojas de departamentos ou desfiles de marcas de

luxo que abordam questdes socioambientais?

No desenvolvimento do artigo, declaramos que sim. Ha diferencas e elas se ancoram nos
processos de apropriagao cultural, na luta de classes, na expressao da branquitude, na
distincdo e no luxo, entre outros fatores. A pesquisa nos mostra que a dimensao material do
boné¢ e a forma de producdo dos artigos de vestudrio criam uma tensdao no consumo do
produto que reverbera em visdes de mundo sobre temas como trabalho, ética e ativismo. E na
confluéncia desses conceitos que pretendemos contribuir para o debate, aprofundando a

abordagem do tema.
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