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Resumo: O presente artigo analisa as metodologias projetuais de design de produtos e design
de moda contemporanea, identificando seus pontos positivos ¢ negativos, além de verificar a
inclusdo da ergonomia e do desenvolvimento sustentavel no processo. Utiliza uma
abordagem qualitativa em uma pesquisa bibliografica e exploratéria com analise
comparativa.
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Abstract: This article examines the design methodologies of contemporary product and
fashion design, identifying their strengths and weaknesses, while also assessing the
incorporation of ergonomics and sustainable development within the process. It employs a

qualitative approach in a bibliographical and exploratory research with a comparative
analysis.

Keywords: Design processes; ergonomics; sustainability.

Introducio

A investigagdo das metodologias de projeto configura como um dos elementos de

maior relevancia no campo do design, revelando a natureza da profissdo do designer. Estas
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futuros especialistas em design.

Um processo metodologico de projeto retine um conjunto de atividades consideradas
importantes para o desenvolvimento de produtos, destacando-se a importancia de conferir
uma sistematizagdo a metodologia de desenvolvimento de produtos. Pazmino (2015, p. 11)
enfatiza que “o método pressupde sistematica de trabalho, organizagdo e rigor no
desenvolvimento do processo, podendo representar os passos aplicados no processo de
design, ou seja, o ato concreto da realizagdo e o caminho”.

Caracterizado por sua efemeridade, o produto de moda introduz inovagdes a cada
estacdo do ano, fomentando a intersec¢do de diversas especialidades no processo, entre elas
os principios da ergonomia. Quando aplicados ao vestudrio, esses principios t€m o proposito
de otimizar a funcionalidade dos produtos, alinhando-os as caracteristicas da morfologia
humana. Isso engloba a consideragdo da fungdo motora, a busca pela harmonia estética e o
cultivo do conforto na interag@o entre o corpo e as vestimentas. A integracdo da ergonomia se
manifesta como uma ferramenta vital no desenvolvimento das metodologias de design de
moda. Este enfoque abre caminho para o delineamento de produtos de vestuario sob uma
Otica de sustentabilidade, uma vez que a incorporagdo da ergonomia amplia o ciclo de vida
dos produtos.

O objetivo deste artigo ¢ analisar as metodologias do design contemporaneo e no
design de moda, com o intuito de identificar etapas e diretrizes que integrem a ergonomia do
produto e o desenvolvimento sustentavel. A abordagem metodologica adotou o método
dedutivo que abrangeu uma pesquisa bibliografica e exploratoria, com abordagem qualitativa
e analise comparativa. O desenvolvimento tedérico foi construido por meio da analise dos
métodos de design de produtos propostas por Bonsiepe (1984), Munari (2008) e Lobach
(2001), enquanto para os métodos de design de moda analisou-se Jones (2005), Treptow

(2007) e Sanches (2017).

Metodologias de projetos
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tampouco definitivo, podendo ser adaptado ao descobrir novos valores que aperfeicoem o
processo. Isso destaca a relacdo intrinseca com a criatividade do designer, pois ao operar
dentro de um método especifico, o designer pode identificar formas de otimizé-lo, gerando
insights iteis para outros colegas de profissao. Pazmino (2015, p. 12) complementa essa ideia
ao enfatizar que os métodos "[...] conduzem a solugdes inovadoras, sendo que alguns
métodos sdo técnicas especificas para auxiliar o pensamento criativo".

A organizagdo do processo de projeto no design se torna eficaz a medida que as
variaveis projetuais se tornam mais complexas. O método, portanto, ¢ empregado para
estabelecer planejamentos, conferindo a habilidade de controle, minimizando desvios e
resultados indesejados, com o propdsito de direcionar o processo criativo para atingir um
resultado mais alinhado as expectativas.

Ressalta-se que as abordagens de projeto estdo direcionadas ao cuidadoso balango
entre fatores sociais, antropoldgicos, ecoldgicos, ergondmicos, tecnologicos e econdmicos, no
desenvolvimento de elementos e sistemas materiais essenciais para a qualidade de vida,
bem-estar e cultura do homem. Em outras palavras, os elementos que moldam as demandas
projetuais para os designers devem englobar todas essas considera¢des, bem como o aumento
diversificado das modalidades de projetos requisitadas aos profissionais.

A incessante busca pelo refinamento de técnicas e métodos oferece novas
interpretacdes diversas, que podem ser adotadas de maneira isolada ou em conjun¢do com
outras abordagens. Nesse contexto, Siqueira et al. (2014) explicam que essa abordagem,
embora em grande parte eficaz, depende da interpretacdo individual do designer e das
necessidades metodoldgicas especificas de cada projeto. Assim, ¢ essencial identificar o

momento oportuno dentro do cronograma do projeto para integrar essas diferentes

abordagens metodoldgicas, a fim de potencializar o resultado final.
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resultado especifico, delineando assim a estrutura logica do sistema. Por sua vez, a palavra
"método" ¢ cararacterizada como o modo de atuacdo com vistas a atingir um objetivo,
especialmente no contexto da obten¢do e transmissdao de conhecimento cientifico. Por fim, a
palavra "técnica" ¢ delimitada como o instrumento de suporte na busca pelo resultado
desejado, representando, portanto, o processo pratico que guia a investigagao.

A defini¢ao de "metodologia" como o "estudo cientifico dos métodos", destacada por
Pazmino (2015), sublinha a importancia de um conjunto de a¢des que culminem na criacao
de um produto apto a atender diversos requisitos para solucionar necessidades e problemas
identificados por usuarios ou designers. Os métodos, portanto, se desdobram em fases, que
por sua vez sdo compostos por etapas. Para tanto, ¢ importante que algumas destas etapas
devem cumprir critérios especificos, como a integragdo da ergonomia e da sustentabilidade.
A incorporacdo de atributos ergonomicos em produtos de moda, por exemplo, promove um
aumento na vida 1til do produto, alinhando-se assim com o principio do desenvolvimento
sustentavel.

Vale ressaltar que o estudo da ergonomia focaliza o ser humano e seu bem-estar,
estabelecendo conexdes entre trabalho, qualidade de vida, objetos cotidianos e ambientes
construidos. Ele leva em conta as habilidades, capacidades, limitagdes e caracteristicas
fisicas, fisiologicas, cognitivas, sociais e culturais dos individuos. Consequentemente, a
ergonomia permeia a vida cotidiana, influenciando todos os objetos usados, especialmente no
ambito da moda. (MARTINS, 2019).

No contexto do produto de moda, sua efemeridade que induz a mudangas sazonais,
destaca a importancia de incorporar diversas especialidades, como a ergonomia, a usabilidade
e o conforto, desde a fase de concepgdo do projeto. E necessario que o profissional de moda
tenha a habilidade de adaptar o vestudrio as caracteristicas do corpo e a faixa etaria do

usudrio, proporcionando um conforto que permita movimentos e mobilidade sem
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usabilidade que efetivamente abordem os requisitos cognitivos e limites de conforto fisico
dos usuarios.

A sustentabilidade vem ganhando crescente relevancia no ambito da industria da
moda. Este setor, outrora reconhecido por seu ritmo acelerado de produgdo e consumo
caracteristico do fast fashion, encontra-se em processo de transformacao essencial em prol do
slow fashion. Desde a selecdo criteriosa de matérias-primas até a preservagdo dos recursos

J4

naturais, ¢ imperativo que tanto as organizagdes quanto os consumidores, bem como
educadores e estudantes, estejam devidamente capacitados para adotar essa nova era da moda
sustentavel.

Frente a profusdo de métodos de design documentados na literatura para abordar a
variada gama de desafios, o processo de desenvolvimento de produtos de moda, a luz das
metodologias de design, ainda carece de exploragdo por parte dos gestores empresariais e,
inclusive, das institui¢des de ensino que capacitam os profissionais deste campo (SANCHES,
2008). Além disso, destaca-se que a falta de abordagens projetuais que apliquem os
principios da ergonomia no design de moda, conforme apontado por Martins (2019), e a
caréncia de métodos de projeto voltados para a moda que incorporem o desenvolvimento
sustentavel em todas as etapas do processo sdo aspectos notaveis, como ressaltado por
Camargo e Riithschilling (2016).

Diante desse panorama, o presente estudo tem como objetivo investigar os métodos
de design integrados as instituicdes de ensino e os métodos de design especialmente
adaptados para a moda. O proposito ¢ discernir os momentos especificos dentro desses

métodos em que a ergonomia e o desenvolvimento sustentavel do produto sao aplicados.

Metodologias de Projetos de Design
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se dedica a apresentar trés metodologias de design que sdo lecionadas em cursos de design e
design de moda: os métodos de Lobach (2011), Bonsiepe (1984) e Munari (2008).

Considerado uma das referéncias da "Escola Funcionalista", Lobach (2011)
concebeu um modelo de processo de design destinado ao contexto industrial, caracterizado
por sua abordagem cartesiana, estruturalista e racionalista. O processo de design delineado
por Lobach apresenta uma sequéncia linear de etapas, remanescente da década de 1960,
marcada pela emergéncia da primeira geragdo de metodologos do design. Segundo Lobach
(2011), o processo de design deve incorporar tanto a criatividade quanto a resolucdo de
problemas. Nesse sentido, o designer industrial pode ser encarado como um gerador de
ideias, que coleta informacdes e as aplica na solu¢do dos problemas que lhe sdo apresentados.

O método desenvolvido por Lobach (2011) para contextos industriais ¢ dividido em
quatro fases: preparacdo, geracdo, avaliacdo e realizacdo. O método de Lobach permite
ajustes e retrocessos ao longo do processo, uma vez que as fases e atividades se interligam de
maneira intrinseca. A seguir, as fases do método de Lobach com as solugdes para os
problemas:

1. Fase de Preparacdo: A etapa inicial demanda uma andlise cuidadosa do
problema em questdo. Essa fase se subdivide em trés etapas: conhecimento do
problema, coleta e analise de informagdes. Lobach (2011) considera essas etapas
essenciais, visto que elas fornecem um aprofundamento necessdrio para o
desenvolvimento do projeto, garantindo uma base so6lida para as etapas
subsequentes.

2. Fase de Geracdo: Na segunda fase, que ¢ a geragdo de alternativas, os resultados
fluem de forma natural da etapa anterior. Este ¢ um exemplo de abordagem
metodologica linear para alcangar uma solucdo do problema. O autor destaca a
existéncia de dois tipos de abordagens, que podem ser distintas ou combinadas: o
método de tentativa e erro, € a espera por inspiragao.

3. Fase de Avaliacdo: A terceira fase, avaliagdo, ¢ subdividida pelo autor em duas
etapas: selegdo da solugdo mais apropriada e incorporagdo das caracteristicas na
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4. Fase de Realizacido: Na fase final, a realizacdo da solu¢ao do problema, supde-se
que todas as consideracdes identificadas na primeira fase foram ponderadas e que
a alternativa escolhida oferece a melhor solu¢do possivel para o problema.

De acordo com Ldbach (2011), quanto mais abrangente a abordagem do problema,
maior ¢ a diversidade de combinagdes entre as varidveis disponiveis, aumentando assim a
probabilidade de se chegarem a solugdes inovadoras. Portanto, o designer que emprega esse
método precisa ser dotado de curiosidade e da disposi¢do para buscar solugdes originais. No
entanto, o processo projetual delineado por Lobach ndo engloba todas as fases do ciclo de
vida de um artefato, uma vez que se encerra na fase de realizacdo, ndo abordando a
experiéncia de uso e nao fornecendo orientagdo para a disposi¢ao final do artefato.

Bonsiepe (1984) esta entre os autores mais renomados no campo das metodologias
de design, apresentando um método flexivel e adaptavel, dotado de etapas minuciosamente
delineadas. Para os autores, o método de projeto ndo se assemelha a uma receita padrdo que
conduz automaticamente ao resultado desejado, mas sim a um caminho que aumenta a
"probabilidade de sucesso" quando se segue as orientacdes, métodos e técnicas aconselhados.
Além disso, segundo ele, o processo de projeto requer uma abordagem disciplinada do
pensamento, € a maneira mais eficaz de internalizar o conhecimento acerca da metodologia
projetual ¢ por meio da pratica continua.

O método desenvolvido por Bonsiepe (1984) se desdobra em cinco fases, descritas a
seguir:

1. Problematizacao: Inicialmente, o designer normalmente dispde de informagdes
limitadas sobre o problema de design que requer solucdo. Assim, a jornada do
designer comeca ao formular indagagdes pertinentes sobre o problema em
questdo, explorando questionamentos como “o qué?”, “como?” e “por quée?”.

2. Anadlise: Essa fase se inicia a partir das defini¢des, objetivos e limitagdes
previamente identificados. O designer deve conduzir uma série de analises acerca
de artefatos semelhantes ¢ do contexto em que eles estdo inseridos. O intuito
dessas analises ¢ enriquecer o entendimento do designer sobre o problema de
design, fornecendo insights completos.
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solucdo e determinar a alocagdo de recursos humanos.

4. Geracao de alternativas: Nesse estagio, concentram-se os esfor¢os na criacao de
diversas alternativas para resolver o problema em pauta. O designer considera os
requisitos detalhados, materiais e tecnologias estabelecidos anteriormente. Como
resultado, emerge um conjunto de desenhos, esbocos, maquetes, modelos ou
outras representacdes visuais das alternativas geradas.

5. Projeto: ¢ o estagio da concretizacdo da solu¢do escolhida para o problema de
design. Aqui, o designer se dedica a materializagdo do modelo ou prototipo,
recorrendo a técnicas de representagdo tridimensional ou criando um modelo
pré-série. Vale observar que a forma como a solugdo ¢ visualmente representada
reflete as caracteristicas intrinsecas dos produtos industriais. Apds avaliar o
prototipo e ponderar as consideracdes de producdo, ajustes e aprimoramentos
podem ser propostos para a solugdo de design.

O método de Bonsiepe (1984) apresenta uma abordagem moderna e funcionalista,
com o objetivo de aprimorar o processo de design de produtos na industria. No entanto, ¢
importante ressaltar que esse método ndo aborda aspectos semanticos ou estéticos, nem
considera a experiéncia de uso e o descarte do produto. O estudo ergondmico do produto ¢
realizado apenas na segunda etapa por meio da andlise funcional, enquanto avaliagdes de
impactos sustentaveis ndo ocorrem.

Segundo a visdo de Bruno Munari (2008), um método projetual se configura como
uma sequéncia de acdes essenciais, organizadas de maneira 16gica, com o proposito de atingir
a maxima eficacia com um esfor¢co minimo. Nesse contexto, o método, conforme delineado
por Munari, exibe uma abordagem linear, composta por etapas claramente definidas, nas
quais cada estdgio prévio estabelece um requisito para o subsequente. Contudo, ¢ importante
ressaltar que a estrutura do fluxo de trabalho apresenta flexibilidade em relagdo a defini¢ao e
disposicdo de cada passo no processo. Tal flexibilidade viabiliza ajustes, adi¢des e exclusdes
de conceitos julgados pertinentes pelo proprio designer. O método de Munari ¢ dividido em
um total de onze etapas: [1] Definicdo do problema; [2] Componentes do problema; [3]
Coleta de dados; [4] Analise dos dados; [5] Criatividade; [6] Materiais e tecnologia; [7]
Experimentacao; [8] Modelo; [9] Verificacao; [10] Desenho de Construcao; e [11] Solugao.
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conceitos dos produtos, nem contempla as necessidades dos usuarios, mantendo-se alinhado
aos modelos metodolégicos da década de 1960. Esses modelos buscavam sintetizar solugdes
possiveis e alcancar a resolugdo por meio de experimentacdao e verificagdo dos modelos.
Além disso, o método de Munari ndo integra avaliagdes sobre os impactos ambientais, sociais

e economicos que a produgdo do produto possa gerar.
Metodologias de projetos de Design de Moda

O campo do design de moda, sendo uma ramificagdo do design, incorpora as
metodologias de projeto de vestuario como um desdobramento das metodologias de design
convencional. Dessa forma, ¢ comum a adocdo de abordagens metodologicas de areas como
administracdo, engenharia de producdo e arquitetura e urbanismo. Por essa razdo, os
primeiros métodos empregados no desenvolvimento de produtos de moda tém origem no
processo de desenvolvimento de projetos de produtos. Exemplificando, as metodologias de
Lobach (2011), Munari (2008) e Bonsiepe (1984) sdo ensinadas nos cursos de Design de
Moda.

No entanto, no design de moda, ao contrario da ampla variedade de autores focados
no estudo do projeto de produtos, hd uma escassez de autores que se dediquem a desenvolver
novos métodos especificos para a moda. Babinski ef al. (2020, p.14) confirmam a auséncia de
estudos metodoldgicos direcionados de maneira especifica para a moda, indicando que essa
lacuna decorre do fato de que "as metodologias empregadas no campo do design consideram
o desenvolvimento de um unico produto, enquanto na moda ¢ necessario desenvolver uma
cole¢do de produtos".

Portanto, ao abordar a criagdo de metodologias para o desenvolvimento de produtos
de moda, ¢ fundamental adotar uma abordagem flexivel. Isso se deve ao fato de que ao longo
de todo o processo de concepcdo, uma série de decisdes serd necessaria, desde o
desenvolvimento até a execu¢do. Nesse sentido, neste trabalho, serdo abordadas as

metodologias de design de moda de Jones (2005), Treptow (2007) e Sanches (2017).
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que se conectem com o publico-alvo. A autora destaca também a importancia de abordar a
funcionalidade e os beneficios oferecidos pelo produto ao consumidor, mesmo que esses

atributos sejam intangiveis. A abordagem metodoldgica de Treptow (2007) é composta por

sete fases:

1. Planejamento: Ocorre uma reunido para definir o cronograma da colegdo,
seguida por um briefing e pesquisas de tendéncias. Treptow (2013) destaca a
importancia da "pesquisa de tendéncias", mas também ressalta outras pesquisas,
como comportamento, mercado, tecnologia e vocagdes regionais, para reunir
informacodes para o desenvolvimento da colegao.

2. Design: O designer busca inspiragdo observando o ambiente ao seu redor e
analisando comportamentos e estéticas sociais. Com base nessa inspiracao, que se
torna o tema da colecdo, sdo escolhidas cores, tecidos, detalhes e elementos de
design. A criagdo inclui croquis, desenhos técnicos e, se necessario, estampas ¢
bordados. Posteriormente, hd uma reunido para selecionar os modelos a serem
incluidos na colegao.

3. Desenvolvimento: Criam-se modelagens das pecas escolhidas e confeccionam-se
prototipos para testes em modelos, visando ajustes. ApOs a aprovagdo, a
modelagem ¢ graduada e encaixada para corte. A ficha técnica, preco de venda e
mostruario sao elaborados, seguidos pela produgdao em grande escala.

4. Promocgiao e comercializacio: Design e marketing colaboram no langamento e
divulgacdo, usando estratégias como feiras, imprensa, desfiles, catdlogos e
internet. Os planos de comercializagdo sdo implementados, incluindo atacado,
varejo ou ambos, € os produtos sdao entregues. O feedback dos consumidores €
essencial para a préxima colecdo em desenvolvimento.

O método de Treptow (2003/2013) é conhecido por sua clareza, objetividade e
aplicabilidade em todas as etapas. Sua teoria, pioneira no design de moda no Brasil, continua
sendo amplamente referenciada no meio académico e industrial. No entanto, ao contrario de

Sanches (2017), ndo trata explicitamente da definicdo e delimitagdo do problema. Além
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processo que abrange métodos, técnicas, competéncias, habilidades e ferramentas essenciais
para a execu¢do do método. A autora ressalta que, no contexto da moda, o termo "método" ¢
utilizado para descrever um conjunto de técnicas e ferramentas que contribuem para o

desenvolvimento do projeto de cole¢dao. Nesse sentido, a abordagem projetual comeca com a

identificacdao do problema de design, que pode ser visto como uma demanda, e a proposta de
solugdo para esse problema.

Nessa linha de raciocinio, Sanches (2017) divide o desenvolvimento de produtos de
moda em quatro fases: planejamento, geracdo de alternativas, avaliacdo e detalhamento, e
producao. Na etapa de "Planejamento", ¢ fundamental compreender os desafios, coletar dados
e delimitar o conceito do projeto. A "Geracdo de Alternativas" envolve explorar vérias
possibilidades por meio de esbogos e andlises. Na fase de "Avaliacdo e Detalhamento", as
propostas sdo avaliadas e detalhadas, com protétipos testados para ajustes. A usabilidade ¢
analisada considerando aspectos técnicos € emocionais. Na etapa final, "Produ¢ao"”, o projeto
¢ refinado para producdo em série, com protdtipos de teste corrigidos e fichas técnicas
criadas. O designer pode fornecer insights valiosos para a criagdo de novos produtos através
do acompanhamento da comercializacdo. (SANCHES, 2017).

Sanches (2017) enfatiza a importincia de adotar uma abordagem ndo linear e
flexivel no projeto de moda, evitando sequéncias fixas de etapas. Ela propde ciclos continuos
de interagdo e feedback para alcangar o sucesso do projeto. No entanto, 0 método de Sanches
(2017) aborda questdes ergonomicas somente na fase de avaliacdo e detalhamento, ndo as
considerando em todas as etapas do processo. Além disso, o desenvolvimento sustentavel nao
¢ contemplado pelo método.

A metodologia de design de moda desenvolvida por Jones (2005) ¢ dividida em seis
partes: briefing, desenvolvimento, custeio, gerenciamento de tempo, inspiracdo e

apresentacao. A primeira etapa, briefing, delineia os objetivos da cole¢do, seguida pela etapa
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¢ explorada na quinta fase, com pesquisa de tendéncias e criacdo das pecas. A fase final,

apresentacao, envolve a elaboragdo de croquis, storyboards, modelagens e pegas prontas.

Comparativo entre os métodos de projetos de Design e Design de Moda

Ao analisar as trés metodologias de design discutidas, torna-se evidente que todas
seguem uma sequéncia de passos no processo de projeto, com um consenso de que a fase
inicial envolve a identificagdo detalhada da situacdo-problema. Embora nem todas as
metodologias permitam retornar a etapas anteriores, essa linearidade ndo ¢ inflexivel,
permitindo a revisdo e ajuste das etapas ja completadas. E notavel também que todos os
autores abordados concedem uma etapa dedicada a criatividade e geracdo de ideias. No
entanto, somente Bonsiepe e Munari reservam uma etapa especifica para a modelagem e
realizagdo. Bonsiepe (1984) inclui uma fase intrigante de prototipagem entre a etapa criativa
e a elaboragdo de desenhos técnicos, enquanto Munari (2008) coloca a prototipagem
exclusivamente na fase de modelagem. Em contraste, Lobach (2011) segue diretamente para
a fase de realizagao sem uma etapa especifica para prototipagem ou modelagem.

Portanto, ¢ observado que as metodologias de design abordadas ndo abrangem
consideracdes ergonOmicas em seus processos de desenvolvimento. Nesse contexto, seria
benéfico incorporar uma fase dedicada a questdes ergonOmicas, englobando estudos
relacionados as capacidades fisicas e cognitivas dos usuarios, conforto, usabilidade,
legibilidade, percepgdo e outros aspectos relevantes. Assim como, ha a necessidade de
integrar estratégias sustentaveis em suas etapas.

Ao analisar as trés metodologias de design de moda abordadas, torna-se evidente

que todas incorporam etapas que sao fundamentais para o desenvolvimento de produtos. No
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negligenciar o processo criativo, inclusive em relacdo a ergonomia. Nota-se também que
nenhuma das metodologias contempla uma fase exclusiva para a modelagem e o estudo
ergonémico do produto, concentrando todas as etapas de criacdo, como desenho, ficha

técnica, prototipagem, aprovacao, modelagem e graduagdo, em uma unica fase. Também ¢

notavel a ndo preocupagdo com o ciclo de vida dos produtos, assim como a inser¢ao dos
principios da sustentabilidade em suas etapas.

Nesse contexto, as metodologias mostram-se restritivas para os criadores,
especialmente no que se refere a incorporacao de abordagens ergondmicas e sustentaveis
essenciais para produtos de moda. Embora Sanches (2017) mencione a avaliacdo da
usabilidade em sua fase de avaliacdo e detalhamento, ndo oferece um método especifico para
avaliagdo ergondmica de produtos de moda.

Ao analisar as metodologias de design de produtos em geral, € notavel que todas elas
compartilham o inicio a partir de uma situagdo-problema detalhada que serve como fonte de
inspiracdo. Por outro lado, as metodologias de design de moda partem de um planejamento
para o desenvolvimento de uma cole¢do completa de produtos, considerando o publico-alvo e
a identidade da marca.

Ao comparar as metodologias de design de moda apresentadas, destaca-se que a
abordagem de Sanches (2017) incorpora principios de metodologias de design de produtos.
Isso ¢ especialmente evidente quando comparada com a metodologia de Lobach (2011), onde
ambas compartilham quatro fases semelhantes. A primeira fase envolve a identificacdo do
problema, que na metodologia de Sanches (2017) se traduz no planejamento da colecdo. Em
seguida, ambas tém a fase de geracdo de alternativas, que Lobach (2011) considera como a
producdo de ideias para solucionar o problema, enquanto Sanches (2017) enfoca a defini¢ao
de ideias criativas, ou seja, o desenvolvimento do desenho. Na terceira fase, Lobach (2011)

aborda a avaliacdo para identificar a solu¢do do problema do produto, enquanto Sanches
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Quadro 1: Comparativo entre os métodos de design e design de moda

‘ 8" Fase
9 Fase
10? Fase

‘ 11 Fase

Desenho de
Construgdo

Fonte: Elaborado pelas autoras (2023).

Autores Lobach Bonsiepe Munari Treptow Sanches Jones
1 Fase Preparag@o Problematiza¢d | Definicdo do Planejamento Planejamento Briefing
0 Problema
2% Fase Geragao Analise Componentes Cronograma da Geragao de
do Problema Colegao alternativas Desenvolvimento
3% Fase Avaliacdo Definicdo do Coleta de dados | Parametro de Avaliagao e Custeio
Problema Colegdo detalhamento
4* Fase Realizaggo Anteprojeto/ Analise dos Dimenséao da Produgio Gerenciamento
geragio de dados Colegdo de tempo
alternativas
Projeto Criatividade Pesquisa de Inspiragdo
Tendéncias
Materiais e Desenvolvimento Apresentagio
tecnologia
Experimentagdo | Realizacdo

O Quadro 1 apresenta uma analise dos seis métodos investigados, abrangendo tanto
design de produto quanto design de moda. Nele, ¢ possivel observar que a maioria dos
autores concentra suas preocupagdes na etapa do processo criativo do produto, o que pode

tornar a metodologia mais voltada para o dmbito académico do que para o profissional,

possivelmente transformando o desenvolvimento de produtos em uma atividade mais ludica.
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Vale ressaltar que, embora as fases de projeto tenham sido analisadas
individualmente para melhor compreensdo de suas acdes, na pratica elas frequentemente se
entrelacam, e é comum ocorrer retrocessos as etapas anteriores para revisar possiveis
inconsisténcias ou verificar a coesdo das solugdes em relacdo ao planejamento inicial.

Entretanto, para todas essas fases, € crucial organizar as analises e avaliacdes das

informagdes, a fim de conduzi-las a uma solugdo coerente. Isso enfatiza a importancia da
definicdo clara das metas que o produto deve alcangar.

Observa-se, no entanto, que as metodologias analisadas ndo incluem etapas
especificas para a analise das propriedades ergondmicas e os principios de usabilidade, tanto
para o desenvolvimento de produtos quanto para cole¢des de moda. E pertinente considerar a
incorporacdo de diretrizes de ergonomia e usabilidade em metodologias projetuais,
especialmente no contexto de vestudrio, a fim de desenvolver conceitos de produtos de moda
com uma perspectiva de sustentabilidade, conforme indicam Manzini e Vezzoli (2002).

A inclusdo desses parametros nas metodologias implica em um grau de
complexidade para as industrias de moda, demandando uma maior integragcdo entre as areas
envolvidas no desenvolvimento de produtos, além de uma organizagdo mais eficiente das
tarefas e sequéncias de decisdes. No entanto, essa adigdo contribuird para estruturar o

processo criativo € a comunicagdo com o mercado de moda.

Consideracoes Finais

Com base nos achados desta pesquisa, o presente artigo identificou tanto aspectos
positivos quanto desafios nas metodologias projetuais para o desenvolvimento de produtos de
moda. Entre os pontos positivos, destaca-se a capacidade dessas metodologias de antecipar

solugdes, o que contribui para evitar contratempos durante o processo de resolugdo de

problemas.
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processo criativo seja negligenciado em fun¢do da énfase na consecugdo dos objetivos
delineados pelas metodologias. Como resultado, as metodologias projetuais de design de
moda podem apresentar limitagdes para os designers, direcionando-se de maneira mais
apropriada para contextos académicos do que para a aplicacdo direta nas industrias de

confecgao de vestuario.

E importante destacar que, em futuras investigacdes, a construgdo de novas
abordagens projetuais voltadas para produtos de moda deve contemplar a consideragdo dos
fatores ergonomicos. Nesse sentido, uma fase exclusiva dedicada a execu¢do do produto de
moda, com foco na ergonomia, assume relevancia. A integragdo de aspectos ergondomicos em
produtos de moda ndo apenas contribui para aumentar o ciclo de vida do produto por meio da
obtencdo do conforto desejado pelo cliente, mas também resulta na reducdo do impacto
ambiental decorrente do descarte prematuro.

Assim, a pesquisa evidencia a importancia de uma abordagem projetual que nao
apenas alinhe as praticas de design de moda com as necessidades dos usudarios, mas também

considere a sustentabilidade e a longevidade dos produtos no mercado.

Agradecimentos
O presente estudo foi desenvolvido com apoio da CAPES - Coordenagdo de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Processo 88887.699187/2022-00).

Referéncias

BABINSKI, Valdecir Junior; et. al.. O pensamento projetual no design de vestuario: da
desordem ao método. In: DAPesquisa, Floriandpolis, v. 15, p. 01-25, jan. 2020. DOI:
http://dx.doi.org/10.5965/18083129152020e0001

BONSIEPE, G. Metodologia experimental: desenho industrial. Brasilia:
CNPgq/Coordenacao editorial. 1984.

= ) f’ d
19 990 ec;::%?gls gse moda


http://dx.doi.org/10.5965/18083129152020e0001

180 cOLOQUIO
DE MODA

CONGRESSO DE INICIACAO
CIENTIFICA EM DESIGN E MODA

https://shre.ink/aSho. Acesso em: 28 abr. 2023

JONES, Sue Jenkyn. Fashion design: manual do estilista. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2005.

LOBACH, Bernd. Design Industrial: Bases para configuracdo dos produtos industriais.
Tradugdo Freddy Van Camp. Rio de Janeiro: Edgard Bliicher, 2011.

MANZINI, E.; VEZZOLI, C.; O desenvolvimento de produtos sustentaveis. Sdo Paulo:
Editora Universidade de Sao Paulo, 2002.

MARTINS, Suzana Barreto. OIKOS: Metodologia de avaliagdo da usabilidade e conforto de
produtos de moda e vestudrio. In: MARTINS, Suzana Barreto (org.). Ergonomia,
usabilidade e conforto no design de moda: a metodologia OIKOS. Barueri, SP: Estacdo das
Letras e Cores, 2019.

MUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas. Sao Paulo, Ed. Martins Fontes. 2008.

PAZMINO, Ana Veronica. Como se cria: 40 métodos para design de produtos. Sdo Paulo:
Blucher, 2015.

SANCHES, Maria Celeste de F. Moda e projeto: estratégias metodoldgicas em design. 1*
Edi¢do. Sao Paulo: Estagdo das Letras e Cores, 2017.

SANCHES, Maria Celeste F. Projetando moda: diretrizes para a concepgdo de produtos. In:
PIRES, Dorotéia Baduy (org.). Design de Moda: olhares diversos. Barueri, SP: Estacdo das
Letras e Cores Editora, 2008.

SIQUEIRA, Otavio Augusto Guerra; et al. Metodologia de projetos em design, design
thinking ¢ metodologia ergondmica: convergéncia metodologica no desenvolvimento de
solugdes em design. In: Cadernos UniFOA, Edi¢do Especial Design, v.9, n.1, 2014.
Disponivel em: <http://revistas.unifoa.edu.br/index.php/cadernos/article/view/1112>. Acesso
em: 09 maio 2021.

TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colecdo. 4. ed. Brusque: Ed. do
Autor, 2007.

720" Y férum das
1% QQ@ escolas de moda


http://revistas.unifoa.edu.br/index.php/cadernos/article/view/1112

